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SAMMANFATTNING

Turismrakenskaper pa
lins- och kommunniva'

Sammanfattning

Turismen &r en betydande naring i Sverige och konsumtionen uppgick till cirka 504
miljarder ar 2025. Naringen sysselsatter omkring 130 000 personer och motsvarar cirka
2,8 procent av BNP. Samtidigt ar turismens ekonomiska betydelse ojamnt fordelad dver
landet.

Pa regional niva ar turismkonsumtionen starkt koncentrerad till storstadslanen
Stockholm, Vastra Gotaland och Skdne, som tillsammans star for cirka 62 procent

av den totala konsumtionen. Detta foérklaras till stor del av befolkningsstorlek,
arbetsmarknadens omfattning samt ett brett utbud av reseanledningar. Nar
konsumtionen satts i relation till befolkningen framtrader dock en annan bild. Lan som
Jamtland och Gotland, uppvisar hogst turismkonsumtion per invanare, vilket indikerar
att turismen har en relativt storre betydelse i dessa omraden.

Turismen i Sverige domineras av inhemska resenérer. | genomsnitt star besotkare fran
andra svenska lan for 52 procent av konsumtionen, medan utlandska besodkare svarar
for 19 procent och inomregional turism for 29 procent. Det finns dock tydliga regionala
variationer. Norrbotten och Varmland har en relativt hdg andel internationella besokare,
medan Gotland i storre utstrackning ar beroende av inhemska resenérer fran andra
delar av landet. | storstadslanen ar den inomregionala turismen mer framtradande.

P& kommunniva ar variationerna annu storre. Turismkonsumtionen ar starkt
koncentrerad till ett begransat antal kommuner, medan 6vriga uppvisar betydligt lagre
nivaer. Kommuner i toppskiktet kannetecknas ofta av specifika drivkrafter, sdésom
granshandel, storre transportnoder samt etablerade vinter- och sommardestinationer.
Aven fritidshus spelar en viktig roll, sarskilt i fjall- och granskommuner.

Tillvaxten varierar kraftigt mellan kommunerna, med bade upp- och nedgangar i

turismen. Sarskilt handel och transporter har stor betydelse och kan i hog grad paverka
turismens utveckling i saval lan som kommuner.

1 I dokumentet s& &r samtliga uppgifter for konsumtion omraknade till fasta priser i 2025 ars niva och alla utvecklingstal &r volymutveckling.
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Metoden for
Turismrakenskaperna har
arbetats fram av UN Tourism
i samarbete med OECD och
Eurostat.!

| Sverige gors berakningarna
i samarbete mellan

SCB och Tillvaxtverket.

For att sammanstalla
Turismrakenskaperna
anvands bland annat
nationalrakenskaperna och
olika undersokningar fran
SCB och Tillvaxtverket.

Tillvaxtverket har i
samverkan med féretag

for digitala betalningar
(Mastercard, Nets och

Visa) tagit fram en modell
som gor det mojligt

att mata turismens
ekonomiska effekter pa

l&n- och kommunniva. Den
mojligheten har foranlett
detta arbete, dar sedermera
andra kallor dven inkluderats
for att kalibrera statistiken
med basta tillgangliga data.

Ar 2024 publicerades
statistiken for forsta gangen
for aren 2019-2023. Nu
publiceras reviderad statistik
for aren 2019-2025.

Turismen i Sverige genererar
effekter pa bade svensk
ekonomi och sysselsattning

i Sverige. Pa nationell niva
var turismkonsumtionen
504 miljarder ar 2025.
Turismen sysselsatte matt

i arsarbetskrafter, 130 000
personer och motsvarade
2,8 procent av BNP.

| de lansvisa och kommunala
turismrakenskaperna
redovisas hur turismens
ekonomiska effekter
fordelas pa Sveriges
regioner och kommuner.

1 https:/www.e-unwto.org/doi/
book/10.18111/9789211615203

Turismrakenskaper pa
lians- och kommunniva
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Turismrikenskaper per lan

Figur1 Storstadsldnen storst andel konsumtion

Turismkonsumtion per 1an &r 2025. ) . ) . .
Miljarder kronor. Turismkonsumtion avser den konsumtion som turister gér i samband med en resa. Det

kan till exempel handla om utgifter for transporter, boende, restaurangbesdk, shopping
samt aktiviteter inom kultur, sport och fritid.
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Storstadsregionerna (Stockholms l&n, Vastra Gotalands 1an och Skane 1an) star for den
storsta andelen av turismkonsumtionen i Sverige. Tillsammans svarar dessa tre lan for
cirka 62 procent av den totala turismkonsumtionen, vilket innebar att de bidrar mest till
turismens ekonomiska betydelse i landet.

Att mer tatbefolkade lan har fler turister och hégre turismkonsumtion ar ett generellt
monster. Ju fler manniskor som bor och arbetar i en region, desto fler reseanledningar
skapas, vilket i sin tur 6kar inflddet av besdkare.
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Turismkonsumtion per capita

Figur 2
Jamtland

Turismkonsumtion och I&n ar 2025. Gotland
Per capita i kronor.
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For att analysera turismkonsumtionens betydelse pa 1&ns- och kommunniva anvands
ofta mattet turismkonsumtion per capita (invanare) i regionen.

Jamtlands lan, Gotlands lan och Stockholms lan ligger i topp, med en turismkonsumtion
pa Gver 70 000 kronor per invanare ar 2025. Det genomsnittliga vardet for
turismkonsumtion i riket uppgar till cirka 47 500 kronor per invanare.
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Figur 3

Tillvaxt i turismkonsumtion
per 1&n ar 2019-2025.
Procentuell tillvaxt i fasta
priser (2025).
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En viktig fraga ar om turismkonsumtionen i Sveriges lan har aterhamtat sig efter pandemin,
som kraftigt paverkade turismen. Ar 2019 var det sista aret innan pandemin paverkade
turismen.

For hela riket har turismkonsumtionen 6kat med cirka 2 procent i fasta priser under perioden
2019-2025. Pa regional niva finns det dock tydliga skillnader i utvecklingen. Tio lan uppvisar
en positiv tillvaxt, medan elva Ian har haft en negativ utveckling.

En ndrmare analys av vilka segment som har drivit utvecklingen visar att flera olika faktorer
paverkar tillvaxten i lanen.

De Idn med starkast tillvaxt ar Halland, Uppsala och Norrbotten:

*  Halland: Lejonparten av tillvaxten kommer fran handeln i Falkenbergs kommun.

*  Uppsala: Tillvaxten har framst drivits av handeln och i andra hand av évriga transporter.
*  Norrbotten: Har kommer tillvaxten framfor allt fran Iufttransporter och handel.

I de tre 1an dar turismkonsumtionen har minskat ar det féljande segment som bidragit mest
till nedgangen:

+  Sodermanland: Minskningen beror helt pa lagre konsumtion inom lufttransporter.

«  Orebro: Nedgdngen kommer huvudsakligen fran handeln, men &ven évriga transporter
har bidragit.

*  Kronoberg: Minskningen forklaras framfor allt av en nedgang inom handeln.
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Fordelning av turismkonsumtionen

per typ

Figur 4

Turismkonsumtionsandel per turism fran turism fran turism
turismkategori och 1an &r 2025. utlandet andra delar av
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Fordjupar vi oss i var turismkonsumtionen i ldanen kommer ifran framtrader tydliga
skillnader. | genomsnitt star inkommande turister fran utlandet for 19 procent av
turismkonsumtionen, medan inkommande turister fran andra lan i Sverige svarar for
52 procent. Den inomregionala turismen utgor resterande 29 procent.

Varmland och Norrbotten utmarker sig med den hégsta andelen utlandsk turism, dar dver
45 procent av turismkonsumtionen kommer fran internationella bestkare.

Gotlands lan har i stallet den storsta andelen inkommande turism fran andra svenska lan,
med hela 78 procent. Det &r ocksa vart att notera att Gotland saknar inomregional turism.
Eftersom lanet endast bestar av en kommun finns det inga mojligheter till resor mellan
olika kommuner inom lanet.

Den inomregionala turismen ar som storst i storstadslanen Stockholms lan, Vastra
Gotalands an och Skane 1&n, dar andelen éverstiger 29 procent.
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Figur 5

Turismimport per turismkategori
och lan ar 2025.
Per capita i kronor.
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Den turismkonsumtion som uppstar nar invanare reser fran sitt eget lan till andra lan eller
utomlands kallas turismimport. Férutsattningarna for att resa ut fran ett 1an varierar och
paverkas bland annat av kommunikationsmojligheter, inkomstnivaer och resvanor.

Stockholms lan utmarker sig med en tydlig topposition. Har konsumerar invdnarna i
genomsnitt cirka 65 000 kronor per person pa turismresor utanfor det egna lanet. Av
detta utgor resor till utlandet omkring 26 000 kronor per invanare ar 2025. Huvudstadens
goda kommunikationer och relativt hoga inkomstnivaer ar sannolikt viktiga forklaringar till
den hdga turismimporten.

Kalmar 1an och Dalarnas 1an har daremot lagst turismimport per invanare. Detta kan bero
pa inkomstnivaer och kommunikationsmajligheter samt att invanarna i hogre grad valjer
att genomféra sina turistresor inom det egna lanet.

1 | detta stycke exkluderas fritidshus eftersom nedbrytningen inte finns ver hur den fordelas vid utgaende turism



TURISMRAKENSKAPER PA LANS- OCH KOMMUNNIVA

Figur 6

Turismens nettoexport
per 1an ar 2025.
Per capita i kronor.
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Nettoexporten ar exklusive fritidshuskonsumtionen.

Turismexport for ett 1an avser varor och tjanster som konsumeras i lanet av besdkare fran
andra regioner eller fran utlandet, det vill séga inkommande besdkares konsumtion i lanet.

En positiv nettoexport innebar att besdkare spenderar mer pengar i lanet an vad lanets
invanare spenderar pa turismresor utanfor lanet.

Sverige har pa nationell niva en negativ nettoexport av turism, vilket innebér att svenska
turister spenderar mer pengar utomlands an vad utldndska turister konsumerar i Sverige. En
viktig forklaring till detta ar svenskarnas omfattande resande till Medelhavsomradet, nagot
som Sverige delar med 6vriga nordiska lander’.

P4 regional niva ar turismnettoexporten varierad. Fem av Sveriges 21 1an uppvisar en positiv
nettoexport av turism. Relateras nettoexporten till befolkningsstorlek framtrader Gotlands
lan och Jamtlands lan som tydliga exempel, med en hdg positiv nettoexport per capita.

| nettoexporten &r fritidshusen exkluderade, da vi bara har uppgifter pa inkommande och
inte pa utgaende fritidshuskonsumtion.

Nettoexport ar ett klassiskt matt som ofta anvands som indikator pa ett lans konkurrenskraft
inom en bransch, utifrdn antagandet att hdgre produktivitet leder till hdgre nettoexport.

For turism ar dock bilden mer komplex. For att anvanda nettoexport som ett matt pa
konkurrenskraft kravs en mer fordjupad analys av hur olika turismsegment paverkar bade
export och import.

1 Turismen i siffror, 2024, Tillvaxtverket
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Turismen sysselsatte storst andel
av befolkningen i Jamtlands lan

Figur 7
Jamtlands lén

Turismens sysselsattning Gotlands l3n
per 1&n ar 2025.
Arsarbetskrafter. Stockholms l&n
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Turismens sysselsattning per invanare foljer i stora drag samma monster som
turismkonsumtionen. Jamtland och Gotland har de hégsta andelarna sysselsatta per
invanare, 1,9 respektive 1,8 procent, att jamfora med Kronoberg och Sédermanland dar
andelarna ar lagst, 0,7 respektive 0,8 procent.
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Turismens fordadlingsvirde for 2023

Foradlingsvardet har langre efterslapning an turismkonsumtion och sysselsattning, varvid
2023 &r det senaste dret med tillgangliga data. Nar de slutgiltiga turismrakenskaperna
presenteras under hosten kommer foradlingsvardet for 2024 att ingd i redovisningen.

Figur 8
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per l&n ar 2023. Vistra Gotaland
Miljarder kronor.
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Foradlingsvarde ar det ekonomiska bidrag som turismen tillfér samhallet. Det ar
mervardet som ett foretag skapar och skillnaden mellan produktionen och kdpta insatser
i produktionsprocessen. Av det féradlingsvarde som turismen genererar kommer 59
procent fran storstadslanen Stockholm, Vastra Goétaland och Skane.

12
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Figur 9

Turismen andel av
Bruttoregionprodukten
ar 2023 i miljarder kr.

13

Turismens andel av BRP

Jamtlands l&n
Gotlands lan
Kronobergs lén
Dalarnas lan
Hallands ldn
Véarmlands lén
Kalmar l&n
Norrbottens lan
Véstra Gotalands lan
Géavleborgs lan
Skane 1an
Stockholms lan
Vaésterbottens lan
Blekinge ldn
Vasternorrlands lan
Jonkopings ldn
Uppsala lén
Ostergétlands ldan
Véastmanlands lan
Orebro lan

Sédermanlands Idn

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%

Tittar vi pa turismens betydelse fér den regionala ekonomin sa anvander vi mattet
Turismens andel av Bruttoregionprodukten (BRP), det vill saga turismens andel av det
ekonomiska varde som skapas i regionen. Jamtland ligger hégst med 4,9 procent, foljt av
Gotland pa 4,0 procent och Kronoberg pa 3,5 procent. Turismens andel for riket uppgick
till 2,6 procent av BNP 2023.

Nar det galler foradlingsvarde placerar sig Stockholms 1&an och Norrbottens lan inte lika
hogt som vid en jamforelse av sysselsattning och turismkonsumtion per capita.

Det beror pa att Stockholm och Norrbotten har de tva hogsta bruttoregionprodukterna
(BRP) per capita i Sverige. Det innebar att det totala ekonomiska vardet som skapas i
dessa regioner ar hdgt. Som en foljd av detta blir turismens andel av den totala ekonomin
relativt lagre jamfort med manga andra regioner, trots att turismen i absoluta tal ar hog.
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Turism pa kommunniva

Turismkonsumtion per capita

Redovisningen av nyckeltal av turismen pa Sveriges 290 kommuner begransas till
10 i topplistor pa respektive nyckeltal. En redovisning av data for Sveriges samtliga
kommuner finns i Tillvaxtverkets statistikportal'.

Figur 10
Sigtuna
Turismkonsumtion
per kommun ar 2025. .
Per capita i kronor. Strémstad
Eda
Malung-Séalen
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Hérjedalen
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Falkenberg
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Turismen pa kommunniva visar att det finns en pataglig variation i hur
turismkonsumtionen férdelas inom lanen. Valjer vi att titta ndrmare pa det 1an med
hogst turismkonsumtion per capita, Jamtland, sa ser vi valdig variation. Av Sveriges
290 kommuner sa placerar sig ndgra av de jamtlandska kommuner pa féljande vis. Are
ligger pd plats fem, Harjedalen pa plats sex, medan Krokom ligger pa plats 210.

Overgdr vi till att titta p& de kommuner som ingdr i topp 10 i Sverige finns gemensamma
monster.

Sigtuna och Harryda ar relativt sma kommuner med stor konsumtion kopplat till

de stora flygplatserna. Borgholm &r ett klassiskt sommarturismmal. Resterande sju
kommuner &r alla starka i handeln. Sex av kommuner ligger pa gransen till Norge eller
Finland och har ett patagligt inslag av granshandel i sin turismkonsumtion. Falkenberg
avviker genom en stark handel utan koppling till granshandel, vilket annars praglar flera
av de dvriga kommunerna.

1 https:/tillvaxtdata tillvaxtverket.se/statistikportal
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Figur 11

Turismkonsumtion i handeln
per kommun ar 2025.
Per capita i kronor.

15

Turismkonsumtion per produktgrupp

Stromstad
Eda
Haparanda
Falkenberg
Arjang
Are
Harjedalen
Torsby
Arjeplog

Burlév

o 50000 100000 150000 200000 250000 300000 350000 400000 450000

Ser vi till turismkonsumtionen per capita inom handeln framtrader ett tydligt ménster
kopplat till narheten till ett annat land. Nastan alla kommuner pa topp 10-listan

(med undantag for Falkenberg och Burldv) ligger vid landsgransen och har goda
kommunikationer till grannlandet.

| Stromstad, Eda, Haparanda, Falkenberg och Arjang utgér handeln den klart storsta
delen av turismkonsumtionen. | samtliga av dessa kommuner star handeln for mer an
77 procent av den totala turismkonsumtionen, dar Eda uppvisar den hoégsta andelen pd
hela 92 procent.
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Figur 12

Turismkonsumtion for restaurang
per kommun ar 2025.

Per capita i kronor.

Figur 13

Turismkonsumtion fér fritidshus
per kommun ar 2025.

Per capita i kronor.
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For kommunerna med hdgst turismkonsumtion per capita fér restaurang ar det en
variation mellan klassiska sommar- och vinterdestinationer. Men aven hdar har vi en
flygplatskommun (Sigtuna) och flera kommuner med patagliga gréanshandelsinslag.
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Turismkonsumtion kopplad till fritidshus ar en uppskattad marknadsmassig kostnad som
gdrs av SCB och baserar sig pa de faktiska kostnaderna som &garen har for sitt fritidshus,
sasom drift och underhall.

Bland de tio kommuner med hdgst turismkonsumtion kopplad till fritidshus ligger nio
vid gransen till Norge och praglas av etablerade vinter- och skiddestinationer. Borgholm
utgor ett undantag, med sin tydliga profil som sommardestination.
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Figur 14

Turismens andel av BKP per
kommun ar 2023.
Procentandel.
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Hur mycket turismen betyder for kommunens ekonomi beskrivs bast i mattet Turismens
andel av Bruttokommunalprodukten (BKP).

| Strdmstad uppgick turismens bidrag till BKP till 18,8 procent. Notera att for Sverige stod
turismen for 2,6 procent av BNP ar 2023.
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Vi erbjuder kunskap, natverk och finansiering. Det ger direkt nytta till féretag,
och ocksa forutsattningar for foretag och regioner att méta framtidens
utmaningar. Tillvaxtverket ar en nationell myndighet med regional narvaro
pa nio orter. Ett Sverige med fler foretag som vill, kan och vagar &r var vision.
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