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Vi stärker Sverige genom att stärka företagens konkurrenskraft.

Tillväxtverket ska skapa så bra förutsättningar som möjligt för 
företag i hela landet att vara konkurrenskraftiga. Det innebär att vi 
öppnar dörrar och river barriärer – för ett Sverige där fler företag 
vill, kan och vågar.

Kunskap, nätverk och finansiering är våra viktigaste verktyg. 
Tillväxtverkets insatser skapar direkta resultat hos de företag 
och aktörer som vi samverkar med, men även förutsättningar för 
företag och regioner att möta framtidens utmaningar. Vårt största 
enskilda uppdrag är att bidra till att EU-medel investeras i projekt 
för regional konkurrenskraft och sysselsättning.

Tillväxtverkets publikationer kan laddas ner på tillvaxtverket.se.
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SAMMANFATTNING

Turismräkenskaper på 
läns- och kommunnivå1

Sammanfattning
Turismen är en betydande näring i Sverige och konsumtionen uppgick till cirka 504 
miljarder år 2025. Näringen sysselsätter omkring 130 000 personer och motsvarar cirka 
2,8 procent av BNP. Samtidigt är turismens ekonomiska betydelse ojämnt fördelad över 
landet.

På regional nivå är turismkonsumtionen starkt koncentrerad till storstadslänen 
Stockholm, Västra Götaland och Skåne, som tillsammans står för cirka 62 procent 
av den totala konsumtionen. Detta förklaras till stor del av befolkningsstorlek, 
arbetsmarknadens omfattning samt ett brett utbud av reseanledningar. När 
konsumtionen sätts i relation till befolkningen framträder dock en annan bild. Län som 
Jämtland och Gotland, uppvisar högst turismkonsumtion per invånare, vilket indikerar 
att turismen har en relativt större betydelse i dessa områden.

Turismen i Sverige domineras av inhemska resenärer. I genomsnitt står besökare från 
andra svenska län för 52 procent av konsumtionen, medan utländska besökare svarar 
för 19 procent och inomregional turism för 29 procent. Det finns dock tydliga regionala 
variationer. Norrbotten och Värmland har en relativt hög andel internationella besökare, 
medan Gotland i större utsträckning är beroende av inhemska resenärer från andra 
delar av landet. I storstadslänen är den inomregionala turismen mer framträdande.

På kommunnivå är variationerna ännu större. Turismkonsumtionen är starkt 
koncentrerad till ett begränsat antal kommuner, medan övriga uppvisar betydligt lägre 
nivåer. Kommuner i toppskiktet kännetecknas ofta av specifika drivkrafter, såsom 
gränshandel, större transportnoder samt etablerade vinter- och sommardestinationer. 
Även fritidshus spelar en viktig roll, särskilt i fjäll- och gränskommuner.

Tillväxten varierar kraftigt mellan kommunerna, med både upp- och nedgångar i 
turismen. Särskilt handel och transporter har stor betydelse och kan i hög grad påverka 
turismens utveckling i såväl län som kommuner.

1	 I dokumentet så är samtliga uppgifter för konsumtion omräknade till fasta priser i 2025 års nivå och alla utvecklingstal är volymutveckling.
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TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ

Turismräkenskaper på 
läns- och kommunnivå

Metoden för 
Turismräkenskaperna har 
arbetats fram av UN Tourism 
i samarbete med OECD och 
Eurostat.1

I Sverige görs beräkningarna 
i samarbete mellan 
SCB och Tillväxtverket. 
För att sammanställa 
Turismräkenskaperna 
används bland annat 
nationalräkenskaperna och 
olika undersökningar från 
SCB och Tillväxtverket.

Tillväxtverket har i 
samverkan med företag 
för digitala betalningar 
(Mastercard, Nets och 
Visa) tagit fram en modell 
som gör det möjligt 
att mäta turismens 
ekonomiska effekter på 
län- och kommunnivå. Den 
möjligheten har föranlett 
detta arbete, där sedermera 
andra källor även inkluderats 
för att kalibrera statistiken 
med bästa tillgängliga data.

År 2024 publicerades 
statistiken för första gången 
för åren 2019–2023. Nu 
publiceras reviderad statistik 
för åren 2019–2025.

Turismen i Sverige genererar 
effekter på både svensk 
ekonomi och sysselsättning 
i Sverige. På nationell nivå 
var turismkonsumtionen 
504 miljarder år 2025. 
Turismen sysselsatte mätt 
i årsarbetskrafter, 130 000 
personer och motsvarade 
2,8 procent av BNP.

I de länsvisa och kommunala 
turismräkenskaperna 
redovisas hur turismens 
ekonomiska effekter 
fördelas på Sveriges 
regioner och kommuner.

1	 https://www.e-unwto.org/doi/
book/10.18111/9789211615203

https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789211615203
https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789211615203
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Turismräkenskaper per län

Storstadslänen störst andel konsumtion

Turismkonsumtion avser den konsumtion som turister gör i samband med en resa. Det 
kan till exempel handla om utgifter för transporter, boende, restaurangbesök, shopping 
samt aktiviteter inom kultur, sport och fritid.

Figur 1 

Turismkonsumtion per län år 2025. 
Miljarder kronor.

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Blekinge

Gotland

Kronoberg

Västmanland

Västernorrland

Örebro

Södermanland

Gävleborg

Jönköping

Västerbotten

Jämtland

Kalmar

Östergötland

Uppsala

Norrbotten

Dalarna

Värmland

Halland

Skåne

Västra Götaland

Stockholm

Storstadsregionerna (Stockholms län, Västra Götalands län och Skåne län) står för den 
största andelen av turismkonsumtionen i Sverige. Tillsammans svarar dessa tre län för 
cirka 62 procent av den totala turismkonsumtionen, vilket innebär att de bidrar mest till 
turismens ekonomiska betydelse i landet.

Att mer tätbefolkade län har fler turister och högre turismkonsumtion är ett generellt 
mönster. Ju fler människor som bor och arbetar i en region, desto fler reseanledningar 
skapas, vilket i sin tur ökar inflödet av besökare.

© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing
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Turismkonsumtion per capita
Figur 2 

Turismkonsumtion och län år 2025.
Per capita i kronor.

För att analysera turismkonsumtionens betydelse på läns- och kommunnivå används 
ofta måttet turismkonsumtion per capita (invånare) i regionen.

Jämtlands län, Gotlands län och Stockholms län ligger i topp, med en turismkonsumtion 
på över 70 000 kronor per invånare år 2025. Det genomsnittliga värdet för 
turismkonsumtion i riket uppgår till cirka 47 500 kronor per invånare.
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© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing
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Utveckling av turismkonsumtion
Figur 3 

Tillväxt i turismkonsumtion 
per län år 2019–2025. 
Procentuell tillväxt i fasta 
priser (2025).

En viktig fråga är om turismkonsumtionen i Sveriges län har återhämtat sig efter pandemin, 
som kraftigt påverkade turismen. År 2019 var det sista året innan pandemin påverkade 
turismen.

För hela riket har turismkonsumtionen ökat med cirka 2 procent i fasta priser under perioden 
2019–2025. På regional nivå finns det dock tydliga skillnader i utvecklingen. Tio län uppvisar 
en positiv tillväxt, medan elva län har haft en negativ utveckling.

En närmare analys av vilka segment som har drivit utvecklingen visar att flera olika faktorer 
påverkar tillväxten i länen.

De län med starkast tillväxt är Halland, Uppsala och Norrbotten:

•	 Halland: Lejonparten av tillväxten kommer från handeln i Falkenbergs kommun.

•	 Uppsala: Tillväxten har främst drivits av handeln och i andra hand av övriga transporter. 

•	 Norrbotten: Här kommer tillväxten framför allt från lufttransporter och handel.

I de tre län där turismkonsumtionen har minskat är det följande segment som bidragit mest 
till nedgången:

•	 Södermanland: Minskningen beror helt på lägre konsumtion inom lufttransporter.

•	 Örebro: Nedgången kommer huvudsakligen från handeln, men även övriga transporter 
har bidragit.

•	 Kronoberg: Minskningen förklaras framför allt av en nedgång inom handeln.

© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing
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Fördelning av turismkonsumtionen 
per typ av turist

Figur 4 

Turismkonsumtionsandel per 
turismkategori och län år 2025.
Procentandel.

Fördjupar vi oss i var turismkonsumtionen i länen kommer ifrån framträder tydliga 
skillnader. I genomsnitt står inkommande turister från utlandet för 19 procent av 
turismkonsumtionen, medan inkommande turister från andra län i Sverige svarar för  
52 procent. Den inomregionala turismen utgör resterande 29 procent.

Värmland och Norrbotten utmärker sig med den högsta andelen utländsk turism, där över 
45 procent av turismkonsumtionen kommer från internationella besökare.

Gotlands län har i stället den största andelen inkommande turism från andra svenska län, 
med hela 78 procent. Det är också värt att notera att Gotland saknar inomregional turism. 
Eftersom länet endast består av en kommun finns det inga möjligheter till resor mellan 
olika kommuner inom länet.

Den inomregionala turismen är som störst i storstadslänen Stockholms län, Västra 
Götalands län och Skåne län, där andelen överstiger 29 procent.

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Halland

Uppsala

Västmanland

Örebro

Östergötland

Södermanland

Gävleborg

Dalarna

Västernorrland

Jönköping

Gotland

Kalmar

Blekinge

Stockholm

Skåne

Kronoberg

Västerbotten

Västra Götaland

Jämtland

Norrbotten

Värmland

Inkommande
turism från
utlandet

Inkommande
turism från
andra delar av
Sverige

Inomregional
turism



9

Turismimporten störst för  
Stockholms län medan Gotland  
har högst nettoexport1 
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Den turismkonsumtion som uppstår när invånare reser från sitt eget län till andra län eller 
utomlands kallas turismimport. Förutsättningarna för att resa ut från ett län varierar och 
påverkas bland annat av kommunikationsmöjligheter, inkomstnivåer och resvanor.

Stockholms län utmärker sig med en tydlig topposition. Här konsumerar invånarna i 
genomsnitt cirka 65 000 kronor per person på turismresor utanför det egna länet. Av 
detta utgör resor till utlandet omkring 26 000 kronor per invånare år 2025. Huvudstadens 
goda kommunikationer och relativt höga inkomstnivåer är sannolikt viktiga förklaringar till 
den höga turismimporten.

Kalmar län och Dalarnas län har däremot lägst turismimport per invånare. Detta kan bero 
på inkomstnivåer och kommunikationsmöjligheter samt att invånarna i högre grad väljer 
att genomföra sina turistresor inom det egna länet.

1	 I detta stycke exkluderas fritidshus eftersom nedbrytningen inte finns över hur den fördelas vid utgående turism

Figur 5

Turismimport per turismkategori 
och län år 2025. 
Per capita i kronor.

© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ



10

Figur 6

Turismens nettoexport 
per län år 2025. 
Per capita i kronor.

Turismexport för ett län avser varor och tjänster som konsumeras i länet av besökare från 
andra regioner eller från utlandet, det vill säga inkommande besökares konsumtion i länet.

En positiv nettoexport innebär att besökare spenderar mer pengar i länet än vad länets 
invånare spenderar på turismresor utanför länet.

Sverige har på nationell nivå en negativ nettoexport av turism, vilket innebär att svenska 
turister spenderar mer pengar utomlands än vad utländska turister konsumerar i Sverige. En 
viktig förklaring till detta är svenskarnas omfattande resande till Medelhavsområdet, något 
som Sverige delar med övriga nordiska länder1.

På regional nivå är turismnettoexporten varierad. Fem av Sveriges 21 län uppvisar en positiv 
nettoexport av turism. Relateras nettoexporten till befolkningsstorlek framträder Gotlands 
län och Jämtlands län som tydliga exempel, med en hög positiv nettoexport per capita.

I nettoexporten är fritidshusen exkluderade, då vi bara har uppgifter på inkommande och 
inte på utgående fritidshuskonsumtion. 

Nettoexport är ett klassiskt mått som ofta används som indikator på ett läns konkurrenskraft 
inom en bransch, utifrån antagandet att högre produktivitet leder till högre nettoexport. 
För turism är dock bilden mer komplex. För att använda nettoexport som ett mått på 
konkurrenskraft krävs en mer fördjupad analys av hur olika turismsegment påverkar både 
export och import.

1	  Turismen i siffror, 2024, Tillväxtverket

Nettoexporten är exklusive fritidshuskonsumtionen. 
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Turismen sysselsatte störst andel  
av befolkningen i Jämtlands län

Figur 7

Turismens sysselsättning 
per län år 2025. 
Årsarbetskrafter.

Turismens sysselsättning per invånare följer i stora drag samma mönster som 
turismkonsumtionen. Jämtland och Gotland har de högsta andelarna sysselsatta per 
invånare, 1,9 respektive 1,8 procent, att jämföra med Kronoberg och Södermanland där 
andelarna är lägst, 0,7 respektive 0,8 procent.

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0%

Kronobergs län

Södermanlands län

Västmanlands län

Örebro län

Östergötlands län

Blekinge län

Uppsala län

Jönköpings län

Västernorrlands län

Skåne län

Gävleborgs län

Västerbottens län

Kalmar län

Dalarnas län

Västra Götalands län

Hallands län

Värmlands län

Norrbottens län

Stockholms län

Gotlands län

Jämtlands län

© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ



12

Turismens förädlingsvärde för 2023

Figur 8 

Turismen förädlingsvärde  
per län år 2023. 
Miljarder kronor.

Förädlingsvärdet har längre eftersläpning än turismkonsumtion och sysselsättning, varvid 
2023 är det senaste året med tillgängliga data. När de slutgiltiga turismräkenskaperna 
presenteras under hösten kommer förädlingsvärdet för 2024 att ingå i redovisningen.

Förädlingsvärde är det ekonomiska bidrag som turismen tillför samhället. Det är 
mervärdet som ett företag skapar och skillnaden mellan produktionen och köpta insatser 
i produktionsprocessen. Av det förädlingsvärde som turismen genererar kommer 59 
procent från storstadslänen Stockholm, Västra Götaland och Skåne.
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Turismens andel av BRP
Figur 9 

Turismen andel av 
Bruttoregionprodukten  
år 2023 i miljarder kr.

Tittar vi på turismens betydelse för den regionala ekonomin så använder vi måttet 
Turismens andel av Bruttoregionprodukten (BRP), det vill säga turismens andel av det 
ekonomiska värde som skapas i regionen. Jämtland ligger högst med 4,9 procent, följt av 
Gotland på 4,0 procent och Kronoberg på 3,5 procent. Turismens andel för riket uppgick 
till 2,6 procent av BNP 2023.

När det gäller förädlingsvärde placerar sig Stockholms län och Norrbottens län inte lika 
högt som vid en jämförelse av sysselsättning och turismkonsumtion per capita.

Det beror på att Stockholm och Norrbotten har de två högsta bruttoregionprodukterna 
(BRP) per capita i Sverige. Det innebär att det totala ekonomiska värdet som skapas i 
dessa regioner är högt. Som en följd av detta blir turismens andel av den totala ekonomin 
relativt lägre jämfört med många andra regioner, trots att turismen i absoluta tal är hög.

© GeoNames, Microsoft, TomTom
Använder Bing
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Turism på kommunnivå

Figur 10 

Turismkonsumtion  
per kommun år 2025.  
Per capita i kronor.

Turismkonsumtion per capita

Redovisningen av nyckeltal av turismen på Sveriges 290 kommuner begränsas till 
10 i topplistor på respektive nyckeltal. En redovisning av data för Sveriges samtliga 
kommuner finns i Tillväxtverkets statistikportal1.
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Turismen på kommunnivå visar att det finns en påtaglig variation i hur 
turismkonsumtionen fördelas inom länen. Väljer vi att titta närmare på det län med 
högst turismkonsumtion per capita, Jämtland, så ser vi väldig variation. Av Sveriges 
290 kommuner så placerar sig några av de jämtländska kommuner på följande vis. Åre 
ligger på plats fem, Härjedalen på plats sex, medan Krokom ligger på plats 210. 

Övergår vi till att titta på de kommuner som ingår i topp 10 i Sverige finns gemensamma 
mönster.

Sigtuna och Härryda är relativt små kommuner med stor konsumtion kopplat till 
de stora flygplatserna. Borgholm är ett klassiskt sommarturismmål. Resterande sju 
kommuner är alla starka i handeln. Sex av kommuner ligger på gränsen till Norge eller 
Finland och har ett påtagligt inslag av gränshandel i sin turismkonsumtion. Falkenberg 
avviker genom en stark handel utan koppling till gränshandel, vilket annars präglar flera 
av de övriga kommunerna.

1	  https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ
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Turismkonsumtion per produktgrupp
Figur 11 

Turismkonsumtion i handeln  
per kommun år 2025. 
Per capita i kronor.

Ser vi till turismkonsumtionen per capita inom handeln framträder ett tydligt mönster 
kopplat till närheten till ett annat land. Nästan alla kommuner på topp 10-listan 
(med undantag för Falkenberg och Burlöv) ligger vid landsgränsen och har goda 
kommunikationer till grannlandet.

I Strömstad, Eda, Haparanda, Falkenberg och Årjäng utgör handeln den klart största  
delen av turismkonsumtionen. I samtliga av dessa kommuner står handeln för mer än  
77 procent av den totala turismkonsumtionen, där Eda uppvisar den högsta andelen på 
hela 92 procent.

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ
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Figur 12 

Turismkonsumtion för restaurang 
per kommun år 2025. 
Per capita i kronor.

Figur 13 

Turismkonsumtion för fritidshus  
per kommun år 2025. 
Per capita i kronor.

För kommunerna med högst turismkonsumtion per capita för restaurang är det en 
variation mellan klassiska sommar- och vinterdestinationer. Men även här har vi en 
flygplatskommun (Sigtuna) och flera kommuner med påtagliga gränshandelsinslag.

Turismkonsumtion kopplad till fritidshus är en uppskattad marknadsmässig kostnad som 
görs av SCB och baserar sig på de faktiska kostnaderna som ägaren har för sitt fritidshus, 
såsom drift och underhåll.

Bland de tio kommuner med högst turismkonsumtion kopplad till fritidshus ligger nio 
vid gränsen till Norge och präglas av etablerade vinter- och skiddestinationer. Borgholm 
utgör ett undantag, med sin tydliga profil som sommardestination.

0 5 000 10 000 15 000 20 000 25 000 30 000 35 000 40 000 45 000 50 000

Sorsele

Arjeplog

Dorotea

Vilhelmina

Berg

Storuman

Malung-Sälen

Älvdalen

Borgholm

Härjedalen

TURISMRÄKENSKAPER PÅ LÄNS- OCH KOMMUNNIVÅ

0 5 000 10 000 15 000 20 000 25 000 30 000 35 000 40 000

Tanum

Älvdalen

Solna

Härjedalen

Sigtuna

Strömstad

Borgholm

Åre

Sotenäs

Malung-Sälen



17

Turismens andel av BKP
Figur 14 

Turismens andel av BKP per 
kommun år 2023. 
Procentandel.

Hur mycket turismen betyder för kommunens ekonomi beskrivs bäst i måttet Turismens 
andel av Bruttokommunalprodukten (BKP). 

I Strömstad uppgick turismens bidrag till BKP till 18,8 procent. Notera att för Sverige stod 
turismen för 2,6 procent av BNP år 2023.
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Tillväxtverket arbetar för hållbar tillväxt och konkurrenskraftiga företag 
i alla delar av Sverige. Det gör vi genom att stärka företag och regioner. 
Vi erbjuder kunskap, nätverk och finansiering. Det ger direkt nytta till företag, 
och också förutsättningar för företag och regioner att möta framtidens 
utmaningar. Tillväxtverket är en nationell myndighet med regional närvaro 
på nio orter. Ett Sverige med fler företag som vill, kan och vågar är vår vision.

Tillväxtverket
Swedish Agency for Economic
and Regional Growth
Tel 08-681 91 00
tillvaxtverket.se

http://tillvaxtverket.se



