tillvaxt
verket




Vi starker Sverige genom att starka foretagens konkurrenskraft

Tillvaxtverket ska skapa sa bra forutsattningar som mojligt for
foretag i hela landet att vara konkurrenskraftiga. Det innebar
att vi dppnar dorrar och river barriarer - for ett Sverige dar fler
foretag vill, kan och vagar.

Kunskap, natverk och finansiering ar vara viktigaste verktyg.
Tillvaxtverkets insatser skapar direkta resultat hos de féretag

och aktérer som vi samverkar med, men aven forutsattningar for
foretag och regioner att mota framtidens utmaningar. Vart storsta
enskilda uppdrag ar att bidra till att EU-medel investeras i projekt
for regional konkurrenskraft och sysselsattning.

Tillvéxtverkets publikationer kan laddas ner pa tillvaxtverket.se.
Vill du bestalla en tryckt publikation eller séker du en publikation
som publicerades innan 2015 hanvisar vi till var webbshop
http://publikationer.tillvaxtverket.se.

© Tillvaxtverket

Stockholm, juli 2018

Digital: ISBN 978-91-88601-73-5

Rapport 0254

Foto omslag: Jonas Kullman

Har du fragor om denna publikation, kontakta:

Martin Daniels, Sofi Sjoberg.
Telefon, vaxel 08-6819100



FORORD

Forord

Turism och besodksnaring ar en vaxande sektor som genererar konsumtion inom
flera olika branscher i svensk ekonomi. Turism sker i alla delar av landet, vilket
betyder att besdksnaringen i Sverige ar viktig for tillvaxt och sysselsattning
regionalt. Enligt internationella beddmningar kommer det globala resandet att
Oka med cirka tre procent per ar fram till 2030 och Sverige har goda forutsatt-
ningar att ta del av denna dkning. Var attraktionskraft som besdksland ligger
saval i storstaderna som i natur- och kulturtillgdngar runtom i hela landet, som
erbjuder det som framtidens besdkare forvantas efterfraga.

Turismens tillvaxtpotential méter samtidigt en stor utmaning i att vaxa

hallbart. Sverige &r ett land med stora avstand som kraver en klimatsmarta
transportldosningar for att hela Sverige ska kunna ta del av turismens tillvaxt. Det
handlar ocksa om att etablera den grundservice som kravs for en destinations
attraktionskraft for saval lokalbefolkning som for besdkare och foretag, med
tillganglighet till kommersiell service, skola, vard och omsorg samt bostader.
Kan det bli praktiskt for manniskor att bo pa landsbygd och glesbygd, med
enkla transporter, god digital infrastruktur och tillganglighet till service, da blir
det ocksa mojligt att starta och driva foretag dar.

For att besoksnaringen ska kunna na sin fulla potential kravs en fungerande
samverkan mellan det offentliga och det privata med tydliga roller och ansvars-
omraden som tar tillvara de styrkor som turism- och besotksnaring erbjuder och
pa ett effektivt satt I6ser de utmaningar naringen star infor.

Utvecklingsarbete maste bygga pa kunskap och analys. Vart mal ar att de data
som finns samlade i Fakta om svensk turism ska bidra till detta. Med hjalp av
Okad kunskap om naringen kan vi fortsatta vart arbete for utveckling av turism
och resande som en viktig och vaxande sektor for svensk ekonomi.

Stockholm i juli 2018

Christina Henryson
Avdelningschef Kunskapsutveckling



SAMMANFATTNING

Sammanfattning

Turismen omsatte 317 miljarder kronor i Sverige 2017. Turis-
mens andel av svensk ekonomi var i stort sett oférandrad
pa 2,8 procent av BNP men fortsatte att vaxa i relation till
Sveriges totala export och sysselsattning. Den framsta driv-
kraften ar en stark fortsatt 6kning av utlandsk konsumtion.

Ar 2017 blev ett starkt ar for turismen i Sverige. De samlade turismutgifterna,
alltsa svenska och utlandska besdkares konsumtion i Sverige, 6kade med 7,4
procent jamfort med 2016 till totalt 317 miljarder kronor. Det &r den kraftigaste
okningen sedan 2006. Turismen vaxer i takt med svensk ekonomi i stort, men
visar en starkare utveckling vad galler export och sysselsattning.

Under 2017 vaxte turismens exportvarde (utlandska besdkares konsumtion i
Sverige) med 11,4 procent till totalt 134 miljarder kronor. Sveriges totala export
av varor och tjanster 6kade med 7 procent under samma period. Under 2017
dkade ocksa turismens exportvarde som andel av Sveriges totala export till

6,4 procent, en andel som vuxit fran 3,9 procent sedan ar 2000. Turismens
exportvarde har under perioden 2000 till 2017 dkat med 93 mdkr eller narmare
230 procent i I6pande priser. Av turisternas totala konsumtionsutgifter pa 317
miljarder stod utlandska besdkare for 42 procent. Denna andel har succesivt
stigit under 2000-talet. Ar 2000 var andelen 27 procent.

Under 2017 starktes aven turismens effekter pa personer i arbete i forhallande
till den totala sysselsattningsutvecklingen i Sverige. Antalet sysselsatta som
ett resultat av turism 6kade med narmare 10 600 personer till 175 800. Detta
motsvarar en dkning med 6,4 procent vilket kan jamféras med Sveriges totala
sysselsattningsokning for 2017 pa 2,3 procent.

Fortsatt 6kning av giastniitter pa
kommersiella boendeanlaggningar i
Sverige

Under 2017 6kade antalet gastnatter pa kommersiella boendeanlaggningar |
Sverige for saval svenska som utlandska besokare. Totalt Okande gastnatterna
med 2 procent jamfort med foregaende ar till 63,2 miljoner. | absoluta tal
motsvarar detta 1,4 miljoner fler gastnatter jamfort med fjolaret. De svenska
gastnatterna dkade med 2 procent, eller 800 000, till totalt 47 miljoner och de
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utldndska med 4 procent, eller 600 000, till totalt 16,2 miljoner. Sedan 2010 har
det totala antalet gastnatter dkat med 19 procent. De svenska har dkat med 17
procent och de utlandska med 25 procent.

Gastniitter fran langviga marknader
okar snabbare

Utvecklingen 2017 visar pa ett svalare intresse fran vara nordiska grannlander
samtidigt som gastnatter fran langvaga besdkare fortsatter att 6ka. Trenden ar
att gastnatterna fran langvaga besdkare okar i snabbare takt och darmed utgor
en allt storre del av den inkommande turismen till Sverige. Som helhet star det
utomeuropeiska marknadsomradet nu for 24 procent av alla utlandska éver-
nattningar och ar det som okat mest sedan 2010 (139 procent) da andelen var
13 procent. Jamfort med 2016 dkade de utomeuropeiska gastnatterna med 14
procent. Marknadsomrade Europa (utom Norden) 6kade under samma period
med 2 procent.

Storstadsregionerna okar langsiktigt

De tre storstadslanen stod tillsammans for 47 procent av det totala antalet
gastnatter och en stor andel, 58 procent, av den totala 6kningen om drygt 1,4
miljoner dvernattningar under 2017. Stockholms 1an dkande med 5 procent,
Vastra Gotaland med 2 procent medan antalet gastnatter i Skane var oférandrat
jamfort med fjolaret. | ett langre perspektiv ar det storstadsregionerna som okar
mest. Sedan 2010 har gastnatterna i Stor-Stockholm, Stor-Géteborg och Stor-
Malmo dkat med 40 procent, 33 procent samt 45 procent respektive jamfort
med 21 procent for genomsnittet for riket.

Fortsatt stark tillvixt for privatresandet

Antalet salda rum pa hotell 6kade foér bade privat- och affarsresenarer med fyra
procent vardera under 2017. Sedan 2010 har andelen privatresenarer okat fran
37 procent till 44 procent pd hotellen. Den langsiktiga trenden med en vaxande
andel privatresande ar ocksa tydlig i de data som redovisar svenska fritids- och
affarsresenarers konsumtion i Sverige. Sedan 2000 har fritidsresendrernas
konsumtion dkat med narmare 90 procent i I6pande priser jamfort med affars-
resenarernas konsumtion som under motsvarande period 6kat med cirka 30
procent. Svenska fritidsresenarer stod for tre fiardedelar av svenskarnas totala
turismkonsumtion i Sverige under 2017. Sedan 2000 har andelen 6kat fran 65
procent till 73 procent.
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TURISM OCH RESANDE | VARLDEN

Kapitel 2:

Turism och
resande i varlden

Det globala resandet nadde 1,323 miljarder internationella
ankomster under 2017, en 6kning med 84 miljoner eller 7
procent jamfort med 2016. Enligt FN:s varldsturismorgani-
sation, UNWTO, forutspas en global 6kning av det interna-
tionella resandet till totalt 1,8 miljarder resor till 2030.

Antalet ankomster okade mest
i Afrika och Europa under 2017

Det globala resandet nadde 1,323 miljarder internationella ankomster under
2017, en dkning med 84 miljoner eller 7 procent jamfort med 2016. Resandet till
och inom samtliga varldsdelar 6kade. Afrika, Nord- och Sydamerika och Europa
var de varldsdelar dar resandet dkade mest under 2017 med dkningar om 9
respektive 8 procent.

+8%

FIGUR 2.1 . ,-..”
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Varldsturismorganisationen
forutspar fortsatt tillvixt

201 publicerade FN:s varldsturismorganisation, World Tourism Organisation,
UNWTO, en ny vision for det globala resandets forvantade utveckling fram

till 2020 och 2030, "Tourism Towards 2030”. Till 2030 férvantas det globala
resandet ha dkat med drygt 90 procent till totalt 1,8 miljarder resor. Resandet
till och inom Europa forutspas vaxa med drygt 50 procent till totalt 744 miljoner
resor 2030.

Europa, Nord- och Sydamerika
forvantas oka mindre in évriga virlden

Afrika med en arlig tillvaxt pa cirka fem procent forvantas vara den region dar
resandet dkar mest fram till 2030. Asien och Stillahavsregionen som idag star
for cirka 25 procent av det globala resandet forvantas 6ka med nastan lika
mycket, 4,9 procent per ar. Mellandstern forvantas ocksa fa en hog tillvaxt med
4.6 procent arligen. Nord- och Sydamerika samt Europa forvantas dka minst
och fa en arlig tillvaxt med 2,6 respektive 2,3 procent fram till 2030.
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Kapitel 3:

Turismkonsumtion
i Sverige

Turismen i Sverige omsatte totalt 317 miljarder kronor under
2017. Det motsvarar en 6kning pa 7,4 procent jamfort med
aret innan. De utlandska besdkarnas konsumtion i Sverige
Okade med 11,4 procent och de svenska besodkarnas kon-
sumtion dkade med 4,6 procent.

Fortsatt 6kning av
turismkonsumtionen i Sverige

Den totala turismkonsumtionen i Sverige dkade med 21,8 miljarder kronor

eller 7.4 procent under 2017 och uppgick till 317 miljarder. Sedan ar 2000 har
turismkonsumtionen i Sverige dkat med totalt 167 miljarder kronor eller 111 pro-
cent i ldpande priser, vilket motsvarar en genomsnittlig arlig okning pa omkring
4,5 procent sedan 2000.

Turismens exportvarde, det vill séga vardet av utlandska besdkares konsumtion
i Sverige, dkade med 13,5 miljarder kronor eller 11,4 procent och uppgick till

134 miljarder kronor under 2017. Sedan ar 2000 har turismens exportvarde Okat
med 93 miljarder kronor eller 229 procent i [6pande priser. Exportvardets andel
av den totala turismkonsumtionen har under samma period dkat fran 27 till

42 procent.

Turismens andel av Sveriges BNP har sedan 2000 pendlat mellan 2,6 och 2,8
procent, vilket visar att turismens andel ligger pa en ganska konstant niva i
forhallande till den totala ekonomin.
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TABELL 3.1

Total Svensk Utléndsk Sysselsatta
Nyckeltal 2000-2017, I6pande turismkon- turism- turism- Turismens med turism  Andel av/rela-
priser, miljoner kronor. sumtion konsumtion konsumtion foradlings- (personer, tion till total
i Sverige i Sverige i Sverige varde medeltal) BNP, %

Kl Tihaxtverket/sC8 2000 150102 109 470 40 632 51881 130 800 2,7
2001 165 434 118 089 47 344 55407 138 700 2,8
2002 171101 121 661 49 441 58572 136 800 2,8
2003 169 494 124 912 44582 59 952 132 500 2,8
2004 175 072 126 684 48 387 60 733 130100 2,7
2005 191378 135 583 55795 63220 130 900 2,7
2006 212 675 145 632 67 044 69 983 140100 2,8
2007 221251 146 736 74 515 72528 143 800 2,7
2008 234798 161422 73 375 77 457 147 302 2,7
2009 236181 165 576 70 606 78 661 148 900 2,8
2010 231350 158 710 72 460 77 406 140 900 2,6
20M 244 467 168 291 76176 83133 144 500 2,7
2012 253 427 173 404 80 024 87789 153 600 2,8
2013 252 382 170 875 81507 87 431 151600 2,7
2014 262572 169 116 93 456 90 018 152 000 2,7
2015 276 510 170 OT1 106 499 96 052 154100 2,7
2016 295 566 175 438 120128 102 976 165 200 2,7
2017 317 389 183 542 133847 109 713 175 800 2,8
2016/17 i % 74% 4,6% 1,4% 6,5% 6,4%
2000/17 i % Mm% 68% 229% m% 34%

Stark konsumtionsokning
fran utlindska turister

De samlade turismutgifterna, alltsa svenska och utlandska besdkares konsum-
tion i Sverige, 6kade med 7,4 procent till 317 miljarder (motsvarande en volym-
okning pa 5,5 procent) vilket ar den hogsta tillvaxttakten for turismen sedan
2006. Forklaringen ligger framst i en stark 6kning av de utlandska besdkarnas
konsumtion i Sverige. Har ser vi en 6kning pa 11 procent 2017 jamfort med aret
innan. Av den totala turismkonsumtionen i Sverige svarar utlandska besodkare
nu for drygt 42 procent. For svenska besdkare i Sverige dkade turismutgifterna
med 4,6 procent under 2017.

FIGUR 3.1
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FIGUR 3.2

Utveckling av den totala
turismkonsumtionen i Sverige,
miljarder kronor.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Turismkonsumtionen 6kar i genomsnitt med

narmare 5 procent om aret

Sedan ar 2000 har den totala turismkonsumtionen i Sverige 6kat med totalt 167
miljarder kronor eller 111 procent i [6pande priser, vilket motsvarar en genom-

snittlig dkningstakt pa omkring 4,5 procent per ar. Uttryckt i fasta priser (med
hansyn till inflationen) har 6kningen varit 71 procent sedan ar 2000.
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Turismen utgor knappt 3 procent
av Sveriges ekonomi

Sveriges bruttonationalprodukt, BNP, uppgick till 4 604 miljarder kronor ar 2017.
Jamfort med 2016 6kade BNP med 2,4 procent. Turism och resande star for

en oférandrad och stabil relation till BNP och steg svagt till 2,8 procent under
2017. Férandringar i andelarna har snarare att gdra med upp- och nedgangar

i ekonomin i stort an med upp- eller nedgangar inom turismen. For att fa en
uppfattning om turismens relativa storlek i forhallande till andra branscher sa
bidrar exempelvis handeln med cirka 11 procent av BNP, tillverkningsindustrin
med 15 procent medan finans- och forsakringsbranschens BNP-andel ligger pa
omkring 5 procent.

Turismen utvecklas i takt med 6vrigt naringsliv

For att kunna jamfora hur turismen utvecklas i forhallande till ovriga ekonomin
beskrivs utvecklingen av foradlingsvarde som anvands for att berakna BNP
fran produktionssidan. Detta for att undvika att produktion som sker i flera steg
ska raknas dubbelt. Naringslivet star for nastan 80 procent av foradlingsvardet
i BNP medan resterande del kommer fran framst offentlig sektor. Turismens
foradlingsvarde uppgick 2017 till 109,7 miljarder kronor, motsvarande 3,4
procent av naringslivets sammanlagda foradlingsvarde eller 2,8 procent av
svenska ekonomins totala foradlingsvarde. Jamfort med 2016 dkade turismens
foradlingsvarde 6,5 procent medan naringslivets totala féradlingsvarde dkade
med 4,4 procent under samma period. Sedan ar 2000 har naringslivets totala
foradlingsvarde dkat med 104 procent i [6pande priser medan turismens forad-
lingsvarde dkat med 111 procent.
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FIGUR 3.3
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Svensk turism i ett nordiskt perspektiv

| ett nordiskt perspektiv sa ar turismen i relation till BNP hogre i Sverige jamfort
med Finland och Danmark, men lagre an i Norge och pa Island. Den islandska
turismen har okat kraftigt de senaste aren, bland annat som ett resultat av and-
rade internationella flygrutter, vilket syns tydligt i statistiken. 2016 narmade sig
turismens andel av BNP pa Island 9 procent vilket &r en ovanligt hog notering, i
linje med klassiska semesterdestinationer som till exempel Spanien dar turismen
2016 bidrog med 11,2 procent av BNP.

FIGUR 3.4

Turismens relation till BNP i de Danmark === Norge === [sland
nordiska landerna 2010-2017, Finland —Syerige
procent. 8 P
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Turismutgifter per bransch

Mdanga branscher berérs pa nagot satt av turism och resande. Allra viktigast
ar den for resebyraer och researrangorer dar turismen star for 100 procent av
foradlingsvardet. Darefter foljer luftfarten dar 90 procent av foradlingsvardet
var turismresor under 2017. Inom hotell uppgick turismens andel av det totala
foradlingsvardet 2017 till 74 procent och inom restaurang 31 procent. En stor
andel av konsumtionen pa restaurangerna gors av lokalbefolkningen som
definitionsmassigt inte omfattas av turism. Inom varuhandeln var turismens
andel av det totala foradlingsvardet 6 procent vilket ar oférandrat jamfort med
aret innan.

12
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FIGUR 3.5

Totalt foradlingsvarde i miljarder
kronor och turismens andel for
olika branscher 2017.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 3.6

Total turismkonsumtion i Sverige
fordelad pa olika utgiftsom-
raden, miljarder kronor, med
forandring fran 2016 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Besdkarna spenderar mest pengar pa varuinkdp

Sett fran konsumtionssidan sa spenderade besdkarna mest pengar pa varuhan-
del med shopping och inkdp av livsmedel som kunde tillgodorakna sig intakter
pa narmare 95 miljarder kronor eller 30 procent av de totala turismutgifterna.
Det ar ocksa det utgiftsomrade som visar storst relativ dkning jamfort med
20176, totalt 11 procent. Resor och transporter med utgifter for exempelvis
tagbiljetter, flygbiljetter, hyrbilar, taxi och sjofart uppgick till 67,5 miljarder eller
motsvarande 21,3 procent av de totala turismutgifterna. Boende och restaurang
stod sammanlagt for 33 procent av de totala turismutgifterna. Vid en jamforelse
med ar 2000 har utgiften for restaurang och boende starkt sin andel av den
totala turismkonsumtionen samtidigt som utgifterna for resor och transporter
har minskat.

100

2016 M 2017

Resor och Boende
transporter

Drivmedel Kultur, Ovriga tjanster

rekreation

Varuinkép Restaurang

Konsumtionen av kultur och 6vriga tjanster var med en sammanlagd omsatt-
ning pa narmare 24 miljarder kronor eller knappt 8 procent av totalen den
minsta sektorn. Inom sektorn aterfinns konsumtion av kultur och natur i foradlad
form. Dessa ar ofta aktiviteter som bidrar till den attraktionskraft som lockar
besdkare till och inom Sverige och darmed ocksa driver konsumtion inom évriga
sektorer som till exempel boende och restaurang.
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FIGUR 3.7

Svenska fritids- och affarsrese-
narers totala turismkonsumtion
i Sverige, miljarder kronor,
|6pande priser.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Inhemsk turismkonsumtion okar

Svenskarnas turismkonsumtion i Sverige steg med 4,6 procent ar 2017 till totalt
183,5 miljarder kronor vilket ar den storsta dkningen sedan ar 2012. De stora
posterna for den inhemska turismen var boende, resor och transporter samt
varuinkop. Dessa poster stod sammanlagt for 75 procent av svenskarnas totala
turismkonsumtion i Sverige. De storsta utgiftsékningarna jamfort med 2016
aterfinns inom boende som 6kade med 9 procent till totalt 55,2 miljarder, och
restaurang som 6kade med 5 procent till totalt 16,5 miljarder kronor under 2017.

Affars- och fritidsresande i Sverige

Svenska fritidsresenarer stod for knappt tre fjardedelar av svenskarnas totala
turismkonsumtion i Sverige under 2017 medan resterande fjardedel harrérde
fran arbetsrelaterad turism (resande i tjansten). Under 2017 6kade de svenska
fritidsresenarernas konsumtion i Sverige med 4,5 procent medan affarsresena-
rernas konsumtion dkade 4,9 procent. | det langre perspektivet ar det dock fri-
tidsresandet som 6kar mest. Sedan ar 2000 har fritidsresenarernas konsumtion
dkat med narmare 90 procent i I6pande priser jamfort med affarsresenarernas
konsumtion som 6kat med 30 procent. Sedan ar 2000 har fritidsresandets andel
Okat fran 65 procent till 73 procent av den inhemska turismen. | genomsnitt har
de svenska fritidsresenarernas konsumtion dkat med 4 procent per ar sedan ar
2000 medan affarsresendarernas konsumtion dkat med cirka 2 procent.
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FIGUR 3.8

Index for de svenska hushallens
turismkonsumtion i Sverige i
forhallande till hushallens totala
konsumtion av varor och tjanster
(I6pande priser). Index 2000
=100.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 3.9

Betalningsbalans -
Tjanstehandel i miljarder
kronor efter export och import,
kontopost' och ar.

Kalla: SCB, Betalningsbalansen
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Konsumtionen av resor 6kar mer an hushallens totala konsumtion

Vid en jamforelse mellan hushallens totala konsumtion av varor och tjanster och
konsumtion av fritidsresor inom Sverige utvecklas de svenska hushallens kon-
sumtion av resor nagot starkare. Jamfort med 2016 uppvisade hushallens totala
konsumtion en 6kning pa 4,1 procent medan hushallens konsumtion av resor

i Sverige 6kade med 4,5 procent. Svenska befolkningen spenderar ocksa mer
pa resor till och i andra lander jamfort med vad utlandska besokare spenderar i
Sverige. Den svenska befolkningens dkande resande utomlands haller sannolikt,
atminstone delvis, tillbaka turismresorna i Sverige som darmed inte 6kar lika
kraftigt.
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Svenskar konsumerar mer pa resor utomlands
an vad utldndska besdkare konsumerar i Sverige
Sverige har under hela 2000-talet haft ett underskott fran resor i bytesbalansen.

Det innebéar att den svenska befolkningen spenderar mer pa resor i andra lander
jamfort med vad de utlandska besdkarna spenderar i Sverige.
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' Diagram baseras pa posten resor i tjanstebalansen - ej samma uppgift som i TSA-berakningarna,
se detaljerad info under avsnitt "Definitioner och kallor”.



TURISMENS EXPORTVARDE

Kapitel 4:

Turismens
exportvirde

FIGUR 4.1

Index for turismens exportvarde
i jamforelse med Sveriges totala
export av varor och tjanster,
|6pande priser, Index 2000 =
100.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Den samlade konsumtionen fran utlandska besdkare i Sverige, turismens
exportvarde, uppgick ar 2017 till 134 miljarder kronor, en 6kning med 11,4 pro-
cent jamfort med forra aret. Sveriges totala export 6kade under samma period
med 7,0 procent. Turismens exportvarde har under perioden 2000 till 2017 6kat
med 93 mdkr eller narmare 230 procent i I6pande priser. Av turisternas totala
konsumtionsutgifter pa 317 miljarder stod utlandska besokare for 42 procent.
Denna andel har succesivt stigit under 2000-talet. Ar 2000 var andelen

27 procent.

Turismens exportvirde ékar
snabbare an Sveriges totala export

Efter en kraftig nedgang under 2009, har Sveriges totala export av varor

och tjanster okat igen mellan 2010 och 2017, bortsett fran en mindre nedgang
under 2013. Sedan ar 2000 har Sveriges totala export av varor och tjanster haft
en

god utveckling och dkat med 98 procent i Ipande priser. Under motsvarande
period har turismens exportvarde 6kat mer an dubbelt sa mycket, totalt med
229 procent.
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TURISMENS EXPORTVARDE

Turismexporten 6kar sin andel av Sveriges totala export

Internationell turism svarar for 7 procent av global utrikeshandel och &r den
tredje storsta exportnaringen, enligt FN:s varldsturismorganisation, UNWTO.

| Sverige utgor turismen ocksa en betydande del av Sveriges samlade export.
Andelen turism i relation till den totala exporten har under de senaste fem aren
Okat fran 4,7 procent (2012) till 6,4 procent (2017) och &r darmed en av de shab-
bast vaxande exportnaringarna i Sverige. De utlandska besodkarnas andel av den
totala turismkonsumtionen har genom den starka utvecklingen for inkommande
turism Okat, fran 27 procent ar 2000, till 42 procent ar 2017.

FIGUR 4.2

Turismens exportvarde som 7
andel av Sveriges totala export
av varor och tjanster, procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Turismen exportvarde i relation till andra exportvaror

| forhallande till andra exportvaror ar det samlade vardet av turismexporten
forhallandevis hogt. 2017 uppgick turismens exportvarde exempelvis till lika
mycket som det sammanlagda vardet for Sveriges jarn- och stalexport samt
exporten av personbilar. Syftet med figurerna nedan ar att illustrera vardets
relativa storlek i forhallande till andra viktiga naringar. De utvalda sektorerna
tjanar i detta sammanhang endast som exempel och syftar inte till att ge en
heltdckande bild av alla delar av den svenska exporten.

FIGUR 4.3

Turismens exportvarde 2017 i 140

relation till exportvarden for ett

o L 120

antal varuomraden, miljarder

kronor. 100

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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FIGUR 4.4
Utlandsk turismkonsumtion i

Sverige fordelad pa olika utgifts-

omraden, miljarder kronor, med
forandring fran 2016 i procent.

Kalla: Tillvéxtverket/SCB
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Varuinkop storsta utgiftsposten
for utlandska besokare

Av de 134 miljarder kronor som utlandska besodkare spenderade i Sverige

under 2017 var den storsta posten varuinkdp (shopping inklusive dryck och
livsmedel) som stod for drygt 47 procent av den utlandska turismkonsumtionen
i Sverige. Har ingar aven granshandeln. Den nast storsta utgiftsposten for de
utlandska besdkarna var restaurangbesdk som uppgick till 23,6 miljarder kronor,
motsvarande 18 procent av den utlandska turismkonsumtionen. De stérsta
utgiftsokningarna jamfort med 2016 aterfinns inom varuinkop, drivmedel samt
kultur och rekreation.

70

16% W 2016 M 2017

Varuinkodp Restaurang Resor och Drivmedel Kultur, Boende  Ovriga tjanster
transporter rekreation

Granshandel viktig del av den
utlandska turismkonsumtionen

Berdkningarna av inkommande turism baseras i hog grad pa uppgifter om valu-
tavaxling och anvandning av utlandska betalkort i Sverige. | valutaposten ingar
de inkdp som gjorts i Sverige med utlandska kontokort eller utlandsk valuta,
efter vissa justeringar for att exkludera icke-turistisk konsumtion. Den ganska
omfattande granshandel som férekommer langs norska gransen ar inkluderad i
valutaposten. Enligt Norska Statistikbyrans redovisning utgjorde granshandeln
14 miljarder svenska kronor 2016 och 15,3 miljarder 2017 motsvarande en dkning
pa narmare 10 procent. Andelen granshandel av den utlandska turismkonsum-
tionen i Sverige ar relativt hog jamfort med turismkonsumtion i andra lander.

En svag kronkurs paverkar pa marginalen

Turismutgifterna i Sverige har visat en stabil uppgang under 2000-talet. Under
samma period har vaxelkursen varierat relativt mycket mot andra valutor. Turis-
mutgifterna visar en svag koppling till valutakursen under den valda perioden.
Pa marginalen paverkar naturligtvis vaxelkursen inkdp och resebeslut, vilket
innebar att den férsvagade kronkursen kan ha bidragit till turismokningen |
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FIGUR 4.5

Turismens omsattning, miljarder
kronor, och Vaxelkursindex
(TCW).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB och Riksbanken
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Sverige under de senaste aren. Granshandeln mot Danmark och Finland ar i
hdgre grad beroende av vaxelkursen, medan den norska granshandeln mer
paverkas av skatter och generella prisnivaskillnader pa konsumtionsvaror i
Sverige och Norge.
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Internationell resebhoom
ger aviryck i Sverige

En viktig forklaring till kningen av turismen i Sverige ar en global trend med
Okat internationellt resande. Enligt statistik fran FN:s varldsturismorganisation,
UNWTO, sa okade de internationella flerdagsbesdken? globalt med 7 procent
under 2017 och visar den hogsta tillvaxttakten pa sju ar. For Europa var
okningen i de norra delarna av kontinenten storst med bland annat Island (+39
procent) Norge (+12 procent), Sverige (+8 procent). Allt fler langvaga besokare
fran andra kontinenter besdker Europa. Inkvarteringsstatistiken som mater
antalet dvernattningar pa kommersiella boendeanlaggningar i Sverige visar

till exempel att lander som USA och Kina nu ligger bland Sveriges topp-tio-
marknader vad galler utlandska gastnatter.

Stabil 6kning av utldndska gastnatter och
internationella flygankomster

De utlandska 6vernattningarna pa samtliga boendeformer (hotell, stugbyar,
vandrarhem, kommersiellt férmedlade privata stugor och ldgenheter samt cam-
pingplatser) har likt de internationella ankomsterna med flyg visat pa en stabil
utveckling dver tid. 2017 dkade de utlandska 6vernattningarna med 4 procent
till totalt 16,1 miljoner och de internationella ankomsterna med flyg 6kade med 8
procent till totalt 15,5 miljoner. Utvecklingen sedan 2008 visar en dkning med 35
procent for utlandska gastnatter och 45 procent for flyget.

2 Internationella ankomster
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FIGUR 4.6

Turismexport (Mdr SEK),
internationella flygankomster
samt gastnatter (miljoner)
2008-2017.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB och Transport-
styrelsen

Snabbare 6kning av utldndsk turismkonsumtion
an volymer pa flyg och boende

Turismens arsbokslut 2017 visar att de utlandska besdkarnas turismkonsumtion
i Sverige har 0kat snabbare an bade antalet flygankomster och utlandska gast-
natter under de senaste aren. En bidragande orsak till den forhallandevis starka
konsumtionsdkningen kan vara en svag krona och 6kad granshandel. | inkvarte-
ringsstatistiken och flygstatistiken syns inte de utlandska dagsbesdkarna som
star for en stor del av turismens exportvarde genom till exempel handel éver
den norska gransen. Inkvarteringsstatistiken visar inte heller utvecklingen for de
utlandska besdkare som till exempel bor hos slakt och vanner eller som bor via
boendeformer som till exempel Airbnb som blir en alltmer utbredd trend inom
resandet.
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SYSSELSATTNING

Kapitel 5:

Sysselsattning

FIGUR 5.1

Index for turismens sysselsatt-
ningsutveckling i jamforelse med
den totala sysselsattningsut-
vecklingen i Sverige. Index 2000
=100.

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB
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Antalet sysselsatta inom turismsektorn uppgick till 175 800 under 2017, en
okning med 6,4 procent jamfort med aret innan. Under 2017 tillkom 10 600

nya jobb inom turismen (matt som genomsnittligt antal anstallda under aret).

Sysselsattningstillvaxten inom turismen har varit sarskilt stark under de tva

senaste aren och visar pa en betydligt hogre tillvaxttakt jamfort med den totala

sysselsattningen i Sverige.

Sysselsattningstillvixten
hogre inom turism

Antalet anstallda som ett resultat av turism i Sverige 6kade med 6,4 procent
under 2017 jamfort med 2016. Sysselsattningstillvaxten fér svensk ekonomi
som helhet Iag under motsvarande period pa 2,3 procent. Sedan 2000 har
sysselsattningen som ett resultat av turism dkat med 34 procent medan den

totala sysselsattningen under motsvarande period har dkat med 16 procent. En

betydande del av turismens dkning har kommit efter 2010.
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FIGUR 5.2

Antal sysselsatta (personer,
medeltal) med turism inom olika
branscher 2017.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR5.3

Utveckling av antal sysselsatta
(personer medeltal) med turism
inom olika branscher.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Flest sysselsatta med turism
inom hotell och restaurang

Av de totalt 175 800 personer som var sysselsatta inom turism 2017 arbetade
flest inom hotell och restaurang. Branschen sysselsatte 83 900 personer som
ett resultat av turism vilket motsvarar drygt 48 procent av alla sysselsatta inom
turism. Den nast stérsta branschen var varuhandeln som sysselsatte 35 800
personer, motsvarande 20 procent av alla sysselsatta inom turism. Darefter fol-
jer kultur och rekreation med 19 500 personer och resebyraer och turistservice
som sysselsatter 12 100 personer.
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Hotell och Varuhandel Kultur och Resebyraer, Ovriga Luftfart
restaurang rekreation -arrang6rer  landtransporter

Sysselsattningen inom hotell och restaurang
har 6kat med 65 procent sedan 2000

Sedan &r 2000 har antalet sysselsatta med turism, i absoluta tal, 6kat mest
inom hotell och restaurangbranschen dar 33 200 fler sysselsatta har tillkommit.
Det motsvarar en 6kning med 65 procent. Inom varuhandeln har motsvarande
odkning varit 13 800 sysselsatta, en 6kning med 63 procent. Den bransch som
haft den procentuellt starkaste tillvaxten ar kultur och rekreation, som har 6kat
med 117 procent eller med 10 500 sysselsatta sedan 2000. Inom transportsek-
torn har sysselsattningen minskat med 14 procent under samma period och sys-
selsattningen inom resebyraer och resetjanster har ocksa minskat, sammanlagt
med 10 procent.
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Hotell/restaurang === Transporter e Resebyraer, -arrangorer
Varuhandel e Kultur och rekreation
80 000 —
60 000
40 000

20000 \—ﬂy
——— —

0

00 01 02 03 04 05 06 O7 08 09 10 1 12 13 14 15 16 17



SYSSELSATTNING

Turism sysselsiitter fler mén an kvinnor

Av de totalt 175 800 sysselsatta inom turism 2017 var 55 procent man och 45
procent kvinnor. Uppdelat pa respektive bransch inom besdksnaringen ser vi en
betydande dverrepresentation av man sysselsatta inom transport och varuhan-
del, medan andelen kvinnor ar dverrepresenterade inom hotell samt resebyra
och turistservice.?

FIGUR 5.4

Antal sysselsatta med turism 50000

inom ett antal utvalda branscher M Man M Kvinnor
(personer medeltal) med fordel- 40 000

ning per kon, procent 2017

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Sysselsattningen inom turism jamfoért med andra naringar

Sedan 2008 har antalet arbetade timmar inom besdksnaringen dkat med 17
procent, till 263 miljoner timmar. Sett till ndgra andra viktiga naringar i Sverige
konstaterar vi att dels har utvecklingen varit forhallandevis positiv och dels att
turism ar en viktig kalla till sysselsattning. Utvecklingen av antalet arbetade
timmar ligger i niva med den for jordbruk, skogsbruk och fiske men turismen har
dock haft en starkare utveckling under de tva senaste aren. Syftet med figur 5.5
ar att illustrera turismens effekter pa sysselsattningen éver tid i relation till sys-
selsattningsutvecklingen inom nagra utvalda naringsgrenar. De utvalda narings-
grenarna tjanar i detta sammanhang endast som exempel och syftar inte till att ge
en heltackande bild av alla delar av den svenska sysselsattningsutvecklingen.

FIGUR 5.5
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Statistiken bygger pa uppgift om konsférdelning fran arbetskraftsundersokningen, AKU, dar andelen kvinnor och méan i respektive
bransch anvands tillsammans med uppgiften om antalet sysselsatta per bransch fran satellitkontot for turism. Se mer information
om satellitkontoberdkningar for turism (TSA) och arbetskraftsundersokningen (AKU) under avsnitt Definitioner och kéllor.
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GASTNATTER PA KOMMERSIELLA BOENDEANLAGGNINGAR

Kapitel 6:

Gastnatter pa kom-
mersiella boende-
anliaggningar

FIGUR 6.1

Svenska och utlandska gastnat-

ter pa samtliga boendeformer,
2013-2017 (tusental).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Antalet gastnatter pd kommersiella boendeanlaggningar
i Sverige dkade for saval svenska som utlandska besdkare
under 2017. Utvecklingen 2017 visar pa ett svalare intresse
fran vara nordiska grannlander samtidigt som gastnatter
fran 1angvaga besdkare fortsatter att oka.

Inkvarteringsstatistiken visar att antalet gastnatter pa kommersiella boende-
anlaggningar® i Sverige 6kade med 2 procent under 2017 jamfort med
foregaende ar till totalt 63,2 miljoner. | absoluta tal motsvarar detta 1,4 miljoner
fler gastnatter under 2017 jamfort med fjolaret. De svenska gastnatterna tkade
med 2 procent, eller 800 000, till totalt 47 miljoner och de utlandska med 4
procent, eller 600 000, till totalt 16,2 miljoner. Under den senaste 5-arsperioden
har det totala antalet gastnatter dkat med 18 procent eller totalt 9,5 miljoner.
De svenska gastnatterna har &kat med 15 procent medan de utlandska har dkat
med 26 procent. Andelen utléandska gastnatter har under perioden dkat fran 24
procent till 26 procent.
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FIGUR 6.2

Overnattningar fran de tio
storsta utlandska marknaderna
pa samtliga boendeformer
(tusental) med procentuell
forandring fran 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Gastniitter per nationalitet och
marknadsomrade

Norge och Tyskland &r Sveriges storsta utlandsmarknader

Av de utlandska gastnatterna i Sverige ar Norge och Tyskland de enskilt storsta
marknaderna. De norska gastnatterna uppgick till 3,4 miljoner under 2017 och
utgjorde narmare 21 procent av samtliga utlandska gastnatter. Tyskland som

ar Sveriges nast storsta utlandsmarknad med lite drygt 3 miljoner gastnatter
utgjorde narmare 19 procent av det totala antalet utlandska gastnatter 2017.
Besokare fran Danmark som &r Sveriges tredje storsta utlandsmarknad gjorde
1,1 miljoner dvernattningar pa kommersiella boendeanlaggningar i Sverige under
2017. Tillsammans stod Norge, Tyskland och Danmark for nastan halften av de
utldndska gastnatterna i Sverige 2017.
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Svalare intresse fran vara nordiska grannlénder

Jamfort med 2016 minskade gastnatterna fran de nordiska grannlanderna
sammantaget med narmare 1 procent eller totalt 46 000 gastnatter under
2017. Norge minskade med 1 procent och antalet gastnatter fran Finland
minskade med 3 procent. Gastnatterna fran Danmark visade pa en marginell
minskning, 0,3 procent jamfort med aret innan. | ett langre perspektiv har dock
gastnatterna fran Norge o6kat, 6 procent sedan 2010 och Finland har under
motsvarande period 6kat med 7 procent. Daremot har gastnatter fran Danmark
under samma period minskat med 26 procent. Minskningen av danska gastnat-
ter sker i hela landet men ar sarskilt stor i Dalarna dar danska gastnatter minskat
med 50 procent jamfort med 2010. Ar 2010 stod Dalarna for 25 procent av alla
danska gastnatter i Sverige medan andelen 2017 uppgar till 17 procent.

Kraftig 6kning fran USA bland de utomeuropeiska marknaderna

Bland topp-10 landerna utanfér Norden star USA for den storsta kningen
jamfort med 2016, bade procentuellt och i absoluta tal. Gastnatterna fran USA
Okade under 2017 med 45 procent, motsvarande 246 000 fler gastnatter till
totalt 795 000. Gastnatterna fran Nederlanderna blev 67 000 fler under 2017,
en 6kning om 10 procent jamfort med 2016 och uppgick till totalt 725 000. Kina



FIGUR 6.3

Gastnatter pa samtliga boen-
deformer fran de 10 storsta
utlandska marknaderna, 2010-
2017 (tusental).

Kalla: Tillvéxtverket/SCB

FIGUR 6.4

Gastnatter fran utlandet pa
samtliga boendeformer foérde-
lade per marknadsomraden,
2010-2017 (tusental).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

26

GASTNATTER PA KOMMERSIELLA BOENDEANLAGGNINGAR

Okade sina gastnatter i Sverige med totalt 42 000, en 6kning pa 13 procent jam-
fort med 2016 och uppgick till 365 000 under 2017. Fran Storbritannien som ar
Sveriges fjarde storsta utlandsmarknad 6kade dvernattningarna med 2 procent
jamfort med 2016 och uppagick till totalt 874 000.
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Gastnatter fran langvaga marknader 6kar snabbare

Trenden &r att gastnatterna fran langvaga marknader okar i snabbare takt och
darmed utgor en allt storre del av den inkommande turismen till Sverige. Som
helhet star det utomeuropeiska marknadsomradet nu for 24 procent av alla
utlandska dvernattningar och ar det som 6kat mest sedan 2010 (139 procent) da
andelen var 13 procent. Jamfort med 2016 dkade de utomeuropeiska gastnat-
terna med 14 procent. Marknadsomrade Europa utom Norden ¢kade under
samma period med 2 procent.
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FIGUR 6.5

Gastnatter per manad fordelat
pa marknadsomrade Sverige
och Utland, 2016-2017 (tusen-
tal).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Svenska gdstnatter i Sverige

De svenska gastnatterna i Sverige dkade med 2 procent jamfort med fjolaret.
Sedan 2010 har de svenska gastnatterna dkat med 19 procent samtidigt som
de utlandska 6kat med 26 procent. Aven om utvecklingen inte &r lika stark som
for de utlandska gastnatterna stod de svenska gastnatterna for 74 procent av
de totala volymerna 2017 och utgdr en viktig del av turismen i Sverige. Under
vintermanaderna da det totala antalet gastnatter ar markbart lagre utgor de
svenska gastnatterna en avsevart stérre andel av totalen med andelar omkring
80 procent.
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FIGUR 6.6

Gastnatter per region pa samt-
liga boendeformer (tusental)
med procentuell férandring fran
2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Regional fordelning

Storst relativ 6kning av gdstnatter i Vastmanlands lan

Sett till bade svenska och utlandska gastnatter gjordes flest dvernattningar i
Stockholms lan med totalt 14 miljoner 6vernattningar 2017. Det motsvarar 22
procent av alla gastnatter i Sverige 2017. Jamfort med 2016 s& dkade gastnat-
terna i Stockholms Ian med 5 procent eller totalt 610 000. Vastra Gotaland som
var nast stérsta lan med totalt 10 miljoner gastnatter stod fér 16 procent av
totalen och 6kade med 2 procent, motsvarande 211 000 fler gastnatter an 2016.
Den storsta relativa 6kningen 2017 stod Vastmanlands 1an for dar gastnatterna
okade med 25 procent jamfort med fjolaret till totalt 896 000 dvernattningar.
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Storstadsregionerna 6kar langsiktigt

De tre storstadslanen stod tillsammans for 47 procent av det totala antalet
gastnatter och en stor andel, 58 procent, av den totala 6kningen om drygt 1,4
miljoner évernattningar under 2017. Bland de fem stérsta turismregionerna

ar det procentuellt sett Stockholm, Jamtland och Vastra Gotaland som dkat
mest under den senaste 5-arsperiden, med dkningar pa 28 procent, 26 procent
respektive 17 procent. | ett langre perspektiv ar det storstadsregionerna som
Okar mest. Sedan 2010 har Stor-Stockholm, Stor-Goteborg och Stor-Malmé dkat
med 40 procent, 33 procent samt 45 procent respektive jamfort med 21 procent
i genomsnitt for riket.



FIGUR 6.7

Gastnatter i de fem storsta
turismregionerna i Sverige pa
samtliga boendeformer (tusen-
tal) med procentuell forandring
mellan 2016 och 2017.

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 6.8

Gastnatter per region pa samt-
liga boendeformer (tusental)
med andel utlandska gastnatter
2017.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Storst andel utldandska gdstnatter i Kronobergs lan

Som framgar av diagrammet nedan varierar andelen utlandska och inhemska
gastnatter stort mellan de olika lanen. Storst relativ andel utlandska gastnatter
hade Kronobergs 1an i Smaland med 39 procent, foljt av Stockholms 1an med 37
procent och Varmlands lan med 35 procent utlandska gastnatter. Lagst andel
hade Gavleborg med 91 procent svenska och 9 procent utlandska gastnatter.
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FIGUR 6.9

Gastnatter pa samtliga boende-

former per 10 storsta turismre-
gioner 2015-2017 (tusental).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Gastniitter per manad

Dalarna och Jamtland starka vinterdestinationer

Dalarna och Jamtland ar fjarde och femte storsta 1an sett till antalet gastnatter
med 8 respektive 5 procent av det totala antalet gastnatter 2017. Bada lanen

ar starka vinterdestinationer och sett ¢ver aret har Dalarna historiskt haft fler
gastnatter an Stockholm under februari. Det &r endast de tva senaste dren som
denna trend brutits da Stockholm haft fler gastnatter an Dalarna aven under
februari manad. Ser man till enbart svenska gastnatter ar det fortfarande fler i
Dalarna an i Stockholm under februari. | gastnattsstaistiken per manad framgar
ocksa den starka sommardestination som Vastra Gotaland ar med en markant
topp under juli manad.
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Starka vintermanader lyfter 2017

Majoriteten av dvernattningarna pa kommersiella boendeanlaggningar i Sverige
sker under sommarmanaderna juni-augusti som stod fér omkring 45 procent av
det totala antalet gastnatter under 2017 motsvarande 27,6 miljoner. Dock visade
sommarmanaderna en svagare utveckling i ar med en marginell 6kning pa 0,4
procent jamfort med genomsnittet for heldret 2017 pa 2 procent. Vintermana-
derna daremot, december-februari (bruten sasong), visar ssmmantaget pa en
okning om 5 procent vilket &r klart dver drets genomsnittliga utveckling. Aven i
ett langre perspektiv, 2013-2017, visar vintermanaderna en starkare utveckling
an sommarmanaderna, plus 22 procent jamfort med 14 procent for sommar-
manaderna. Sett till enskilda manader har april (+33 procent), december (+27
procent) och september (+26 procent) dkat mest under perioden 2013-2017.
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FIGUR 6.10

Gastnatter per manad pa samt-
liga boendeformer (tusental)
med procentuell forandring fran
20716.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 6.1

Gastnatter per boendeform
2012-2017 (tusental) med pro-
centuell forandring fran 2016.

Kalla: Tillvéxtverket/SCB
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Gastniitter per boendeform

1,3 miljoner fler dvernattningar pa hotell 2017

Majoriteten av gastnatterna i Sverige spenderades pa hotell som stod for 58
procent av totalen 2017. Jamfért med fjolaret dkade det totala antalet gastnatter
pa hotellen med knappt 4 procent, eller 1,3 miljoner dvernattningar, och uppgick
till totalt 36,6 miljoner. Campingplatser som stod fér 25 procent av gastnatterna
2017 sag en marginell 6kning pa knappt 1 procent jamfort med fjolaret. Vandrar-
hemmen som stod for narmare 6 procent av alla gastnatter i Sverige 2017 hade
den storsta procentuella dkningen jamfort med fjolaret, drygt 4 procent, och
uppgick till totalt 3,6 miljoner. P4 bade stugbyar och kommersiellt formedlade
privata stugor och lagenheter (SolL) minskade gastnatterna 2017.
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35000 1 W 2014
M 2015
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Hotell Campingplatser Sol* Vandrarhem Stugbyar

* Kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter



GASTNATTER PA KOMMERSIELLA BOENDEANLAGGNINGAR

Svenska besdkare valjer hotell i hogre utstrackning

Sett enbart till svenska gastnatter syns en 0kning pa hotell med narmare 3
procent jamfort med forra aret vilket ligger dver genomsnittet for de svenska
gastnatterna totalt som 6kade med 2 procent. Samtidigt minskar de svenska
gastnatterna pa vandrarhem och stugbyar marginellt. Det indikerar att svenska
gaster i allt hogre utstrackning valjer hotell. Det betyder ocksa att vandrarhem-
mens 6kning pa 4 procent 2017 uteslutande drevs av utlandska gaster.

FIGUR 6.12
Svenska gastnatter per boen- S 3%
deform 2017 (tusental) med SBE00
procentuell forandring fran 2016.
* Kommersiellt férmedlade privata stugor 20 000
och lagenheter
Kalla: Tillvaxtverket/SCB 15 000
1%
10 000
S0 0% -04 % 2%
0 | | |

Hotell Camping Sol* Vandrarhem Stugbyar

* Kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter




FIGUR 6.13

Malgruppsfordelning, belagda/
salda rum pa hotell 2017
(procent).

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 6.14

Utveckling av malgruppsférdel-
ning, andel belagda/salda rum

pa hotell samt andel av totalen

2010 och 2017 (procent).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Malgrupp pa hotell

Andelen salda rum pa hotell till privatresenérer 6kar over tid

I inkvarteringsstatistiken ar det mojligt att se uppdelningen mellan privat- och
affarsresenarer for gastnatterna pa hotell. 2017 6kade antalet salda rum till
privatresenarerna med 4 procent, dkningen for konferens och affarsresendrerna
var ocksa cirka 4 procent. Tillsammans stod affars- och konferensgaster for 56
procent av de sdlda rummen pa hotellen under 2017. Dock har privatresenarerna
Okat i betydelse. Mellan 2010 och 2017 6kade andelen privatresenarer fran

37 procent till 44 procent. Nar konferens och affarsresenarer dvernattar bor

det oftast en gast i varje rum medan privatresenarer ofta bor flera personer
tillsammans i varje rum. Vid en uppdelning pa antalet salda rum pa hotell per
malgrupp dominerar darfor affars- och konferensgaster.

Konferensgaster, 9 %

Affarsresenarer, 47 %
Privatresenarer/grupp, 8 %

Privatresenarer, 36 %

60
5 51% 9 [l 2010 M 2011 M 2012 2013
2014 2015 M 2016 2017
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FIGUR 6.15

Gastnatter och intakter
fordelade per boendeform 2017
(procent).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 6.16

Index for logiintakter (2005 ars

priser) och gastnatter pa hotell,

stugbyar och vandrarhem. Index
2005 =100.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Logiintakt

Storst 6kning av logiintakter pa hotell

Hotell svarade for 77 procent av gastnatterna 2017 pa samtliga boendeformer
som rapporterar in logiintakt (samtliga utom camping) och stod samtidigt fér
90 procent av logiintakterna. Formedlade privata stugor och lagenheter (SoL)
stod i den har grupperingen® for 10 procent av gastnatterna och 3 procent av
logiintakterna. Totalt Okade logiintakterna i [6pande priser for samtliga boen-
deformerna med narmare 6 procent eller med nastan 1,4 miljarder kronor under
2017. Logiintakten for hotell stod for den absolut storsta delen av 6kningen med
drygt 1,3 miljarder kronor.

Gastnatter Logiintakt

SolL*, 10 %
Sol*, 4 %

Hotell, 77 % Vandrarhem, 4 %
Stugbyar, 2 %

Hotell, 90 %

Vandrarhem, 8 %

Stugbyar, 6 %

* Kommersiellt formedlade privata stugor och ldgenheter

Logintdakterna har 6kat mer an gastnatterna sedan 2005

Matt i fasta priser (med hansyn till inflationen) har logiintadkterna pa de tre
boendeformerna hotell, stugbyar och vandrarhem 6kat med 65 procent sedan
2005. Under motsvarande period har antalet gastnatter pa dessa boendeformer
Okat med 51 procent. Under 2009 foll logiintakterna medan volymerna var i
stort sett oforandrade. Sedan 2009 har bade logiintakterna och volymerna fort-
satt att 6ka. Under 2017 dkade logiintakterna pa de tre boendeformerna med

4 procent medan gastnatterna dkade med 3 procent.
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Logiintakter per capita ett matt pa turismens regionala betydelse

Det &r vanligt att anvanda volymer matt i antal kommersiella dvernattningar
som en indikator pa turismens utveckling lokalt och regionalt. Att enbart
anvanda en indikator har dock ett begransat forklaringsvarde. Logiintakt per
capita ar ytterligare en variabel som kan anvandas for att mata turismens
regionala och lokala betydelse. Aven om logiintakterna i absoluta tal &r storst i
storstadsregionerna sa ar turismens regionala betydelse, matt i logiintékter per
capita, hogre bade pa Gotland och i Jamtland.

TABELL 6.1 Logiintakter Totala logiintakter per Utveckling logiintakt
Totala logiintakter pa samtliga a per invanare, SEK region (1 000-tal) SEK 2016-2017 procent
boendeformer, fordelat per SOty 6220 364 490 7%
invanare, 2017.
Jamtland 5895 765 266 4%
Kalla: Tillvaxtverket/SCB
Stockholm 4177 9641794 5%
Dalarna 3934 1125639 5%
Norrbotten 3250 816 714 1%
Vastra Gétaland 2 460 4159 814 7%
Kalmar 2286 556 619 7%
Vérmland 2148 602 271 7%
Vasterbotten 218 568 653 3%
Halland 2063 670 248 6 %
Jonkoping 1950 696 463 8%
Vasternorrland 1894 465 896 6 %
Skane 1852 2490156 2%
Kronoberg 1791 353690 9%
Ostergétland 1762 806 252 3%
Blekinge 1755 279 661 12%
Orebro 1496 447 244 9%
Géavleborg 1462 417 698 6%
Uppsala 1395 514 598 5%
Sédermanland 1359 395 866 7%
Vastmanland 1120 303724 8%
Riket 2613 26 442756 5%
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Kapacitet

98 000 fler baddar sedan boérjan av 1990-talet

Antalet baddar pa svenska hotell, stugbyar och vandrarhem 6kade med
narmare 2 procent 2017 jamfort med foregaende ar. P hotellen tkade antalet
baddar med cirka 5000 stycken medan de i dvriga boendeformer var i stort sett
oférandrad. Hotellen svarade for 75 procent av den totala baddkapaciteten pa
de tre boendeformerna under 2017. Sedan 1992 har antalet baddar sammanlagt
for de tre boendeformerna dkat med 43 procent eller med cirka 98 00O0.

FIGUR 6.17
Baddar pa hotell, stugbyar och 20
vandrarhem (tusental). 200 I Stugbyar och vandrarhem
Kalla: Tillvaxtverket/SCB B Hotell
250
200
150
100
50
0
92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 M 12 13 14 15 16 17
TABELL 6.2 Kapacitet Hotell Stugbyar Vandrarhem Campingplatser Enhet
Nyckeltal f6r kapacitet 2017. Antal anlaggningar 2006 274 861 1065
Kalla:Tilaxtverket/SC Antal rum/stugor 122 948 7547 -
Antal baddar 245963 36 987 43296 @
Overnattningar 36,6 2,8 3,6 15,8 miljoner
Beldggningsgrad 58 40 - - procent
rum/stugor
Belaggningsgrad 46 27 29 - procent
baddar
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Kapitel 7:

Gasthamnsstatistik

Gastnatterna i de svenska gasthamnarna 6kade med 2 procent 2017

Riksforeningen Gasthamnar i Sverige genomfor en undersdkning i syfte att
mata beldggningen i svenska gasthamnar. Den ar ett viktigt komplement till
Inkvarteringsstatistiken for att beskriva turismens utveckling i Sverige. Totalt
registrerades 363 000 batnatter (en bat en natt) i svenska gasthamnar under
2017, vilket motsvarar en nedgang i antalet gasthamnsanlop med cirka 2
procent jamfort med 2016, detta troligen beroende pa vader och de vindforhal-
lande som radde under 2017. Med ett beréknat genomsnitt pa 2,6 personer i
varje bat uppgick det totala antalet gastnatter i gasthamnar i Sverige till cirka
944 000. Fordelningen mellan svenska och utlandska batnatter var oférandrad
jamfort med fjolaret med 63 procent svenska och 37 procent utlandska.
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TABELL 71 Nationalitet Antal batnétter Antal personer

Bétnétter s§1mt personer . Syerige 228678 504 563

ombord i gasthamnar per natio-

nalitet, privata fritidsbatar 2017. Norge 43558 113250

Kalla: Tillvaxtverket/ Riksforeningen Finland 10889 28 313

Gasthamnar i Sverige BERETR 25 409 66 063
Tyskland 36 298 94 375
Holland 7 260 18 875
Ovriga Europa 7260 18 875
Vérlden 3630 9438
Totalt 362 981 943 751

Fyra av tio batnatter i gdsthamnar sker i Vastra Goétaland

| ett regionalt perspektiv sker flest antal batnatter i storstadslanen. Allra flest

i Vastra Gotalands 1an med 149 000 batnatter under 2017, vilket motsvarar 41
procent av samtliga batnatter i Sverige. Stockholms lan och Skane 1an svarade
for 18 respektive 11 procent av de svenska batnatterna.

TABELL 7.2

Lan Antal batnéatter Antal personer Andel i procent
Bétnatter samt gastnatter i Vastra Gotaland 148 891 387117 4%
gasthamnar, privata fritidsbatar
per region 2017. Stockholm 65374 169 972 18 %
Kalla: Tillvaxtverket/ Riksforeningen Skane 41399 107 637 n%
Gasthamnar | Sverige Kalmar 29239 76 021 8%
Blekinge 17 732 46103 5%
Sédermanland 17 239 44 821 5%
Gotland 8348 21705 2%
Ostergodtland 8256 21466 2%
Halland 6919 17 989 2%
Vasternorrland 4175 10 855 1%
Uppsala 3641 9 467 1%
Gavleborg 3243 8432 1%
Norrbotten 3081 80om 1%
Vérmland 2752 7155 1%
Véstmanland m7 2904 0,3%
Vasterbotten 797 2072 0,2%
Orebro 319 829 01%
Jonkoping 253 658 0,1%
Dalarna 206 536 01%
Hela landet 362981 943751 100 %

* Ostergétland inkluderar gasthamnar frdn Jénképings lan
** Vastmanland inkluderar gésthamnar i Dalarna som ingdr i Strémsholms kanalsystem
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Kapitel 8:

Fritidshusboende

Som ett komplement till Inkvarteringsstatistiken och gasthamnsstatistiken
beskriver statistik over det utlandska fritidshusagandet i Sverige ocksa utveck-
lingen av den inkommande turismen till Sverige. | sin sammanstallning® dver det
utlandsagda fritidshusboendet i Sverige skriver SCB féljande:

| Sverige dgdes 37 305 fritidshus av utlandska agare ar 2017 vilket ar en margi-
nell minskning jamfort med aret innan. Endast det norska dgandet av fritidshus
fortsatte oka under 2017. Forra aret fick ytterligare 172 fritidshus norska agare,
vilket motsvarar en 6kning med 1,5 procent jamfort med aret innan. Det danska
dgandet fortsatte att minska for femte aret i rad och minskningen 2017 var

278 hus, vilket motsvarar 2,5 procents minskning. Saval dgare fran Tyskland,
Nederlanderna och gruppen dvriga lander minskade nagot 2017 jamfort med
2016. Bland gruppen dvriga lander kan dock dkningar registreras for dgare fran
Schweiz och Osterrike.

TABELL 8.1 Andel av fritidshus

Fritidshus med utlandska agare Fritidshus med med utldandska Forandring

i Sverige. utldndska dgare Antal 2016 Antal 2017 dgare 2016-2017

Kalla: SCB Norge n7n 11883 2% 1,5 %
Danmark 1025 10 747 29 % -25%
Tyskland 10 1M 10 038 27 % -0,7%
Nederlanderna 1393 1355 4% -2,7%
Ovriga lander 3252 3282 9% 0,9 %
Totalt 37492 37 305 100 % -0,5%

Det norska dgandet storst

Norge, Danmark och Tyskland dominerar och totalt kommer 88 procent av alla

utlandska agare till fritidshus fran dessa tre lander. Efter de landerna foljer &gare
fran Nederlanderna med 1355 hus. Flest dgare i gruppen évriga lander kommer
fran Storbritannien, Schweiz och Finland med 472, 467 respektive 368 fritidshus.

Utveckling 6ver tid

Antalet fritidshus dgda av utlandska dgare har 6kat med 19 183 eller 106 procent
sedan ar 2000. Agare fran Tyskland var de férsta som borjade kdpa fritidshus
i Sverige och redan ar 2000 fanns det drygt 9 000 svenska fritidshus dgda av
tyskar vilket 17 &r senare okat till drygt 10 000. Danskarna var som mest aktiva

5 http:/www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/boende-byggande-och-bebyggelse/fastighetstaxeringar/
fastighetstaxeringar/pong/statistiknyhet/utlandskt-agande-och-utlandssvenskars-agande-av-fritidshus-i-sverige-2017/
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pa den svenska fritidshusmarknaden mellan aren 2000 - 2008 for att darefter
avta. I och med 2017 ars minskning har danskarna minskat sitt innehav fem ar i
rad. Den totala minskningen pa dessa fem ar ar 949 fritidshus vilket motsvarar
en minskning med 8 procent.

40 procent utlandsagda fritidshus i Kronoberg

De regionala variationerna av det utlandska agandet av fritidshus ar stora.
Andelen utlandskt dgande ar stérst i Kronoberg och Varmland med 40
respektive 24 procent av det totala fritidshusbestandet. 112 1an understiger

det utldndska agandet fem procent och i Stockholm, Uppsala, Sédermanland,
Gotland och Vastmanland uppgar det utlandska dgandet till mindre &n 1 procent
av bestandet.

Regional variation av nationaliteter

Storsta antalet utlandsagda fritidshus aterfinns i Vastra Gotaland (7 488),
Varmland (6 292), Kronoberg (4 630) och Skane (3 640). Norska dgare foredrar
de till Norge angransande lanen Vastra Gotaland, Varmland och Jédmtland, dans-
karna Kronoberg och Skane, tyskarna Kalmar, Vastra Gotaland, Kronoberg och

TABELL 8.2

. iy Varmland medan hollandarna féredrar Varmland. Antalet utlandska dgare 6kade
Regional andel av fritidshus med . N i . . . N . .
utlandska agare | Sverige 2017 | i 7 1an, var helt oférandrat i ett och minskade i13. De storsta minskningarna har
procent. skett i Skane och Kronoberg dar de utlandsagda fritidshusen har minskat med
Kalla: SCB 191 stycken varav danskarna star for merparten, total 168 stycken.

. Summa Andel
Totalt antal fritidshus Nederlan- Ovriga Okant utlandsdagda utlandsagda

dgda av fysiska personer Danmark Norge Tyskland derna lander land fritidshus fritidshus
Kronoberg 11509 3081 14 1295 83 97 60 4630 40 %
Varmland 26 003 431 3825 1164 546 200 126 6292 24 %
Jonkoping 13334 961 7 782 69 86 29 1934 15 %
Blekinge 12758 925 10 449 25 54 25 1488 12%
Vastra Gotaland 74 475 560 4803 1578 126 265 156 7 488 10 %
Kalmar 30 064 580 35 2006 118 140 71 2950 10 %
Skane 41058 2644 83 603 35 196 79 3640 9%
Halland 20863 1191 36 462 19 61 36 1805 9%
Jamtland 29878 39 1398 207 52 105 25 1826 6 %
Vasterbotten 30 017 32 761 168 19 220 25 1225 4%
Norrbotten 27 224 8 426 82 13 372 40 941 4%
Orebro 14 420 40 27 223 59 56 13 418 3%
Dalarna 43 454 144 333 355 81 131 24 1068 3%
Ostergétland 22 336 71 9 226 34 47 18 405 2%
Vasternorrland 23607 12 50 157 30 124 37 410 2%
Gévleborg 26 819 8 23 13 23 76 28 2N 1%
Gotland 1645 0 14 39 2 23 4 82 0,7 %
Sédermanland 19 509 4 4 42 5 35 16 106 0,5 %
Vastmanland 9 351 1 5 7 i3 21 5 42 0,4 %
Stockholm 70781 14 15 69 10 105 23 236 03%
Uppsala 17 606 1 5 1l 3 25 3 48 03 %
Totalt 576 711 10 747 11883 10 038 1355 2439 843 37305 7%
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Avslutande diskussion

Turismen vaxer och det finns potential for fortsatt tillvaxt
och utveckling. Samtidigt star destinationer och foretag i
besodksnaringen infor manga utmaningar. Det handlar om
fragor som behover 16sas kring samverkan och gemen-
samma utvecklingsprocesser, om bredare samhallsfragor
som hallbarhet, transportinfrastruktur och digital infrastruk-
tur, men ocksd om konkreta hinder for de enskilda foreta-
gen. Vi behover ocksa dkade kunskaper om globala trender
och internationella besdkares behov for att Sverige ska ha
chans att hanga med pa en foranderlig och hart konkur-
rensutsatt global marknad.

Varfor turism?

Malet for regeringens turismpolitik ar att "Sverige ska ha en hog attraktionskraft
som turistland och en langsiktigt konkurrenskraftig turistnaring, som bidrar

till en hallbar tillvaxt och 6kad sysselsattning i alla delar av landet”. Turism och
resande bidrar till att skapa forstdelse och bygger broar mellan manniskor fran
olika platser och kulturer samtidigt som turismen ar handelsskapande och val-
standsbyggande. Med en hallbar turismutveckling skapas ett langsiktigt breddat
utbud av besoksmal, aktiviteter, hotell, restauranger och butiker, och darmed
attraktivare miljder inte bara for besodkare, utan aven for boende och féretag
som vill etablera sig. Turism och resande ger inkomster och skapar arbetstillfal-
len. Turismen ger samhallet skatteintakter och bidrar till att utveckla en battre
och mer attraktiv infrastruktur.

Hallbar turism - en global utmaning med nationellt ansvar

Turismens sannolikt storsta utmaning framaover ar att astadkomma en hallbar
utveckling: ekonomiskt, socialt och miljdmassigt. Det globala resandet och den
miljomassiga hallbarheten kommer att krava sarskild omsorg, mot bakgrund
av klimatférandringar och lokala miljomassiga pafrestningar i olika delar av
varlden, i kombination med den snabba tillvaxten av den globala turismen. Det
internationella resandet och turismen ar till sin natur gransoverskridande och
darfoér maste ocksa 1dsningar for ett hallbart resande delvis sdkas inom ramen
for internationella samarbeten och regelverk.

Samtidigt finns ett stort nationellt ansvar, och aven en mojlighet for Sverige att
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vara ett av de ledande landerna i utveckling av hallbar turism. Aven regioner,
kommuner, destinationer, foretag och akademin behodver bidra till hallbara 10s-
ningar. Exempel pa omraden dar mer arbete kan goras ar forskning, teknikut-
veckling och investeringar for hallbara transportldsningar, implementering av
hallbarhetsystem i destinationer och foretag samt insatser pa foretagsniva inom
omraden som energiforbrukning, rdvaru- och materialinkop, avfallshantering
och kemikalieférbrukning.

Social hallbarhet kraver lokal férankring

Utdver ekonomi och milj¢ omfattar hallbar turism ocksa de sociala dimensioner-
na. Aven dar behdver vii Sverige bade félja den globala utvecklingen och arbeta
for att bidra med 16sningar. For att stodja social hallbarhet kravs insatser bade
fran det offentliga som fran naringslivet inom omraden som arbetsliv, manskliga
rattigheter, integration, mangfald och tillit. Det &r ocksa helt nddvandigt att in-
kludera lokalbefolkningen och den ideella sektorn i utvecklingen av turism om
den ska ske langsiktigt hallbart. Runt om i varlden ser vi nu allt fler exempel pa
turism som tappar lokalbefolkningens stdd, i takt med att manniskor upplever
att det egna samhallet tas ifran dem.

Destinationsutveckling kraver samordning

Besdksnaringen ar starkt beroende av samspelet mellan privat och offentligt,
ef-tersom besdkarnas upplevelser i hdg grad byggs kring platser och tjanster
som utvecklas och tillhandahalls av det offentliga, sasom transporter och infra-
struktur, stads- och kulturmiljoer, rekreationsomraden och lokal offentlig service.
Ofta ar det en offentlig aktér som har samordningsansvar for destinationsut-
veckling, regionalt eller lokalt. For att utvecklingsarbetet ska na framgang maste
besdksnaringens behov integreras i de offentliga planprocesser som drivs med
langsiktiga perspektiv.

Konkurrens- och attraktionskraft

Ett annat satt att beskriva nddvandigheten av samspel mellan privat och
offentlig sektor ar utifran termerna konkurrenskraft respektive attraktionskraft.
Den gangse bilden av konkurrenskraft, som nagot som i forsta hand skapas i
foretag, maste nar det galler turismen kompletteras med en annan komponent,
namligen platsens eller aktivitetens attraktionskraft. | samspel mellan det offent-
liga och foretag ar det den avgorande faktorn for framgang; det racker inte med
foretagets egna insatser utan det kravs ett utvecklat samarbete mellan manga
olika aktorer for att skapa konkurrenskraft for en plats eller en destination.

Samordning for att klara utmaningarna

For att nd regeringens turismpolitiska mal och hantera de utmaningar som bade
destinationer och foretag moter behdvs samordning, inte bara pa regional niva
och destinationsniva, utan aven nationellt. Samhallet avsatter stora resurser till
insatser for att framja utvecklingen av turismen i Sverige, och dessa insatser
behover i mojligaste man samordnas for att bli sa effektiva som mojligt.

For att astadkomma samordning tas 16pande samordningsinitiativ av olika
aktorer, ibland pa regeringens uppdrag, men minst lika ofta pa andra grunder.
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Myndigheter och statliga bolag, stora och sma branschorganisationer, regionalt
tillvaxtansvariga och regionala turismorganisationer, Sveriges Kommuner och
Landsting samt universitet och hdgskolor som bedriver verksamhet inom

turism ar exempel pa aktorer som har genomfort och planerar att genomfora
samverkans- och samordningsinsatser. Arbetet ar, och maste vara, [6pande och
ldngsiktigt, da det beror ett stort antal aktérer och politik- och samhéallsomraden
pa olika nivaer under standig utveckling.

Kunskap och statistik - en forutsattning fér framgang

Omfattande samverkan staller i sin tur krav pad gemensam kunskap, gemen-
samma analyser och gemensamma prioriteringar. Utvecklingsarbete maste
bygga pa kunskap och analys, vilket kanske ar sarskilt viktigt vid offentlig
finansiering och offentliga beslutsprocesser dar samhallet har ett ansvar for

att maximera nyttan av de resurser som satts in. | takt med att turismens
betydelse uppmarksammas och allt fler utvecklingsinsatser initieras, 6kar ocksa
efterfragan pa kunskap, statistik och beslutsunderlag. Vidare bestar turism- och
besoksnaringen till stor del av sma entreprendrer som har begréansade resurser
att ta fram och tolka den marknadskunskap som kravs for att utveckla verksam-
heten.

De &r beroende av destinationsorganisationer och regionala turismorganisatio-
ner, som i sin tur ar beroende av bra statistik och marknadsanalyser. Turismens
forutsattningar paverkas ocksa av lagstiftning, regelverk och regeltillampning
inom en rad olika politikomraden. Vissa regler ar branschspecifika, andra
generella, och den samlade regelbdrdan bidrar till att turismféretagen ser lagar
och myndighetsregler som ett av de stoérsta hindren for tillvaxt . Sammantaget
behdvs kunskap i form av statistik, undersdkningar, indikatorer och modeller for
att beddma vilka insatser som behodvs, om insatser ger effekt och fungerar som
verktyg for att kunna bedriva ett effektivt utvecklingsarbete.
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och killor

Definitioner

Definition turism

Enligt Forenta Nationerna och den internationellt vedertagna definitionen
omfattar turism:

"Miinniskors aktiviteter niir de reser till och vistas
pa platser utanfor sin vanliga omgivning for kortare
tid én ett ar for fritid, affarer eller andra syften”.

Turism méts fran konsumtionssidan

Definitionen omfattar darmed i princip alla aktiviteter och den konsumtion som
ar direkt kopplad till resandet, inklusive affarsresandet. Det &r den som konsu-
merar och inte vad som produceras som per definition avgdr vad som ar turism.
Detta ska stallas mot den traditionella metoden att redovisa olika sektorers,
naringars eller branschers effekter pa ekonomin, dér man mater effekterna fran
produktionssidan. Den ekonomi som uppstar som ett resultat av turism och
resande fordelar sig pa en mangd olika branscher. Men det ar i princip bara en
bransch dar 100 procent av vardet kan hanféras till turism och resande och det
ar resebyra- och researrangorsledet. Av samma skal ar det bara runt halften

av hotell- och restaurangbranschens aktiviteter som utgdr en del av turismen
eftersom resterande varde, framfor allt pa restaurangerna, uppkommer som ett
resultat av lokalbefolkningens konsumtion och darmed per definition inte ar
turism.

Former av turism

Nar man talar om resor i relation till landsgranser delar man upp turismen i tre
bestamda grundformer: inhemsk turism, inkommande turism och utgaende
turism. “Land” i denna definition kan bytas ut mot region, kommun eller annat
administrativt omrade. Inhemsk turism innefattar dem som har sin hemvist i ett
givet land och reser i det landet. Inkommande turism innefattar dem som reser
i ett givet land och har sin hemvist i ett annat land. Utgaende turism innefattar
dem som har sin hemvist i ett givet land och reser till ett annat land.

| Fakta om svensk turism beskrivs utvecklingen av de tva forstnamnda formerna
av turismi Sverige.
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Kallor till Fakta om svensk turism 2017

Nedan beskrivs kortfattat de kallor, undersdkningar och statistik som anvands i
Fakta om svensk turism 2017

Kallor

* Nationalrakenskaperna (NR) vid SCB

« OECD

* Riksforeningen Gasthamnar i Sverige

« Statistiska Centralbyran (SCB)

+ Sveriges Riksbank/SCB

+ Tillvaxtverket

* Transportstyrelsen

» World Tourism Organization (UNWTO)

World Tourism Organisation (UNWTO)

Forenta Nationernas varldsturismorganisation UNWTO (United Nations World
Tourism Organisation) ar baserad i Madrid. UNWTO samlar in, analyserar

och publicerar data om turismens utveckling pa global niva. UNWTO har

ocksa i samverkan med flera internationella organisationer utarbetat rekom-
mendationer for de definitioner och begrepp som anvands i turismstatistiken.
Begreppsbildningen ar en kritisk faktor for god informationskultur och
kunskapsutveckling. World Tourism Organisation, UNWTO, har i samverkan med
flera internationella organisationer utarbetat rekommendationer for de begrepp
som anvands i turismstatistiken. Rekommendationerna finns redovisade i
publikationen "Turismens begreppsnyckel” som finns att hamta pa www.tillvaxt-
verket.se/publikationer.

Statistik

Satellitkontoberdkningar for turismen (TSA)

Sverige har anslutit sig till den av Férenta Nationerna internationellt vedertagna
definitionen av turism. Sedan 2000 maéts turismens effekter pa ekonomi, export
och sysselsattning i Sverige genom sa kallade satellitkontoberakningar, dar

den del av konsumtionen som harror fran turism fran de olika branscherna i
nationalrakenskaperna samlas. Satellitkontot mater vardet av saval svenska som
utlandska resenarers direkta konsumtion av svenska varor och tjanster. Metoden
for satellitkontoberakningar, Tourism Satellite Account (TSA) ar en internatio-
nellt vedertagen metod som har arbetats fram av FN-organet World Tourism
Organisation (UNWTO) i samarbete med OECD och naringens organisationer.

| Sverige gors berakningarna pa Tillvaxtverkets uppdrag av Nationalrakenska-
perna pa Statistiska centralbyran (SCB). | likhet med évriga nationalrakenskaper
revideras tidsserierna varje ar, darfor ar tidigare tidsserier inte jamforbara med
de senast publicerade uppgifterna.

Resevalutastatistik i bytesbalansen
P4 Riksbankens uppdrag producerar Statistiska centralbyran (SCB) kvartalsvis
statistik om resevalutautvecklingen som en del i statistiken dver betalnings-
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balansen. | resevalutastatistiken redovisas kdp och forsalining av valuta.

Kop av svensk valuta skapar ett exportvarde och kép av utlandsk valuta ett
importvarde. Svenskars utgifter vid resor utomlands ar darmed lika med import
och utlandska besdkares utgifter i Sverige ar lika med export. Statistiska central-
byran (SCB) har nyligen reviderat tidsserierna for resevalutan.

Inkvarteringsstatistik

Inkvarteringsstatistiken ar en del av Sveriges officiella statistik och produceras
pa Tillvaxtverkets uppdrag av Statistiska centralbyran (SCB). Statistiken omfat-
tar boende pa hotell, stugbyar, vandrarhem, campingplatser och kommersiellt
féormedlade privata stugor och lagenheter (SolL). Den visar bland annat volymer
for antal Overnattningar (gastnatter), gastens nationalitet, antal salda rum,
genomsnittlig rumsintakt och beldggningsgrad fordelade over tid och for

olika delar av Sverige. Varje manad lamnar drygt 4 000 anlaggningar data.
Statistiken aterrapporteras till dem som lamnat uppgifter. SCB publicerar pa
Tillvaxtverkets uppdrag delar av inkvarteringsstatistiken i en statistikdatabas
som finns fritt tillganglig pa SCB:s hemsida. Data pd kommunniva eller for andra
speciella indelningar kan bestallas direkt hos SCB.

TCW-index (Total Competitiveness Weights)

TCW-index ar ett satt att mata kronans varde mot en korg av olika valutor. TCW-
index har den 18 november 1992 som startdatum. For detta datum ar index lika
med 100. Den 19 november tillats kronan att flyta. Genom att studera index kan
du se hur kronans varde forandrats. Ett hogt varde pa index betyder att kronans
varde forsvagats - var korg av valutor har blivit dyrare att kopa med svenska
kronor. TCW bygger pd genomsnittliga aggregerade floden av bearbetade varor
for 21 1ander. Vikterna tar hansyn till saval export- import- som “tredjelandsef-
fekter”.

Arbetskraftsundersékningarna (AKU)

Statistiken beskriver utvecklingen pa arbetsmarknaden for Sveriges befolkning
i aldern 15-74 ar. AKU visar bland annat antal och andel sysselsatta respektive
arbetslésa per manad, kvartal och ar. Det &r den enda kallan med kontinuerliga
uppgifter om den totala arbetsldsheten och star for det officiella arbetsléshets-
talet.

Gdsthamnsstatistik

Gasthamnsstatistiken samlas in av Riksforeningen Gasthamnar Sverige pa
uppdrag av Tillvaxtverket. Statistiken, som visar batnatter (en bat en natt) och
dvernattningar (en gast en natt) fordelade pa region och géastens hemland,
samlas in i klassificerade gasthamnar 1angs de svenska kusterna och redovisas
arligen. Gasthamnsstatistiken efter ar 2015 ar inte jamforbar med tidigare ar
till foljd av att Riksféreningen Gasthamnar i Sverige har bytt insamlingsmetod
mellan 2014 och 2015 i syfte att 6ka kvalitén i statistiken.

Statistik om fritidshus

Statistiska Centralbyran (SCB) sammanstaller statistik dver dgandet av fritids-
hus i Sverige. Uppgifterna innehaller information om dgarens nationalitet och
var i landet fritidshusen ar belagna.



