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FORORD

Forord

Turismen fortsatter att utvecklas positivt bade nationellt och internationellt.
Enligt internationella beddmningar kommer det globala resandet och turismen
att 6ka med cirka tre procent per ar fram till 2030. Sverige har goda forutsatt-
ningar att ta del av denna dkning da vara basresurser i form av attraktiva resmal
och anlaggningar samt natur och kultur i féradlad form ligger i linje med vad
bade fritids- och affarsresenarer forvantas efterfraga.

Samtidigt som turismen vaxer globalt och de nationella siffrorna under lang tid
har pekat uppat moter besdksnaringen ocksa stora utmaningar for att na sin
fulla tillvaxtpotential, bade vad galler omsattning och nya arbetstillfallen. Det
kan handla om saval fragor kring samverkan och gemensamma utvecklingspro-
cesser mellan privata och offentliga aktorer, som konkreta hinder for de enskilda
foretagen. Turismen sker i alla delar av landet och ar darfor en viktig fraga for
regional tillvaxt. En tillvaxt dar hela befolkningens kompetens, entreprendrskap
och erfarenheter tas till vara kraver innovativa lésningar som skapar forutsatt-
ningar for livskraftiga foretag, i hela Sverige, aret om.

Som ett led i det arbetet kravs beslutsunderlag som beskriver turismens
utveckling och tillvaxtpotential. Utvecklingsarbete maste bygga pa kunskap
och analys. Vart mal ar att de data som finns samlade i Fakta om svensk turism
ska bidra till detta. Med hjalp av 6kad kunskap om naringen kan vi fortsatta vart
arbete for utveckling av turism och resande som en viktig och vdaxande sektor
for svensk ekonomi.

Stockholm i juni 2017

Gunilla Nordlof
Generaldirektor
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Sammanfattning av
turismen 2016

Svenska och utlandska bestkare omsatte 296 miljarder i
Sverige 2016. Turismens andel av svensk ekonomi var ofor-
andrad pa 2,7 procent men fortsatte att vaxa i relation till
Sveriges totala export och sysselsattning. Den framsta driv-
kraften ar en stark fortsatt 6kning av utlandsk konsumtion.

Turismen fortsatte att vaxa aven under 2016, med 6kad export och sysselsatt-
ning som foljd av detta. Under 2016 vaxte turismens exportvarde (utlandska
besdkares konsumtion i Sverige) med 12,7 procent eller 13,5 miljarder kronor.
Sveriges totala export av varor och tjanster 6kade med 1,9 procent under
samma period. Under 2016 6kade ocksa turismens exportvarde som andel av
Sveriges totala export till 6,2 procent, en andel som vuxit fran 3,9 procent sedan
ar 2000.

Under 2016 starktes sysselsattningen inom besoksnaringen i forhallande till den
totala sysselsattningsutvecklingen i Sverige. Antalet sysselsatta inom turism
Okade med narmare 11 000 personer till 168 900. Detta motsvarade en 6kning
med 6,9 procent vilket kan jamfdras med Sveriges totala sysselsattningsékning
for 2016 med 1,7 procent.

De utliindska besokarna fortsitter att Oka

Turismen i och till Sverige har utvecklats positivt under en lang tid. Sedan

1995 har antalet dvernattningar pa hotell, stugbyar och vandrarhem okat med
78 procent. Pa dessa boendeformer har utlandsmarknaderna dkat snabbast
med 120 procent, medan den inhemska marknaden 6kat med 67 procent. Under
2016 fortsatte denna trend, om an i nagot lugnare takt an rekordaret 2015 da de
utldndska dvernattningarna dkade med hela 10,4 procent. 2016 var 6kningen
2,8 procent.

Under de senaste fem aren ar det framfor allt de utomeuropiska resenarerna
som svarat for dkningen av utlandska gastnatter, och som i genomsnitt dkat
med omkring 14 procent per ar. Under 2016 dkade den utomeuropeiska turis-
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men med 10,9 procent vilket innebar att den utomeuropeiska marknadsandelen
nu uppgar till 5 procent jamfort med 4 procent ar 2012. | faktiska dvernattningar
betyder det 1,4 miljoner fler dvernattningar. Overnattningarna fran USA ¢kade
med 3 procent och Kina med 25 procent. Daremot minskade évernattningarna
fran Indien under 2016 med 5,1 procent, efter en ékning med 18,9 procent under
2015,

Okningar i niistan hela landet

Totalt 6kade dvernattningarna i Sverige med 2,9 procent under 2016. Procen-
tuellt var 6kningen storst i Gotlands 1an med 11,5 procent foljt av Gavleborgs
lan med 7,0 procent. | absoluta tal var 6kningen storst i Stockholms [an med
462 000 fler dvernattningar foljt av Skane med 355 000 fler dvernattningar
under 2016. Sedan 2008 har 6vernattningarna i de tre storstadsregionerna till-
sammans 6kat med 43 procent, samtidigt som volymerna i 6vriga landet stigit
med 16 procent. | Malmd har gastnatterna dkat med 53 procent, i Stockholms-
regionen med 43 procent och i Gdteborg med 39 procent sedan 2008.

Fortsatt stark tillvixt for privatresandet

Ytterligare en langsiktig trend som fortsatte att starkas under 2016 var att
antalet salda rum pa hotellen till privatresenarer 6kade betydligt mer an till
affarsresenarerna. Sedan 2010 har andelen privatresenarer 0kat fran 37 procent
till 43 procent pa hotellen. Antalet salda rum okar for bada malgrupperna, med
4 procent vardera under 2016.

Den ldngsiktiga trenden med en vaxande andel privatresande ar ocksa tydlig i
de data som redovisar svenska fritids- och affarsresenarers konsumtion i Sverige.
Sedan ar 2000 har fritidsresenarernas konsumtion 6kat med drygt 80 procent
jamfort med affarsresenarernas 6kning med cirka 20 procent. Svenska fritids-
resendrer stod for nastan tre fjardedelar av svenskarnas totala turismkonsum-
tion i Sverige under 2016. Sedan 2000 har andelen dkat fran 65 procent till

74 procent.

Marknadsutvecklingen i
sammanfattning

Sammantaget har tillvaxten under 2016 forstarkt en langsiktig utvecklingstrend.
Fler utlandska besokare, framfor allt fran de utomeuropeiska marknaderna, en
Okad koncentration till storstadsregionerna och en starkare tillvaxt av privat-
resandet.
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Utmaningar och
utveckling

Malet for regeringens turismpolitik ar att "Sverige skall ha en hog attraktions-
kraft som turistland och en langsiktigt konkurrenskraftig turistnaring, som bidrar
till en hallbar tillvaxt och 6kad sysselsattning i alla delar av landet”. Det finns
goda forutsattningar att svara upp mot malet. Turismen, och framfor allt antalet
utlandska besokare, vaxer och det finns potential for fortsatt tillvaxt och utveck-
ling. Samtidigt star destinationer och foretag infor manga utmaningar. Det
handlar om saval fragor som behover 16sas kring samverkan och gemensamma
utvecklingsprocesser, som konkreta hinder for de enskilda foretagen. Vi behdver
ocksa 6kade kunskaper om globala trender och internationella bestkares behov
for att Sverige ska ha chans att hanga med pa en foranderlig och hart konkur-
rensutsatt global marknad.

Varfor turism?

Turism och resande bidrar till att skapa forstaelse och broar mellan manniskor
fran olika platser och kulturer samtidigt som turismen ar handelsskapande och
valstandsbyggande. Med en hallbar turismutveckling skapas ett langsiktigt
breddat utbud av besoksmal, aktiviteter, hotell, restauranger och butiker, och
darmed attraktivare miljder inte bara for besdkare, utan aven for boende och
foretag som vill etablera sig. Turism och resande ger inkomster och skapar
arbetstillfallen. Turismen ger samhallet skatteintakter och bidrar till att utveckla
en battre och mer attraktiv infrastruktur.

En foranderlig omvirld

En stor del av den utveckling som sker pa turismomradet har sin bakgrund i

ett forandrat beteende hos konsumenterna. Manniskor sdker, bokar och delar
med sig av sina resor pa andra satt an for bara nagra ar sedan. Resenarer blir
ocksa mer resvana och staller allt hégre krav pa service, komfort, hallbarhet och
pa innehallet i sjalva upplevelsen, samtidigt som de sjalva i storre utstrackning
skoter planering och bokning.
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Destinationsutveckling kraver
samordning

Besoksnaringen ar starkt beroende av samspelet mellan privata och offentliga
aktorer, eftersom besdkarnas upplevelser i hdg grad byggs kring platser och
tjianster som utvecklas och tillhandahalls av det offentliga, sdsom transporter
och infrastruktur, stads- och kulturmiljoer, rekreationsomraden och lokal offent-
lig service.

Ofta ar det en offentlig aktdr som har samordningsansvar for destinationsut-
veckling, regionalt eller lokalt. For att utvecklingsarbetet ska na framgang maste
besdksnaringens behov integreras i de offentliga planprocesser som drivs med
langsiktiga perspektiv.

Konkurrens- och attraktionskraft

Ett annat satt att beskriva nddvandigheten av samspel mellan privat och
offentlig sektor ar utifran termerna konkurrenskraft respektive attraktionskraft.
Den gangse bilden av konkurrenskraft, som nagot som i férsta hand skapas i
foretag, maste nar det galler turismen kompletteras med en annan komponent,
namligen platsens eller aktivitetens attraktionskraft. | samspel mellan det offent-
liga och foretag ar det den avgorande faktorn for framngang; det racker inte med
foretagets egna insatser utan det kravs ett utvecklat samarbete mellan manga
olika aktorer for att skapa attraktionskraft for en plats eller en destination.

Regler och regeltillampning hinder
for tillvaxt

Turismens forutsattningar paverkas inte bara av regional och lokal planering och
samverkan, utan ocksa av lagstiftning, regelverk och regeltillampning inom en
rad olika politikomraden. Vissa regler ar branschspecifika, andra generella, och
den samlade regelbdrdan bidrar till att turismféretagen ser lagar och myndig-
hetsregler som det storsta hindret for tillvaxt!

! Forutsattningar for turismforetag i Sverige. Foretagens villkor och verklighet 2014, Tillvaxtverket, 2015.
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Kunskap och statistik forutsittning
for framgang

Utvecklingsarbete méste bygga pa kunskap och analys, vilket ar sarskilt viktigt
vid offentlig finansiering och offentliga beslutsprocesser dar samhallet har ett
ansvar for att maximera nyttan av de resurser som satts in. | takt med att turis-
mens betydelse uppmarksammas och att allt fler utvecklingsinsatser initieras,
Okar ocksa efterfragan pa kunskap, statistik och beslutsunderlag.

Vidare bestar turism- och besoksnaringen till stor del av sma entreprendrer som
har begransade resurser att ta fram och tolka den marknadskunskap som kravs
for att utveckla verksamheten. De ar beroende av destinationsorganisationer
och regionala turismorganisationer, som i sin tur ar beroende av bra statistik och
marknadsanalyser.

Sammantaget behovs kunskap i form av statistik, undersékningar, indikatorer
och modeller for att bedéma om insatser ger effekt, och fungerar som verktyg
for att kunna bedriva ett effektivt utvecklingsarbete. Vidare behdvs metoder
och modeller for att inkludera och synliggdra turismens effekter i samhallspla-
neringen.

Hallbar turism — en global utmaning

Turismens sannolikt storsta utmaning framover ar att astadkomma en hallbar
utveckling: ekonomiskt, socialt och miljdmassigt. Det globala resandet och den
miljomassiga hallbarheten kommer att krava sarskild omsorg, mot bakgrund av
klimatforandringar och lokala miljomassiga pafrestningar i olika delar av varlden,
i kombination med den snabba tillvaxten av den globala turismen. Det interna-
tionella resandet och turismen ar till sin natur gransoverskridande och darfor
maste ocksa losningar for ett hallbart resande till stor del sokas inom ramen for
internationella samarbeten och regelverk. Ett globalt perspektiv utesluter dock
inte ett nationellt, regionalt, lokalt, branschrelaterat och féretagsmassigt ansvar
for utveckling av hallbara I6sningar.

Sverige behover folja den globala utvecklingen, men vi behdver i lika hog grad
arbeta for att sjalva bidra med I6sningar. Det ar bade en fraga om konkur-
renskraft, dar konsumenter i allt hogre grad efterfrdgar hallbara 16sningar, och
en frdga om socialt ansvar. For att astadkomma detta kravs insatser som ror
manskliga rattigheter, integration, mangfald och tillit; det ar nodvandigt att
inkludera lokalbefolkningen i utvecklingen av turism om den ska kunna ske
langsiktigt hallbart.

Exempel pa andra omraden dar mer arbete kan goras ar forskning och teknikut-
veckling for mer miljdmassiga transporter, implementering av hallbarhetsystem
pa destinationsniva, "enkla” och innovativa l6sningar pa foretagsniva inom bland
annat omraden som energi, avfallshantering och kemikalieférbrukning samt
olika former av certifieringssystem for hallbar turism.
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Samordning for att klara utmaningarna

For att nad regeringens turismpolitiska mal och hantera de utmaningar som bade
destinationer och foretag moter behdvs samordning, inte bara pa regional niva
och destinationsniva, utan aven nationellt. Samhallet avsatter stora resurser till
insatser for att framja utvecklingen av turismen i Sverige, och dessa insatser
behover i mojligaste man samordnas for att bli sa effektiva som mojligt. Detta
staller i sin tur krav pa gemensam kunskap, gemensamma analyser och gemen-
samma prioriteringar.

For att astadkomma samordning tas ldpande samordningsinitiativ av olika
aktorer, ibland pa regeringens uppdrag, men minst lika ofta pa andra grunder.
Myndigheter och statliga bolag, stora och sma branschorganisationer, regionalt
tillvaxtansvariga och regionala turismorganisationer, Sveriges Kommuner och
Landsting samt universitet och hogskolor som bedriver verksamhet inom turism
ar exempel pa aktorer som har genomfort och planerar att genomféra samver-
kans- och samordningsinsatser. Arbetet ar, och maste vara, langsiktigt, da det
beror ett stort antal aktorer och politik- och samhallsomraden pa olika nivaer,
under standig utveckling.
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Kapitel 1:

Turismens omsattning

- Turismen i Sverige omsatte totalt 296 miljarder kronor
Uppgifterna i detta och efter-

foljande kapitel (Turismens under 2016. Det motsvarar en 6kning pa 6,6 procent
exportvarde och Turismens . o . . ..

effekter pa sysselsattningen) jamfort med aret innan. De utlandska besdkarnas kon-
ar hamtade fran satel- : : : I o

el sumtion i Sverige 6kade med.narmare 13 procent. De
svensk turism. For fakta om svenska besodkarnas konsumtion dkade med 2,8 procent

berakningarna, se sidan 62.

under motsvarande period.

Fortsatt okning av
turismkonsumtionen i Sverige

Den totala turismkonsumtionen i Sverige dkade med 18,3 miljarder kronor eller
6,6 procent under 2016 och uppgick totalt till 296 miljarder. Sedan ar 2000 har
den totala turismkonsumtionen i Sverige 6kat med totalt 146 miljarder kronor
eller 97 procent i [6pande priser, vilket motsvarar en genomsnittlig arlig utveck-
ling pa 4,3 procent sedan 2000.

Turismens exportvarde, det vill sdga vardet av utlandska besdkares konsumtion
i Sverige, 6kade med 13,5 miljarder kronor eller 12,7 procent och uppgick till 19,6
miljarder kronor under 2016. Sedan ar 2000 har turismens exportvarde dkat
med 79 miljarder kronor eller 194 procent i I6pande priser. Exportvardets andel
av den totala turismkonsumtionen har 6kat fran 27 till 40 procent.

Aven foradlingsvardet och antalet sysselsatta med turism har dkat sedan 2000.
Turismens andel av Sveriges totala BNP har sedan 2000 pendlat mellan 2,6 och
2,8 procent, vilket visar att turismens andel ligger pa en ganska konstant niva

i forhallande till den totala ekonomin. Férandringar inom den évriga ekonomin
paverkar dock turismens andel av BNP mer an upp- eller nedgangar inom sjalva
turismen.

11
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TABELL 1

Arsbokslut fér svensk
turism. Nyckeltal 2000-2016
(I6pande priser, miljoner kr).

Preliminara data 2015 och 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Utlandska
Total Svenskars besdkares Sysselsatta
turism- turism- konsumtion med turism Andel av/
konsumtion konsumtion i Sverige Foradlings- (personer, relation till
i Sverige i Sverige (export) varde medeltal) total BNP, %

2000 150 102 109 470 40 632 51881 130 800 2,7
2001 165 434 118 089 47 344 55 407 138 700 2,8
2002 171101 121661 49 441 58572 136 800 2,8
2003 169 494 124 912 44 582 59 952 132 500 2,8
2004 175 072 126 684 48 387 60 733 130 100 2,7
2005 191378 135 583 55795 63 220 130 900 2,7
2006 212 675 145 632 67 044 69 983 140100 2,8
2007 221251 146 736 74 515 72528 143 800 2,7
2008 234798 161422 73 375 77 810 147 300 2,7
2009 236181 165 576 70 606 79 066 148 900 2,8
2010 231350 158 710 72 460 77 81 140 900 2,6
20M 244 467 168 291 76 176 83654 144 500 2,7
2012 253 427 173 404 80 024 88 552 153 600 2,8
2013 252 382 170 875 81507 88 514 151 600 2,7
2014 262 572 169 116 93 456 90 019 152 000 2,7
2015 277728 171628 106 099 95 046 158 000 2,7
2016 296 003 176 405 119 598 100 81 168 900 2,7
2015/16, i % 6,6% 2,8% 12,7% 6,1% 6,9%

2000/16, i % 97% 61% 194% 94% 29%

Turismen skapar stora intikter

Under 2016 spenderade utlandska besokare 119,6 miljarder kronor och svenska
fritids- och affarsresenarer 176,4 miljarder kronor i Sverige, pengar som férdelar
sig mellan de olika branscherna enligt figuren pa nasta sida. Mest pengar spende-
rade resenarerna pa boende och restaurang som kunde tillgodorakna sig intak-
ter pa 94,8 miljarder kronor eller 32,0 procent av totalen. Nastan lika mycket
spenderades pa resor och transporter med utgifter for exempelvis tagbiljetter,
flygbiljetter, hyrbilar och drivmedel. Denna del av konsumtionen svarade for
93,9 miljarder kronor eller 31,7 procent av den totala turismkonsumtionen.

Varuhandeln med shopping och inkdp av livsmedel svarade for 85,0 miljarder
kronor eller 28,7 procent av totalen. Konsumtionen av kultur och dvriga tjanster
var med en omsattning pa 22,3 miljarder kronor eller 7.5 procent av totalen den
minsta sektorn. Kultur och natur i foradlad form ar ocksa aktiviteter som bidrar
till den attraktionskraft som driver resandet och darmed 6vriga sektorer framat.
Av den totala konsumtionen svarade svenska resenarer for narmare 60 procent.
Exportvardet, utlandska besdkares konsumtion, utgjorde drygt 40 procent av
den totala konsumtionen.
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FIGUR1

Fordelning av turismkonsum- Svenska Svenska Utlandska

; f : m affarsresendrer fritidsresendrer besdkare
tionen i Sverige 2016 (miljarder 45,8 (+0.3 %) 130.6 (+3.7 %) 119.6 (+12,7 %)

kronor) med forandring fran
2015 (procent).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

TURISM | SVERIGE 296,0 (+6,6 %)

Resor & transporter Boende & restaurang Varuinkop Kultur & tjanster
93,9 (+3,2 %) 94,8 (+7,3 %) 85,0 (+8,9 %) 22,3 (+9,6 %)

W Drivmedel, 26,3 (+2,0 %) M Boende, 56,6 (+6,9 %) W Ovriga inkép/handel, M Kultur/rekreation, 16,8 (+12,0 %)
O Luftfart, 26,3 (+3,8 %) [ Restaurang, 38,2 (+7,9 %) 54,9 (+8,8 %) O Ovriga tjanster, 5,5 (+2,7 %)
W Resebyrarer/arrang. [ Livsmedel, 30,1 (+9,1 %)

17,7 (+4,7 %)

O Ovr. landtransp, 11,4 (+2,3 %)
W Hyrbilar, 5,2 (+1,6 %)
O Jarnvag, 3,7 (+3,2 %)
O Sjofart, 3,4 (+6,4 %)

Turismens omsattning har 6kat med
97 procent sedan ar 2000

Den totala omsattningen for turismen i Sverige har 6kat med 97 procent i
|6pande priser sedan 2000. Uttryckt i fasta priser (med hansyn till inflationen)
har 6kningen varit 63 procent.

FIGUR 2
Utveckling av turismens ee

totala omsattning i Sverige /
(miljarder kronor). 275
Kalla: Tillvaxtverket/SCB === Lopande priser /_/

225 /

200

s 2000 ars priser
175

. N

2000 O1 02 03 04 O5 06 07 08 09 10 n 2 13 14 15 16
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Utlindsk turismkonsumtion okar starkt

Medan den totala omsattningen for svensk turism dkat med 97 procent sedan
2000, har turismens exportvarde, det vill sdga den utlandska turismkonsum-
tionen i Sverige, 6kat med 194 procent i I6pande priser. Under 2016 dkade den
utlandska turismkonsumtionen i Sverige med narmare 13 procent jamfort med
foregaende ar. Den inhemska turismen har under perioden 2000 till 2016 6kat
med drygt 60 procent och jamfort med fjolaret 0kade den inhemska turismkon-
sumtionen med 2,8 procent.

FIGUR 3

Turismkonsumtion i 300 = } .
Sverige (I6pande priser, 5 ;Otal t;/r_'serC’”;L:{mt'on .
miljarder kronor). 250 MENSKANNEMS KOTSUMTON

W Export (utlandsk

Kalla: Tillvéxtverket/SCB konsumtion i Sverige)

200

150

100

50

2000 01 02 03 04 O5 O6 O7 08 09 100 1 12 13 14 15 16

Fritidsresenarernas konsumtion okar
mer an affarsresenarernas

Under 2016 dkade de inhemska fritidsresenarernas konsumtion i Sverige med
3,7 procent medan de inhemska affarsresenarernas konsumtion 6kade med
0,3 procent. Sedan 2000 har fritidsresenarernas konsumtion 6kat med drygt
80 procent jamfort med affarsresendrernas 6kning med cirka 20 procent.
Svenska fritidsresenarer stod for narmare tre fjardedelar av svenskarnas totala
turismkonsumtion i Sverige under 2016. Sedan 2000 har andelen dkat fran

65 procent till 74 procent. Affarsresendrernas andel har darmed under samma
period minskat fran nastan 35 till cirka 26 procent.

FIGUR 4

Svenska fritids- och affars- 150
resendrers totala turismkon-
sumtion i Sverige (I6pande
priser, miljarder kronor).

M Svenska fritidsresenarer
[ Svenska affarsresendrer (néringsliv och myndigheter)

120

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
90
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FIGUR 5

Index for de svenska hushallens
turismkonsumtion i Sverige i
forhallande till hushallens
totala konsumtion av varor

och tjanster (I6pande priser).

Index ar 2000 =100

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 6

Total turismkonsumtion i
Sverige fordelad pa olika
utgifter 2016 med forandring
fran 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Turismkonsumtion okar i forhallande
till total konsumtion

Svenskarnas privata turismkonsumtion i Sverige har 6kat med 82 procent sedan
2000. Under samma period har hushallens totala konsumtion av varor och
tjanster 6kat med cirka 74 procent i [6pande priser.
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Varuinkop, boende samt resor och
transporter de storsta utgiftsposterna

Av de 296 miljarder kronor som svenska och utlandska bestkare omsatte |
Sverige under 2016 spenderades narmare 85 miljarder, motsvarande 29 procent,
inom varuhandeln pa till exempel shopping och livsmedel. Drygt 32 procent,
motsvarande 95 miljarder, spenderades pa boende och restaurang varav
boendekostnaderna uppgick till 57 miljarder (19%) och kostnaderna foér utemal-
tider till 38 miljarder (13%). Resor och transporter med utgifter fér exempelvis
tagbiljetter, flygbiljetter, hyrbilar men exklusive utgifter for drivmedel, svarade
for 23 procent av de totala utgifterna. Dock har resor och transporters andel

av den totala turismkonsumtionen minskat med 6 procentenheter sedan ar
2000. Drivmedel, i huvudsak till privata personbilar, svarade for 9 procent av
utgifterna.

Varuinkop, 28,7 % (+8,9 %)

Ovriga tjanster, 1,9 % (+2,7 %)
Kultur, rekreation, 5,7 % (+12,0 %)

Resor och transporter, 22,8 % (+3,7 %)
Drivmedel, 8,9 % (+2,0 %)

Restaurang, 12,9 % (+7,9 %)
Boende, 19,1 % (+7,3 %)



TURISMENS OMSATTNING

FIGUR 7

Utlandsk turismkonsumtion

i Sverige foérdelad pa olika
utgifter 2016 med férandring
fran 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 8

Svensk turismkonsumtion
i Sverige fordelad pa olika
utgiftsomraden 2016 med

forandring fran 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Utliindska besokare spenderar mest
pa varuinkop

Utlandska besdkare spenderade totalt 119,6 miljarder kronor i Sverige under
2016. De dgnade sig i storre utstrackning an de svenska resenarerna at shopping
och varuinkop vilket stod for 45 procent av den utlandska turismkonsumtionen,
motsvarande 53,8 miljarder kronor. Den nast storsta utgiftsposten for de
utlandska besdkarna var restaurangbesdk som uppgick till 22,6 miljarder kronor.
Resor och transporter stod for 14 procent av den utlandska konsumtionen och
drivmedelsforsaljning uppgick till drygt 8 procent motsvarande 10 miljarder
kronor.

Ovriga tjanster, 1,2 % (+11,9 %)

Kultur, rekreation, 6,3 % (+121 %) Varuinkop, 45,0 % (+11,5 %)

Boende, 6,3 % (+8,2 %)

Drivmedel, 8,4 % (+12,5 %)

Restaurang, 18,9 % (+18,1 %)
Resor och transporter, 14,0 % (+12,4 %)

Svenska besokare spenderar mest pa
resor och transporter samt boende

Den storsta utgiftsposten for svenska besdkare som totalt spenderade 176
miljarder kronor i den svenska besodksnaringen 2016 var resor och transporter.
Det svarade for narmare 29 procent, motsvarande 50,9 miljarder av den totala
svenska turismkonsumtionen. Boende och restaurang svarade for 37 procent av
den totala konsumtionen som uppgick till 64,7 miljarder kronor, varav boende-
kostnader uppgick till 49 miljarder och utemaltider till 15,6 miljarder. Varuinkdp
svarar for en mycket mindre andel (18%) for de svenska besdkarna jamfort med
de utlandska (45%).

Resor och transporter, 28,8 % (+1,1 %)

Ovriga tjanster, 2,3 % (-0,3 %)
Kultur, rekreation, 5,2 % (+12,0 %)
Restaurang, 8,9 % (-4,0 %) Boende, 27,8 % (+6,8 %)

Drivmedel, 9,3 % (-3,6 %)

Varuinkop, 17,7 % (+4,7 %)
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FIGUR 9

Turismkonsumtion svenska
fritidsresenarer i Sverige forde-
lad pa olika utgifter 2016 med
forandring fran 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 10

Turismkonsumtion svenska
affarsresenarer i Sverige forde-
lad pa olika utgifter 2016 med
forandring frén 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Foradlingsvarde ar vardet

av ett foretags produktion
minus vardet av insatsva-
rorna som har anvants, som
till exempel kostnader for
inkdp av ravaror, bransle och
halvfabrikat. Féradlingsvarde
kan ocksa beskrivas som det
mervarde som foradlingsar-
betet medfor.
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Svenska fritidsresendrer spenderade storst andel av sin konsumtion under 2016
pa resor och transporter vilket uppgick till 26 procent, motsvarande 34,4 mil-
jarder kronor. De svenska fritidsresenarerna spenderade en nadgot hogre andel
(7%) pa kultur och rekreation an de utlandska besokarna. Jamfort med 2015
Okade de svenska fritidsresendrerna sin konsumtion inom kultur och rekreation
med 12 procent. For svenska affarsresenarer ar de tva stora utgiftsposterna
boende samt resor och transporter, inklusive drivmedel. Boendekostnaderna
stod for 42 procent av affarsresenarernas turismkonsumtion, motsvarande

19,3 miljarder kronor.

Resor och transporter, 26,3 % (+4,2 %)

Ovriga tjanster, 1,2 % (+1,1 %)
Kultur, rekreation, 7,1 % (+12,0 %)

Varuinkép, 23,9 % (+4,7 %)
Drivmedel, 8,3 % (-3,7 %)

Restaurang, 10,4 % (-3,4 %)
Boende, 22,8 % (+6,4 %)

Restaurang, 4,5 % (-7,5 %) Boende, 421 % (+7,4 %)

Ovriga tjanster, 5,3 % (1,2 %)
Drivmedel, 12,0 % (-3,2 %)

Varuinkép, 0 %
Kultur, rekreation, 0 %

Resor och transporter, 36,1 % (-4,7 %)

Turismens foradlingsvirde uppgick
till mer én 100 miljarder ar 2016

Turismens totala foradlingsvarde uppgick till 100,8 miljarder kronor i Sverige
under 2016. Hotell och restaurang stod for den stdrsta delen av foradlingsvardet
med 29,3 miljarder kronor, féljt av varuhandeln med 23,8 miljarder kronor. Det
totala foradlingsvardet for den svenska turismen har sedan 2000 6kat fran 51,9
miljarder till drygt 100 miljarder kronor eller med drygt 94 procent i I6pande
priser. Under motsvarande period har foradlingsvardet for hela naringslivet i
Sverige dkat med 93,5 procent. Mellan 2015 och 2016 6kade turismens férad-
lingsvarde med drygt 6 procent vilket ligger i niva med det totala naringslivets
foradlingsvarde som ocksa dkade med 6 procent.



TURISMENS OMSATTNING

FIGUR 11

Turismens foradlings-
varde (I6pande priser,
miljarder kronor).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 12

Totalt foradlingsvarde
och turismens andel for
olika branscher 2016
(miljarder kronor).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Turism viktigast for resebyraer
och researrangorer

Manga branscher berdrs pa nagot satt av turism och resande. Allra viktigast
ar den for resebyraer och researrangérer dar turismen star for 100 procent av
foradlingsvardet. Darefter foljer luftfarten dar 89 procent av foradlingsvardet
kom fran turismkonsumtion under 2016. Att andelen turism inom hotell och
restaurang inte var hogre an 41 procent beror pa att en stor andel av konsum-
tionen pa restaurangerna gors av lokalbefolkningen som definitionsmassigt
inte omfattas av turismen. Inom varuhandeln var turismens andel av det totala
foradlingsvardet 6 procent vilket ar oforandrat jamfort med aret innan.

Hotell och restaurang
Varuhandel

Fritidshus

Kultur, sport, ndje
Luftfart

Resebyraer, turistservice

Taxi
Uthyrning
Ovriga passagerartransporter
Jarnvag, passagerartransporter @ 19 % [ Turismens andel
sjofart [l 12% av foradlingsvardet
0 50 100 150 200 250 300 350 400
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FIGUR 13

Andel av/relation till BNP for
nagra jamforbara sektorer/
naringar 2016 (procent).

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB
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Turismen star for 2,7 procent av BNP

Under 2016 genererade turismkonsumtionen 2,7 procent av Sveriges BNP.
Turismens andel av Sveriges totala BNP har sedan 2000 pendlat mellan 2,6 och
2,8 procent, vilket visar att turismens andel ligger pa en ganska konstant niva

i forhallande till den totala ekonomin. Forandringar inom den évriga ekonomin
paverkar dock turismens andel av BNP mer &n upp- eller nedgangar inom sjalva
turismen. Syftet med figuren nedan ar att illustrera och satta turismens andel

av BNP i relation till nagra jamforbara naringar. De utvalda naringarna tjanar i
detta sammanhang endast som exempel pa olika delar av den totala ekonomins
relation till det totala BNP-vardet och syftar inte till att ge en heltadckande bild.

4

3,08 %
3

2,69 %
2
1,34 %
1M %
1
0,44 %
0 []
El, gas, varme, Turism Jordbruk, skogsbruk, Livsmedel Mineralutvinnings-
vatten yrkesfiske industri



TURISMENS EXPORTVARDE

Kapitel 2:

Turismens exportvarde

Utlandska besokare bidrar till
svensk tjansteexport genom
inflode av resevaluta.
Utgifter som resenérer fran
ett land har nar de besoker
ett annat land resulterar i
import- och exportvarden

i landernas betalningsba-
lanser. Svenskars utgifter i
utlandet ar lika med import
och utlandska besokares
utgifter i Sverige ar lika med
export i den svenska betal-
ningsbalansen. Utlandska
besokare skapar ett inflode
av utlandsk valuta till Sverige
och utlandsk turism i Sverige
kan darmed betraktas som
en exportsektor som vilken
annan varu- eller tjansteex-
porterande sektor som helst.
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Turismen ar viktig for Sverige ur exportsynpunkt. Under
2016 genererade turismen 120 miljarder kronor i export-
varden i form av utlandska besdkare som konsumerar i
Sverige och darigenom skapar ett infléde av utlandsk
valuta i landet. Sedan ar 2000 har turismens exportvarde
Okat med 194 procent i [6pande priser. Turismens andel av
Sveriges totala export uppgar nu till drygt 6 procent.

Turismens exportvirde okade med
13 procent under 2016

Under 2016 uppgick turismens exportvarde, det vill sdga utlandska besdkares
konsumtion i Sverige, till 119,6 miljarder kronor. Det motsvarar en ®kning med
narmare 13 procent jamfort med foregaende ar. Sedan 2000 har turismens
exportvarde dkat med 194 procent i I6pande priser och ar den del av turismens
omsattning som 6kar snabbast.
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Turismens exportvirde dubbelt sa stort
som jirn- och stalexporten

Turismens exportvarde pa 120 miljarder kronor kan till exempel jamforas med
jarn- och stalexporten som under 2016 uppgick till 51 miljarder, eller med den
totala fordonsindustrin som exporterade till ett varde av 156 miljarder kronor,
varav personbilsexporten motsvarade ett varde av 64 miljarder. Syftet med figu-
rerna nedan ar att illustrera vardets relativa storlek i forhallande till andra viktiga
varuomraden. De utvalda sektorerna/naringarna tjanar i detta sammanhang
endast som exempel och syftar inte till att ge en heltackande bild av alla delar
av den svenska exporten.

FIGUR 14
Turismens exportvéarde 140
(utlandska besokares konsum- o 120
tion i Sverige) 2016 i jamforelse
med exportvarden for nagra 100
viktiga varuomraden
(miljarder kronor). 80 71 o
Kalla: Tillvaxtverket/SCB 60 5
40 33
20 I i
0 []

Turism Livsmedel Personbilar Jarn och stal Travaror Mébler

120 -

FIGUR 15 = Turism

) Jarn och stal
Turismens exportvarde 100 _
(utlandska besokares konsum- $e..r50”b”ar /
. . . s . @ |ravaror
tion i Sverige) i jdmforelse med 80 —_——
exportvarden for nagra viktiga
varuomraden (I6pande priser, 60 -

miljarder kronor).
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Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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TURISMENS EXPORTVARDE

FIGUR 16

Index for turismens exportvarde
i jamforelse med Sveriges totala

export av varor och tjanster
(I6pande priser).
Index 2000 =100

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 17
Turismens exportvarde som

andel av Sveriges totala export
av varor och tjanster (procent).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Turismens exportvirde okar snabbare
an Sveriges totala export

Efter en kraftig nedgang under 2009, 6kade Sveriges totala export av varor
och tjanster igen mellan 2010 och 2016, bortsett fran en mindre nedgang under
2013. Sedan 2000 har Sveriges totala export av varor och tjanster haft en god
utveckling och 6kat med 84 procent i |6pande priser. Under motsvarande
period har turismens exportvarde dkat mer an dubbelt s& mycket, totalt med
194 procent i [6pande priser.
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Turismens andel av den totala
exporten okar

Den snabba utvecklingen av turismens exportvarde i forhallande till det totala
exportvardet av varor och tjanster har inneburit att turismens andel av den
totala exporten 6kat under perioden, fran 3,9 procent ar 2000 till 6,2 procent
under 2016.
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Turismen skapar stora momsintikter
till statskassan
Under 2016 uppgick momsen pa utlandska besdkares konsumtion i Sverige till

17,3 miljarder kronor. Detta ar en dkning med cirka 11,8 miljarder kronor eller
med over 200 procent sedan ar 2000. En betydande del av denna dékning har

kommit efter 2010.
FIGUR 18
Momsintakter av utlandska 20
besokares konsumtion i
Sverige (I6pande priser,
. 16

miljarder kronor).
Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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FIGUR 19

Index for resevalutautveckling.
Index ar 2000 =100

Kalla: Sveriges Riksbank/SCB
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Turismen till Sverige okar snabbare
an svenskarnas turism utomlands

Utgifter som resendrer fran ett land har nar de besoker ett annat land resulterar
i import- och exportvarden i landernas betalningsbalanser. Tjanstebalansen som
beskriver skillnaden mellan export och import av tjanster innehaller &ven posten
resevaluta, eller resor, tidigare kallat turistnettot. Exporten av resor bestar av
utlandska resenarers konsumtion vid resande i Sverige medan importen mot-
svarar svenskarnas utgifter vid resande utomlands. Exportvardet for resevaluta
har haft en snabbare utveckling an importen sedan 2000. Exporten har 6kat med
187 procent sedan 2000 samtidigt som importvardet dkat med 64 procent.
Exportvardet minskade under finanskrisen medan importvardet stod i princip
still. Darefter har importvardet men framfor allt exportvardet fortsatt att dka.
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Det betyder att de sammantagna utgifterna for utldandska besdkare i Sverige
Okar i forhallande till svenskars utgifter vid resor utomlands. Dock ar svenskar-
nas sammantagna utgifter vid resor utomlands fortfarande storre an utlandska
besodkares utgifter vid resor i Sverige. Exportvardet uppgick till 108 miljarder ar
2016 och importvardet uppgick till 123,8 miljarder.



TURISMENS EFFEKTER PA SYSSELSATTNINGEN

Kapitel 3:

Turismens effekter
pa sysselsattningen

Turismen utvecklas positivt bade nationellt och inter-
nationellt. Det finns potential for fortsatt tillvaxt i hela
landet, inte bara genom 6kad omsattning utan ocksa

med manga viktiga jobb. Under 2016 var medelantalet
sysselsatta inom turismsektorn 169 000 vilket motsvarar
en 6kning med 7 procent jamfort med aret innan. Hotell-
och restaurangbranschen ar den storsta arbetsgivaren med
48 procent av alla sysselsatta inom turism.

Turismen bidrar till 6kad sysselsattning

Under 2016 var medelantalet sysselsatta inom turismsektorn 169 000. Antalet
personer som var sysselsatta med turism dkade med 6,9 procent under 2016
jamfort med den totala sysselsattningen i Sverige som dkade med 1,7 procent.
Sedan 2000 har sysselsattningen inom turismen dkat med 29 procent. Sveriges
totala sysselsattning har under motsvarande period dkat med 14 procent. En
betydande del av turismens dkning har kommit efter 2010.

FIGUR 20

Index for turismens syssel-
sattningsutveckling i jamforelse
med den totala sysselsattnings- 130
utvecklingen i Sverige.
Index &r 2000 =100
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TURISMENS EFFEKTER PA SYSSELSATTNINGEN

FIGUR 21

Antal sysselsatta inom turism
i Sverige 2016, jamfort med
antal sysselsatta for sex stora
bolag i Sverige.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
och respektive bolag

FIGUR 22

Antal sysselsatta (personer,
medeltal) med turism inom
olika branscher 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Manga sysselsatta inom turism

For att illustrera turismens betydelse for sysselsattningen i Sverige jamfors
medelantalet sysselsatta med turism under 2016 med motsvarande uppgifter
for ett antal stora foretag och deras verksamheter i Sverige under 2016. Som
framgar av figuren nedan ligger antalet sysselsatta som resultat av turismen
bara strax under nivan med det sammanlagda antalet for storféretagen.
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Flest sysselsatta inom hotell
och restaurang

Av de totalt 169 000 sysselsatta med turism under 2016, arbetade flest inom
hotell- och restaurangbranschen. Branschen sysselsatte 81 400 i medeltal vilket
motsvarar drygt 48 procent av alla sysselsatta med turism. Den nast storsta
branschen var varuhandeln med 32 300 personer foljt av kultur och rekreation
med 18 700 personer.
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Flest nya arbeten inom hotell
och restaurang

Sedan ar 2000 har antalet sysselsatta med turism, i absoluta tal, 6kat mest
inom hotell- och restaurangbranschen dar 30 800 fler sysselsatta har tillkommit.
Det motsvarar en 6kning med 61 procent. Inom varuhandeln har motsvarande
okning varit 10 300 sysselsatta, en 6kning med 47 procent. Den bransch som
haft den procentuellt starkaste tillvaxten ar kultur och rekreation, som har 6kat
med 108 procent eller med 9 700 sysselsatta sedan 2000. Inom transportsek-
torn har sysselsattningen minskat med 23 procent under samma period.

FIGUR 23
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Positiv sysselsiittningsutveckling

Sedan 2008 har antalet arbetade timmar inom besdksnaringen dkat med 12,7
procent, till 253 miljoner timmar. Sett till ndgra andra viktiga néringar i Sverige
kan man konstatera dels att utvecklingen varit forhallandevis positiv och dels
att turism ar en viktig kalla till sysselsattning. Antalet arbetade timmar ligger i
niva med de for jordbruk, skogsbruk och fiske. Sedan 2008 har antalet arbetade
timmar inom fordonsindustrin minskat fran 134 miljoner till 114 miljoner, en
minskning med nastan 15 procent. Dock har utvecklingen vant och sedan 2013
Okar antalet arbetade timmar igen, totalt med 16 procent jamfort med 2012.

Syftet med figuren ar att illustrera turismens effekter pa sysselsattningen éver
tid i relation till sysselsattningsutvecklingen inom nagra utvalda naringsgrenar.
De utvalda naringsgrenarna tjanar i detta sammanhang endast som exempel
och syftar inte till att ge en heltdckande bild av alla delar av den svenska sys-
selsattningsutvecklingen.

FIGUR 24
Utveckling av antalet 300
g_ ; ) o= Besoksnaring === Data- och it-tjanster Fordonstillverkning
_a_rbetade timmar inom tl_J rsm Jord- och skogsbruk och yrkesfiske == Kreditinstitut och férsakringsbolag
i jdmforelse med utvecklingen 250 —
for ndgra utvalda naringsgrenar P —_
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INTERNATIONELL TURISM

Kapitel 4:

Internationell turism

FIGUR 25

UNWTOs vision for det interna-

tionella resandet fram till 2020
och 2030, samt utfall fram till
20716. Antal resor med minst en
overnattning (miljoner).

Kalla: UNWTO
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Det globala resandet nadde 1,24 miljarder internationella
ankomster under 2016, en 6kning med 51 miljoner eller
4,3 procent jamfort med 2015. Resandet till och inom
samtliga varldsdelar utom for Mellandstern dkade. Enligt
FNs varldsturismorganisation, UNWTO, forutspas en
global 6kning av det internationella resandet till totalt
1,36 miljarder resor ar 2020.

Varldsturismorganisationen
forutspar fortsatt tillvixt

201 publicerade FNs varldsturismorganisation, World Tourism Organization,
UNWTO, en ny vision for det globala resandets forvantade utveckling fram till
2020 och 2030, "Tourism Towards 2030”. UNWTO forutspar en global 0kning av
det internationella resandet med nastan 45 procent till totalt 1,36 miljarder resor
till 2020. Till 2030 forvantas det globala resandet ha dkat med drygt 90 procent
till totalt 1,8 miljarder resor. Resandet till och inom Europa forutspas 6ka med
drygt 50 procent till totalt 744 miljoner resor 2030.
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FIGUR 26

UNWTOs vision for utvecklingen
av det internationella resandet
per varldsdel fran 2010 fram

till 2030.

Kalla: UNWTO
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Europa, Nord- och Sydamerika
forviantas 6ka mindre dn ovriga virlden

Som illustreras i kartan nedan ar det, med undantag fér Asien och Stillahavs-
regionen, de varldsdelar som idag har lagst andel av det internationella resan-
det som kommer att 6ka mest fram till 2030. Afrika med en arlig tillvaxt pa cirka
5 procent forvantas vara den region dar resandet dkar mest fram till 2030. Asien
och Stillahavsregionen som redan idag star for cirka 22 procent av det globala
resandet forvantas dka med nastan lika mycket, 4,9 procent per ar. Mellandstern
forvantas ocksa fa en hog tillvaxt med 4,6 procent arligen. Nord- och Sydame-
rika samt Europa forvantas dka minst och fa en arlig tillvaxt med 2,6 respektive
2,3 procent fram till 2030.




INTERNATIONELL TURISM

FIGUR 27

Index for det internationella
resandet i varlden med
overnattning (UNWTO) och
utlandska volymer pa hotell,
stugbyar och vandrarhem i
Sverige (Tillvéxtverket/SCB).

Kalla: UNWTO

FIGUR 28

Andel internationella ankomster
med Overnattning fordelat per
varldsdel 2016, med férandring
fran 2015 i procent.

Kalla: UNWTO
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Langsiktig 0kning i Sverige

Enligt UNWTO har det internationella resandet i varlden 6kat med 75 procent
sedan 2000. Totalt berdknades antalet internationella ankomster i varlden vara
1,24 miljarder 2016. Under senare ar har en stark tillvaxt i framfor allt Asien och
Afrika svarat for en stor del av 6kningen pa varldsbasis. | Europa har ¢kningen
sedan 2000 varit drygt 60 procent. Utlandsk turism till Sverige matt i antal
utlandska dvernattningar pa hotell, stugbyar och vandrarhem har under samma
period dkat med drygt 88 procent. Under 2016 dkade det internationella resan-
det med 3,9 procent globalt och med 2 procent i Europa. Som en jamforelse
Okade antalet dvernattningar pa hotell, stugbyar och vandrarhem med 4,5
procent under samma period (2,8 procent pa samtliga boendeformer).
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Internationella ankomster okade
med 4 procent under 2016

Det globala resandet nddde 1,24 miljarder internationella ankomster under 2016,
en 6kning med 46 miljoner eller 3,9 procent jamfért med 2015. Resandet till och
inom samtliga varldsdelar utom Mellandstern 6kade. Stillahavsregionen och
Afrika var de varldsdelar dar resandet dkade mest under 2016.

| Europa 6kade de internationella ankomsterna med 12 miljoner under 2016 mot-
svarande en dkning med 2 procent. Stillahavsregionen dkade med 24 miljoner
internationella ankomster vilket motsvarar 8 procent. Nord- och Sydamerika
Okade med 8 miljoner eller 4 procent sammanlagt. Afrika 6kade med 4 miljoner
eller 8 procent. Mellandstern hamnade pa totalt pa 54 miljoner vilket ar en
minskning med 4 procent jamfort med ar 2015.

Afrika, 5 % (+8 %)

Mellanéstern, 4 % (-4 %)
Europa, 50 % (2 %)

Nord- och Sydamerika, 16 % (+4 %)

Asien/Stilla havet, 25 % (+8 %)
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Kapitel 5:

Turism i Sverige

Turism i Sverige utgors av
summan av inhemska och
inkommande besokare i
Sverige. Se aven definitio-
nerna pa sidan 62. Kapitlet
bygger pa data fran Inkvar-
teringsstatistiken och fran
Gasthamnsstatistiken. For

fakta om undersokningarna,

se sidan 63.

FIGUR 29

Overnattningar per
marknadsomrade pa
samtliga boendeformer
(1000-tal) med procentuell
forandring 2015-2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Antalet dvernattningar i Sverige Okar for saval svenska
som utlandska besokare under 2016. Overnattningarna
Okar framfor allt i storstadsregionerna och de flesta dver-
nattningar sker under sommarmanaderna. Sedan borjan av
1990-talet har kapaciteten pa hotell, stugbyar och vandrar-
hem dkat med nastan 100 000 baddar.

Antalet kommersiella
overnattningar okade 2016

Antalet dvernattningar i Sverige 2016 for samtliga boendeformer (hotell, stug-
byar, vandrarhem, kommersiellt férmedlade privata stugor och lagenheter (Sol)
samt campingplatser) 6kade med 1,8 miljoner eller med 2,9 procent jamfort
med foregaende ar till totalt 61,8 miljoner. De svenska dvernattningarna dkade
med 3,0 procent till 46,2 miljoner och de utlandska med 2,8 procent till 15,6
miljoner. Under perioden 2012 till 2016 6kade antalet dvernattningar med totalt
9,1 miljoner eller 17 procent.

70 000

+2,9% W 2012 W 2013 H 2014 2015 2016
60000 i

50 000

40 000

30 000

20000

10 000

Utlandska/inkommande

Totalt Svenska/inhemska
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FIGUR 30

Overnattningar pé hotell,
stugbyar och vandrarhem
(1000-tal).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Gastnitterna fran utlandet
okar snabbast

Turismen i Sverige har haft en positiv utveckling under en lang tid. Sedan

1995 har de totala volymerna pa hotell, stugbyar och vandrarhem 6kat med

78 procent. Pa dessa boendeformer har utlandsmarknaderna dkat snabbast
med 120 procent, medan den inhemska marknaden 6kat med 67 procent. Ande-
len utlandska dvernattningar pa hotell, stugbyar och vandrarhem har totalt 6kat
fran 20,1 till 24,9 procent mellan 1995 och 2016.
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FIGUR 31

Overnattningar per region

pa hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade privata
stugor och lagenheter (Sol)
samt campingplatser 2016

med procentuell forandring
2015-2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Okningar i niistan hela landet
under 2016

Sett till samtliga boendeformer skedde flest évernattningar under 2016 i de tre
storstadsregionerna. Storst var Stockholms 1an med 13,4 miljoner dvernattningar
foljt av Vastra Gotaland med 9,8 miljoner, Skane med 5,9 miljoner. Darefter
kommer Dalarna med 5,1 miljoner och Jamtland med 3,0 miljoner. Procentuellt
var Okningen fran aret innan storst i Gotlands 1an med 11,5 procent foljt av
Gavleborg med 7,0 procent. | absoluta tal var 6kningen storst i Stockholms lan
med 462 000 6vernattningar foljt av Skane med 355 000 dvernattningar.

Miljoner 6vernattningar
W >5
W 3-5
W 2-3
O 1-2
0 <1
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Storstadsregionerna star for
nastan hilften av overnattningarna

De tre storstadsregionerna stod tillsammans for en stor andel, 52 procent, av
den totala 6kningen om knappt 1,8 miljoner dvernattningar under 2016. De
Okade sin andel av det totala antalet dvernattningar fran 46,9 procent ar 2015
till 471 procent ar 2016. Sedan 2012 har Stockholms 1an dkat mest i absoluta tal
med en dkning pa 2,7 miljoner dvernattningar. Bland de fem storsta turismre-
gionerna ar det procentuellt sett Skane, Stockholm och Jamtland som okat
mest sedan 2012, med 6kningar pa totalt 28 procent, 25 procent respektive

20 procent. Vastra Gotaland och Dalarna 6kade under samma period med 18
respektive 5 procent.

FIGUR 32
Overnattningar i de fem storsta 14 000 +3,6%
regionerna i Sverige pé hotell, W2012 W2013 2014 2015 2016
stugbyar, vandrarhem, kommer 12000 I
siellt formedlade privata stugor 01000 | +11%
och lagenheter (SolL) samt
campingplatser (1 000-tal) med 8000 | |
procentuell forandring mellan
+6,4%
2015 och 2076. 6 000 1 1 T24%
Kalla: Tillvaxtverket/SCB
4000 ! ! i |
0
Stockholm V. Gotaland Skane Dalarna Jamtland
Storstadsregionerna okar langsiktigt
Overnattningarna i de tre storstadsregionerna har nastan fordubblats sedan
1998 pa de tre boendeformerna hotell, vandrarhem och stugbyar sammantaget.
Under motsvarande period har volymerna i évriga landet 6kat med 43,4 procent.
| Stockholms 1&n har volymerna 6kat med 102 procent och i Vastra Gétaland med
90 procent sedan 1998. Motsvarande dkning for hela riket ar 70 procent.
FIGUR 33
. o 14000
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FIGUR 34

Overnattningar per boendeform
(1000-tal) med procentuell

forandring mellan 2015 och 2016.

* Kommersiellt formedlade
privata stugor och lagenheter.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 35

Overnattningar per ménad pa
hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade privata
stugor och lagenheter (Sol)
samt campingplatser (1 000-tal)
med procentuell forandring
mellan 2015 och 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Hotell 6kar medan vandrarhem
och stugbyar minskar

Det totala antalet dvernattningar i Sverige for samtliga boendeformer dkade
med 2,9 procent till 61,8 miljoner under 2016. Storst procentuell dkning hade
hotellen med 5,4 procent. Daremot minskade antalet évernattningar pa vand-
rarhem (-3,5 procent) och stugbyar (-4,3 procent). Hotellen svarade for 35,3
miljoner eller 57 procent av samtliga 6vernattningar 2016 och campingplatserna
for 15,6 miljoner eller 25 procent. Under perioden 2012 till 2016 har dévernattning-
arna pa hotell 6kat med 24 procent, pd campingplatser med 11 procent. Aven pa
kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter (Sol) och vandrarhem
har antalet dvernattningar dkat med 11 procent vardera sedan 2012. Overnatt-
ningar i stugbyar har daremot minskat med 2 procent under samma period.
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Hotell Campingplatser Sol*

Okning under arets alla manader

Sommarmanaderna juni-augusti 2016 genererade totalt 27,5 miljoner dvernatt-
ningar i Sverige, motsvarande 44 procent av arets totala volymer pa samtliga
boendeformer. Mellan 2015 och 2016 6kade antalet évernattningar under arets alla
manader, forutom en marginell minskning under maj. Mars och november var de
manader som 6kade mest med 12,2 respektive 7,2 procent. Under perioden 2013 till
2016 ar det sommarmanaderna juli och augusti som 6kat mest i absoluta tal med
drygt 1,3 miljoner gastnatter respektive. Under samma period ar det dock april och
december som dkat mest procentuellt sett med dkningar runt 20 procent vardera.
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FIGUR 36

Inhemska/svenska évernatt-
ningar per boendeform 2016
(1000-tal) med procentuell
forandring 2015-2016.

* Kommersiellt férmedlade
privata stugor och lagenheter

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB
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Svenska besokare star for 75 procent
av Overnattningarna

Antalet svenska dvernattningar i Sverige pa samtliga boendeformer 6kade med
totalt 3,0 procent till 46,2 miljoner under 2016 och svarade for knappt 75 procent
av samtliga dvernattningar. Antalet svenska évernattningar pa hotell dkade med
5,4 procent, camping med 1,2 procent och SolL 3,9 procent. Fér vandrarhem och
stugbyar skedde en minskning med 7,0 procent respektive 3,1 procent.
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De svenska gastnitterna pa Gotland
okade 12,4 procent

Flest svenska 6vernattningar under 2016 gjordes i Stockholms lan med 8,7
miljoner évernattningar, Vastra Gotalands 1an med 6,7 miljoner, Skane med

4.5 miljoner och Dalarna med 4,4 miljoner. Nastan alla regioner i Sverige hade
dkningar av de inhemska 6vernattningarna under 2016. Procentuellt var 6kning-
arna storst i Gotlands 1an med 12,4 procent och i Kronoberg med 9,8 procent.
Som framgar av tabellen nedan varierar dock de inhemska évernattningarna
som andel av det totala antalet dvernattningar kraftigt mellan de olika lanen.
Hogst andel inhemska volymer hade Gavleborg med 90,7 procent. Lagst andel
hade Kronoberg med 60,5 procent.

Inhemska Totalt

TABELL 2 Andel, % Forandring Forandring
Antal och andel inhemska/ Region per region Antal 2015/16 i % Antal 2015/16 i %

svenska évernattningar samt
totalt antal Gvernattningar Gavleborgs lan 90,7% 968 399 6,5% 1067182 7,0%

per region pa hotell, stugbyar,

) Vastmanlands lan 90,1% 644 841 0,9% 715 522 -1,6%
vandrarhem, kommersiellt
formedlade privata stugor och Gotlands lan 89,1% 917 509 12,4% 1029 446 1,5%
lagenheter (SoL) samt camping-
platser 2016 med forandring Sédermanlands lan 87,3% 950 507 6,7% 1089 150 57%
fran 2015 i procent.
P Dalarnas lan 86,5% 4 413 390 3,3% 5103 851 2,4%
Kalla: Tillvaxtverket/SCB
Hallands lan 86,2% 2330914 -2,0% 2702 653 -0,1%
Vasternorrlands lan 85,8% 1001255 -2,1% 1167 373 -2,4%
Uppsala lan 84,6% 962 907 -3,2% 1137 795 -2,5%
Kalmar lan 83,1% 2 335952 3,9% 2 810 834 3,4%
Ostergétlands lan 81,2% 1461919 0,3% 1800 246 1,5%
Orebro lan 80,4% 1020 496 4,7% 1269 443 4,5%
Vasterbottens lan 79,3% 1385 960 9,2% 1748 070 6,0%
Jamtlands lan 79,3% 2 378 488 2,2% 3000 164 2,6%
Skane lan 76,0% 4 473171 5,3% 5888137 6,4%
Blekinge lan 751% 721144 2,7% 959 736 2,4%
Jonkopings lan 72,5% 1228 249 51% 1693 806 3,2%
Norrbottens lan 69,6% 1609 521 1,9% 2 313 054 1,0%
Vastra Gotalands lan 69,0% 6 749 341 0,3% 9777 379 11%
Stockholms lan 64,8% 8708 632 32% 13 438 009 3,6%
Varmlands lan 64,0% 1369 562 8,5% 2140 861 3,3%
Kronobergs lan 60,5% 570 574 9,8% 943 746 5,4%
Hela landet 74,8% 46 202 731 3,0% 61796 457 2,9%
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FIGUR 37

Andel inhemska/svenska

dvernattningar av totalt antal Andel inhemska/svenska évernattningar
dvernattningar per region pa M >s88

hotell, stugbyar, vandrarhem, W s0-88

kommersiellt formedlade privata B 65-80

stugor och lagenheter (Sol)

samt campingplatser 2016. O <65

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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92 000 fler biddar sedan borjan
av 1990-talet

Antalet baddar pa svenska hotell, stugbyar och vandrarhem var totalt sett i
princip oférandrat mellan 2015 och 2016. P4 hotellen 6kade antalet baddar

med cirka 4 000 medan de i 6vriga boendeformer minskade med ungefar lika
mycket. Hotellen svarade for 75 procent av den totala baddkapaciteten pa de
tre boendeformerna under 2016. Sedan 1992 har antalet baddar sammanlagt for
de tre boendeformerna dkat med 41 procent eller med cirka 90 000.

FIGUR 38
« o 350
Baddar pa hotell, stugbyar och
vandrarhem (1 000-tal). 300 M Hotell
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TABELL
3 Hotell Stugbyar Vandrarhem Campingplatser
Nyckeltal for kapacitet 2016
Kala: Tillvaxtverket/SCB Antal anlaggningar 20Mm 271 823 1082
Antal rum/stugor 119 855 7 526 - 108 538 tomter

11769 stugor

Antal baddar 240 883 37223 42 361 -
Overnattningar, miljoner 35,3 2,8 3,4 15,6
Beldggningsgrad 58% 39% _ -
rum/stugor

Belaggningsgrad baddar 46% 27% 28% -

Andelen salda rum pa hotell till
privatresenirer okar

Nar konferens- och affarsresenarer dvernattar bor det oftast en gast i varje rum.
Nar privatresendrer dvernattar ar det betydligt vanligare att flera personer bor

i samma rum. Nar man redovisar antalet salda rum per malgrupp dominerar
darfor konferens- och affarsresenarerna. Tillsammans stod de for 57 procent av
de salda rummen pa hotellen under 2016. Daremot ar det privatresenarerna som
Okat i betydelse sedan 2010. Mellan 2010 och 2016 6kade andelen privatrese-
narer fran 37 procent till 43 procent. 2016 6kade antalet salda rum till privatre-
senarerna med 4 procent, 6kningen for konferens- och affarsresendrerna var
ocksa cirka 4 procent.

FIGUR 39

Malgruppsfordelning,
belagda/salda rum pa ) . .
hotellen 2016 (procent). Privatresenérer/grupp, 8 %

Kalla: Tillvaxtverket/SCB Affarsresenarer, 48 %

Konferensgaster, 9 %

Privatresenarer, 35 %

FIGUR 40
Utveckling av malgruppsfordel- 60
pa hotellen (procent), samt 50 48
andel av totalen 2010 och 20716.
[T, 40 | D
Kalla: Tillvaxtverket/SCB 35
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FIGUR 41

Overnattningar och intakter
fordelade per boendeform
2016 (procent).

Bvernattningar

77 %

Logiintakter

M Hotell

M Stugbyar

M Vandrarhem
SolL*

* Kommersiellt formedlade
privata stugor och lagenheter

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 42

Index for logiintakter
(2005 ars priser) och
Overnattningar pa hotell,
stugbyar och vandrarhem.
Index 2005 =100.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

11

90 %

Storst okning av logiintakter
pa hotellen

Hotellen svarade for 77 procent av évernattningarna 2016 exklusive camping.
Motsvarande siffra for logiintakterna var 90 procent. Férmedlade privata stugor
och lagenheter (SolL), som ar den nast storsta boendeformen matt i antal dver-
nattningar, stod fér 10 procent av volymerna och for drygt 3 procent av logiin-
takterna. Totalt 6kade logiintdkterna i I6pande priser for alla boendeformerna
med 8,1 procent eller med nastan 1,9 miljarder kronor under 2016. Logiintakterna
for hotellen stod for den absolut stérsta delen av 6kningen med drygt 1,82
miljarder kronor. Intakterna for stugbyar och kommersiellt formedlade privata
stugor och lagenheter (SolL) dkade nagot, 7 respektive 80 miljoner. Intakterna
for vandrarhem minskade med 39 miljoner.

Logiintikterna har ékat mer an
volymerna sedan 2005

Matt i fasta priser (med hansyn till inflationen) har logiintakterna pa hotell,
stugbyar och vandrarhem dkat med nastan 60 procent sedan 2005. Under mot-
svarande period har antalet évernattningar pa dessa boendeformer ¢kat med
46 procent. Under 2009 foll logiintakterna medan volymerna var i stort sett
samma som under 2008. Sedan 2009 har bade logiintakterna och volymerna
fortsatt att 0ka. Under 2016 6kade logiintakterna pa de tre boendeformerna
med 7 procent medan évernattningarna dkade med knappt 1 procent.

(Hotell + 5,4%, Vandrarhem -3,5%, Stugbyar -4,3%).
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TABELL 4

Totala logiintakter pa hotell,
stugbyar, vandrarhem, kommer-
siellt formedlade privata stugor
och lagenheter (SoL) samt
campingplatser, fordelat pa
invanare, 2016 samt férandring
fran 2015 (procent).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Logiintikter per capita ett matt pa
turismens regionala betydelse

Det ar vanligt att man anvander volymer matt i antal kommersiella dvernatt-
ningar som en indikator pa turismens utveckling lokalt och regionalt. Enbart
denna variabel har dock ett begransat forklaringsvarde. Pa nationell niva kan
volymdata kompletteras med ekonomiska data om import och exportvarden,
foradlingsvarde, sysselsattning med mera. Detta ar inte mojligt pad samma satt
lokalt och regionalt. De logiintakter som redovisas i inkvarteringsstatistiken ar
dock ytterligare en variabel som kan anvandas for att mata turismens regionala
och lokala betydelse. Aven om logiintékterna i absoluta tal &r stérst i storstads-
regionerna sa ar turismens regionala betydelse, matt i logiintakter per capita,
hogre bade pa Gotland och i Jamtland.

Logiintdkter Totala logiintakter per 2015/16,

Region per invanare, SEK region (1 000-tal) SEK i%

Gotland 5894 341876 14,6%
Jamtland 5699 733 344 2,2%
Stockholm 4030 9143 877 8,6%
Dalarna 3783 1076 334 3,4%
Norrbotten 3233 810 078 0,3%
Vastra Gotaland 2332 3897 978 8,5%
Kalmar 2147 520 282 6,8%
Vasterbotten 2076 552 066 6,5%
Varmland 2013 562 180 9,0%
Halland 1979 633860 9,1%
Skane 1849 2 448 468 1,7%
Jonkoping 1821 642 260 12,6%
Vasternorrland 1796 440 977 1,2%
Ostergétland 1726 780 465 9,7%
Kronoberg 1671 325 314 16,6%
Blekinge 1583 250 780 10,3%
Orebro 1393 410 943 6,6%
Gavleborg 1385 394 234 6,8%
Uppsala 1352 488 610 4,7%
Soédermanland 1286 370 425 8,8%
Vastmanland 1055 282 446 1,2%
Riket 2512 25106 794 8,1%
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TABELL 5

Batnatter samt personer
ombord i gasthamnar
per nationalitet, privata
fritidsbatar 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/ RGS

43

Viss 0kning av gastniitterna i de
svenska gisthamnarna

Riksforeningen Gasthamnar i Sverige genomfér en undersodkning i syfte att
mata beldggningen i svenska gasthamnar. Den ar ett viktigt komplement till
Inkvarteringsstatistiken for att beskriva turismens utveckling i Sverige. Totalt
registrerades 370 330 batnatter (en bat en natt) i svenska gasthamnar under
2016, varav 63 procent var svenska. Antalet svenska batnatter var 233 309 och
antalet manniskor ombord pa dessa batar var 606 643 personer. Jamfort med
2015 steg antalet gast- och batnatter marginellt, bdde svenska och utlandska.
Fordelningen mellan svenska och utlandska batnatter var oférandrad med
andelar pa 63 respektive 37 procent.

Nationalitet Antal batnéatter Antal personer
Sverige 233309 606 643
Norge 44 440 15 551
Finland 110 28 888
Danmark 25923 67 405
Tyskland 37033 96 292
Holland 7 406 19 258
Ovriga Europa 7 406 19 258
Varlden 3703 9629
Totalt 370 330 962 924
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TABELL 6

Fyra av tio batniitter i gisthamnar
sker i Vastra Gotaland

Totalt registrerades 962 925 dvernattningar (en gast en natt) och 370 330
batnatter (en bat en natt) i de svenska gasthamnarna under 2016. Flest antal

batnatter registreras i storstadslanen. Vastra Gotaland har flest, 151 906 batnat-
ter, vilket motsvarar 41 procent av samtliga batnatter i Sverige. Stockholm Ian
och Skane 1an svarade for 18 respektive

11 procent av de svenska batnatterna.

Batnatter i gasthamnar, privata fritidsbatar per region 2016.

Lén

Vastra Gotaland
Stockholm
Skane

Kalmar
Norbotten
Blekinge
Gavleborg
Vastmanland**
Ostergotland*
Halland
Gotland
Soédermanland
Varmland
Uppsala
Vasterbotten
Vastmanland
Dalarna
Jonkoping
Orebro

Hela landet

Kalla: Tillvaxtverket/ RGS

Antal batnatter

151906

66 698

42 237

29 831

3143

18 091

3309

4260

8423

7 059

8517

17 588

2808

3715

813

1140

210

258

325

370 330

41,0%
18,0%
1,4%
8,1%
0,8%
4,9%
0,9%
1,2%
2,3%
1,9%
2,3%
4,7%
0,8%
1,0%
0.2%
0,3%
0,1%
0,1%
0,1%

100,0%

* Ostergotland inkluderar gasthamnar fran Jénkdpings 1an

** Vastmanland inkluderar gasthamnar i Dalarna som ingar i Stromsholms kanalsystem
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Andel i procent

TABELL 7

Gastnatter i gasthamnar, privata fritidsbatar per region 2016.

Region

Vastra Goétaland
Stockholm
Skane

Kalmar
Norbotten
Blekinge
Gavleborg
Vastmanland**
Ostergotland*
Halland
Gotland
Soédermanland
Varmland
Uppsala
Vasterbotten
Vastmanland
Dalarna
Jonkoping
Orebro

Hela landet

Kalla: Tillvaxtverket/ RGS

Antal personer

394 956

173 415

109 816

77 560

8172

47 037

8603

1076

21899

18 353

22144

45729

7301

9659

2n4

2964

546

671

910

962 925

Andel i procent

41,0%
18,0%
1,4%
8,1%
0,8%
4,9%
0,9%
1,2%
2,3%
1,9%
2,3%
4,7%
0,8%
1,0%
0,2%
0,3%
0,1%
0,1%
0,1%

100,0%
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Sverige pa en 14:e plats i varlden for
internationella kongresser

Med 103 internationella moten 2016 1ag Stockholm pa en 18:e plats bland varl-
dens storsta kongresstader. Som land placerade sig Sverige pa en 14:e plats med
totalt 260 internationella médten. ICCA (International Congress and Convention
Association) uppmatte 12 212 roterande internationella mdten och kongresser
som agde rum under 2016, vilket motsvarar en 6kning med 136 moten jamfort
med 2015. Da det saknas globala siffror fran andra motessegment uppfattas
ICCA-statistiken ofta felaktigt som en rankning fér métesbranschen som helhet,
aven om de bara tacker ett smalt segment av den totala métesmarknaden.

For att ingd i statistiken maste motena organiseras av ICCA-medlemmar, hallas
regelbundet, ha minst 50 delegater och rotera mellan minst tre lander.

TABELL 8 TABELL 9

Antal internationella moten/kongresser Antal internationella méten/kongresser

per land 20716. per stad 20716.
Ranking Land Antal méten Ranking Stad Antal moten
1 USA 934 1 Paris 196
2 Tyskland 689 2 Wien 186
3 Storbritannien 582 3 Barcelona 181
4 Frankrike 545 4 Berlin 176
5 Spanien 533 5 London 153
6 Italien 468 6 Singapore 151
7 Kina 410 7 Amsterdam 144
7 Japan 410 7 Madrid 144
9 Nederlanderna 368 9 Lissabon 138
10 Kanada 287 10 Seoul 137
10 Portugal 287 n Prag 126
12 Osterrike 268 12 Bangkok 121
13 Sydkorea 267 13 Dublin 18
14 Sverige 260 14 Koépenhamn 15
15 Brasilien 244 15 Peking 13
16 Australien 21 16 Budapest 108
17 Polen 195 17 Buenos Aires 103
18 Belgien 194 18 Stockholm 101
19 Argentina 188 19 Hong Kong 99
20 Schweiz 184 20 Rom 96

Kalla: ICCA Kalla: ICCA

A5
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Kapitel 6:

Inkommande turism

Inkommande turism inne-
fattar de som reser i ett givet
land och har sin hemvist

i ett annat land. Se aven
definitionerna pa sidan 62.
Kapitlet bygger pa data

fran Inkvarteringsstatistiken,
Gasthamnsstatistiken samt
statistik om utlandskt dgande
av fritidshus i Sverige. For
fakta om undersékningarna,
se sidan 63.
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ldag gors drygt var fjarde dvernattning pa samtliga kom-
mersiella boendeformer i Sverige av en besdkare fran
utlandet. Norrman och tyskar ar de som dvernattar mest

| Sverige. Samtidigt minskar dvernattningarna fran vara
nordiska grannlander. Sett dver tid har den utlandska ande-
len av marknaden dkat mer an den inhemska. Procentuellt
sett ar det den utomeuropeiska marknaden som dkar mest.

Okning av utliindska évernattningar
i Sverige 2016

Antalet utlandska dvernattningar i Sverige pa samtliga boendeformer uppgick
till totalt 15,6 miljoner under 2016. Detta innebar en 6kning med 0,5 miljoner
dvernattningar eller 2,8 procent. Sedan 2012 har évernattningarna totalt dkat
med 22 procent.

Overnattningarna fran de nordiska grannldnderna minskade under 2016 med
164 000 dvernattningar eller med 3,1 procent. Europa utom Norden, som ar det
enskilt storsta marknadsomradet utanfor Sverige, 6kade med drygt 250 000
dvernattningar eller med 3,7 procent. Det utomeuropeiska marknadsomradet
star for omkring en femtedel av alla utlandska évernattningar (22 procent), och
ar det som 6kat mest sedan 2012 (70 procent). Jamfort med 2015 dkade de
utomeuropeiska gastnatterna med 10,9 procent.
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FIGUR 43

Overnattningar fran utlandet pa
hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt féormedlade privata
stugor och lagenheter (Sol)
samt campingplatser fordelade
per marknadsomrade (1 000-
tal), med forandring mellan 2015
och 2016 i procent.

Kaélla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 44

Overnattningar fran de fyra
storsta utomeuropeiska
marknaderna/landerna pa
hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade privata
stugor och ldgenheter (Sol)
samt campingplatser, med
forandring mellan 2015 och
2016 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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+3,7% M 2012 M 2013

7 000
M 2014 2015

6 000

2016

5000

4000

3000

2000

1000

Norden utom Sverige Europa utom Norden Utom-Europa

USA vanligaste utomeuropeiska
marknaden

Den storsta utomeuropeiska marknaden ar USA. Under 2016 gjordes nastan
550 000 évernattningar i Sverige av personer fran USA, en 6kning med 3
procent jamfort med aret innan. Nast vanligast ar ¢vernattningar fran Kina som
under 2016 dkade med 25 procent till 323 000. Sedan 2012 har antalet 6vernatt-
ningar fran USA 6kat med 21 procent, medan évernattningarna fran Kina nastan
fordubblats. Indien gick starkt fram mellan 2012 och 2015, dad man dkade antalet
dvernattningar fran 108 000 till 185 000. Under 2016 skedde en viss minskning
fran Indien till 175 000, motsvarande 5,1 procent.
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FIGUR 45

Overnattningar fran utlandet per
marknad/land pa hotell, stug-
byar, vandrarhem, kommersiellt
formedlade privata stugor och
lagenheter (SolL) samt camping-
platser 2016.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

48

Norge och Tyskland de absolut storsta
utlandsmarknaderna

De storsta utlandska marknaderna var aven under 2016 Norge med 3,4 miljoner
dvernattningar, foljt av Tyskland med 3,0 miljoner och Danmark med 1,1 miljoner.
Bade Norge och Danmark minskade dock sina dvernattningar under 2016, med
109 000 respektive 63 000. Gastnatterna fran Tysklad och Storbritannien tkade
under 2016 med 3,3% respektive 11,2 % motsvarande 98 000 respektive 86

000 gastnatter i absoluta tal. Sedan 2012 har de allra flesta lander 6kat antalet
dvernattningar. Undantagen ar Danmark som uppvisar en marginell men stadig
minskning sedan 2012 och Ryssland som minskat med 45 procent.

Overnattningar fran utlandet, i miljoner
W >10
M 0,4-1,0
M 0,1-0,4
O <o)
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FIGUR 46

Forandringar av Overnattningar
fran utlandet per marknad/land
pa hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade privata
stugor och lagenheter (Sol)
samt campingplatser 2016
jamfort med 2015.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 47

Overnattningar fran de tio
storsta utlandska marknaderna/
landerna pa hotell, stugbyar,
vandrarhem, kommersiellt
formedlade privata stugor och
lagenheter (SolL) samt camping-
platser 2016 (1 000-tal), med
forandring fran 2015 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

49

Forandringar av 6vernattningar

W Okning
[ Minskning

Norge

Tyskland

Danmark

Storbritannien och Nordirland
Nederlanderna

Finland

USA

Schweiz

Kina

Polen

+11,2 %
-0,1%
+2,4 %
+3,0 %
+3,0 %
+253 %
+10,1%

0 500 1000

-52%
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+3,3%
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FIGUR 48

Overnattningar fran de

fem storsta utlandska markna-

derna/landerna pa hotell, stug-
byar, vandrarhem, kommersiellt
formedlade privata stugor och

lagenheter (SolL) samt camping-

platser (1000-tal).

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

FIGUR 49

Utlandska évernattningars
procentuella andel av totalt
antal 6vernattningar pa hotell,
stugbyar och vandrarhem.

Kalla: Tillvaxtverket/SCB
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Norge och Tyskland har ékat kraftigt
sedan 2008

Av de fem storsta utlandsmarknaderna 6kade Tyskland samt Storbritannien
under 2016, med 3,3 procent respektive 11,2 procent. Nederlanderna minskade
marginellt medan Norge minskade med 3,1 procent och Danmark med 5,2 pro-
cent. Sedan 2008 har dock dvernattningar fran Norge 6kat totalt sett med 25,8
procent, eller 692 000 dvernattningar. Under samma period dkade Tyskland
med 395 000 dvernattningar eller 15,0 procent. Danmark och Nederlanderna
har minskat sedan 2008, med 14,5 procent respektive 8,5 procent.

4000
e Norge
3500 —
3000 — —
/ e Tyskland /
2500
2000
e Danmark
—
1500 —
1000 - - -
Storbritannien & Nordirland
500
Nederlanderna
0
2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016

Okning av andelen utliindska
overnattningar sedan 1995

Mellan aren 1995 och 2005 6kade andelen utlandska dvernattningar pa hotell,
stugbyar och vandrarhem fran 20,1 procent till 23,1 procent, for att sedan oka i
nagot mattligare takt mellan 2005 och 2016. Under 2016 var ungefar var fjarde
dvernattning pa hotell, stugbyar och vandrarhem fran utlandet.
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FIGUR 50

Overnattningar fran utlandet
per boendeform 2016
(1000-tal), med forandring
fran 2015 i procent.

* Kommersiellt férmedlade
privata stugor och lagenheter

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

51

Antalet évernattningar fran utlandet
okade mest pa hotellen

Av de kommersiella boendeformerna var hotell den boendeform som noterade
flest Overnattningar av utlandska besokare. Det var ocksa den boendeform dar
antalet utldndska dvernattningar 6kade mest under 2016. Antalet utlandska
dvernattningar pa hotell 6kade med 442 000 till 8,8 miljoner, eller 57 procent
av alla utlandska évernattningar. Vandrarhem var den boendeform som dkade
mest i relativa tal, med 7.4 procent. Utlandska 6vernattningar minskade i stug-
byar med 8,2 procent och pa campingplatser med 1,8 procent.

Hotell +53 %
Camping
Sol*
Vandrarhem

Stugbyar

0 2000 4000 6 000 8 000 10 000
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Manga gastnatter fran utlandet i de
tre storstadsregionerna

Stockholms lan med mer an 4,7 miljoner ¢vernattningar, foljt av Vastra Gotaland
med 3,0 miljoner och Skane 1,4 miljon utlandska dvernattningar var de 1dn som
hade hogst antal utlandska 6vernattningar. Forutom de tre storstadsregionerna
gjordes flest dvernattningar fran utlandet i Varmland, Norrbotten, Dalarna och i
Jamtland.

FIGUR 51

Overnattningar fran utlandet Gastnatter, i miljoner
per 1an pa hotell, stugbyar,

vandrarhem, kommersiellt o >10

formedlade privata stugor M 0,5-1,0

och lagenheter (SoL) samt [l 0,2-0,5
campingplatser 2016. 0 <02

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Andelen utlandska dvernattningar i forhallande till totalt antal dvernattningar

i varje lan varierar dock kraftigt ¢ver landet. Hogst andel utlandska dvernatt-
ningar hade Kronoberg med 40 procent, foljit av Varmland med 36 procent och
Stockholms 1&n med 35 procent. Lagst andel hade Gavleborg med 9 procent. Se
aven tabellen pa nésta sida.
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Storst 6kning av utlandska
overnattningar i Halland

Totalt 6kade de utlandska gastnatterna i de kommersiella boendeformerna med
2,8 procent eller med 420 000 6vernattningar under 2016. Detta motsvarar
narmare 24 procent av den totala okningen pa knappt 1,8 miljoner gastnatter
totalt i Sverige under 2016. Stérst procentuell 6kning av utlandska gastnatter
hade Halland med 13,2 procent, foljt av Gavleborgs lan med 11,7 procent. Storst
minskning hade Vastmanlands lan med nastan 20 procent farre utlandska
dvernattningar jamfort med 2015. De tre storstadsregionerna 6kade alla under
2016 och svarade tillsammans for 9,2 miljoner eller 59 procent av alla utlandska
Gvernattningar.

TABELL 10 Utlandska/inkommande Totalt
Overnattningar fran utlandet Andel, % Férandring Férandring
och totalt antal évernattningar Region per region Antal 2015/16, i % Antal 2015/16, i %
per region pa hotell, stugbyar, Kronobergs I&n 39,5% 373172 0,6% 943 746 5,4%
vandrarhem, kommersiellt

férmedlade privata stugor och Varmlands lan 36,0% 771299 -4,7% 2140 861 3,3%
lagenheter (SoL) samt camping-

platser 2016, med férandring Stockholms lan 35,2% 4729 377 4,3% 13 438 009 3,6%
fran 2015 samt andel utlandska Vastra Gotalands lan 31,0% 3028 038 2,9% 9777 379 11%

Overnattningar av totalt antal
dvernattningar. Norrbottens l&n 30,4% 703 533 11% 2313054 1,0%
Kaélla: Tillvaxtverket/SCB

Jonkopings 1an 27,5% 465 557 -1,5% 1693 806 32%
Blekinge lan 24,9% 238592 1,4% 959 736 2,4%
Skane lan 24,0% 1414 966 10,2% 5888137 6,4%
Jamtlands lan 20,7% 621676 4,5% 3000164 2,6%
Vasterbottens lan 20,7% 362110 -4,5% 1748 070 6,0%
Orebro lan 19,6% 248 947 4,0% 1269 443 4,5%
Ostergotlands lan 18,8% 338 327 6,7% 1800 246 1,5%
Kalmar 1&an 16,9% 474 882 0,8% 2 810 834 3,4%
Uppsala 1an 15,4% 174 888 1,9% 1137 795 -2,5%
Vasternorrlands lan 14,2% 166 118 -3,8% 1167 373 -2,4%
Hallands 1&n 13,8% 371739 13,2% 2702 653 -0,1%
Dalarnas lan 13,5% 690 461 -3,3% 5103 851 2,4%
Sédermanlands 1an 12,7% 138 643 -0,9% 1089 150 57%
Gotlands lan 10,9% 111937 4,7% 1029 446 11,5%
Véstmanlands lan 9,9% 70 681 -19,6% 715 522 -1,6%
Gévleborgs lan 9,3% 98 783 1,7% 1067 182 7,0%
Hela landet 25,2% 15 593 726 2,8% 61796 457 2,9%
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Niistan var tredje overnattning fran
utlandet sker i Stockholms lin

Stockholms lan svarade for drygt 30 procent av alla utlandska dévernattningar

i Sverige och volymerna dkade med 4,3 procent under 2016. Av de sju stdrsta
regionerna var det i Skane som dvernattningarna dkade mest i relativa tal, plus
10,2 procent. | Varmland minskade antalet utlandska dvernattningar med 4,7
procent.

FIGUR 52

Overnattningar frén utlandet S
i de sju storsta regionerna pa
hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade privata Skdne
stugor och lagenheter (Sol) Varmland
samt campingplatser 2016

(1000-tal) med procentuell
forandring 2015-2016 . Dalarna
Jamtland

Véstra Gotaland

Norrbotten

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

0 1000 2000 3000 4000 5000

Nistan hiilften av 0kningen sedan
2008 har skett i Stockholms lin

Sedan 2008 har antalet utlandska 6vernattningar i Sverige 6kat med 30 procent
eller 3,6 miljoner. Under motsvarande period har antalet utlandska dvernatt-
ningar i Stockholms lan dkat med 1,6 miljoner eller med 51 procent. Nastan
halften av den totala 6kningen av de utlandska évernattningarna i Sverige
sedan 2008 har darmed skett i Stockholms Ian.

FIGUR 53
Index for procentuell 6kning 1o
av utlandska .(.)v.e.rtwatt.r.wmgar i 150 .
Stockholms 1&n i jamférelse med /
ovriga landet pa hotell, stugbyar, 140
vandrarhem, kommersiellt e Stockholm /
formedlade privata stugor och 130
lagenheter (SolL) samt camping- /
platser. Index 2008 = 100. 120 > —
Kalla: SCB/Tillvaxtverket 110 / /

100 -

=== (vriga landet
90
2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016
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Hog andel utliindska batniitter
i gisthamnarna

Riksforeningen Gasthamnar i Sverige genomfér en undersodkning i syfte att
mata beldggningen i svenska gasthamnar. Den ar ett viktigt komplement till
Inkvarteringsstatistiken for att beskriva turismens utveckling i Sverige. Under
2016 var antalet utlandska batnatter (en bat en natt) i de svenska gasthamnarna
137 021, eller 37 procent av samtliga batnatter. De storsta utlandsmarknaderna
(matt i andel av totalt antal utlandska batnatter) var Norge med 32 procent,
Tyskland med 27 procent och Danmark med 19 procent. Sett till antalet utland-
ska 6vernattningar (en gast, en natt) var fordelningen per land densamma.
Totalt registrerades 356 281 utlandska dvernattningar under 2016.

TABELL TABELL 12

Gastnatter i svenska gasthamnar, privata
fritidsbatar per utlandsmarknad/land.

Batnatter i svenska gasthamnar, privata
fritidsbatar per utlandsmarknad/land 2016.

Land Antal Andel i procent Land Antal Andel i procent
Norge 44 440 32% Norge 115 551 32%
Tyskland 37033 27% Tyskland 96 292 27%
Danmark 25923 19% Danmark 67 405 19%
Finland 110 8% Finland 28 888 8%
Holland 7 406 5% Holland 19 258 5%
Ovr Europa 7 406 5% Ovr Europa 19 258 5%
Vérlden 3703 3% Vérlden 9629 3%
Totalt 137 021 100% Totalt 356 281 100%
* Beréknat pa pa de hamnar som ldmnat statistik pa nationer, * Beraknat pa pa de hamnar som lamnat statistik pa nationer,
totalt 165 totalt 165

Kalla: Tillvaxtverket/ RGS Kalla: Tillvaxtverket/ RGS
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TABELL 13

Fritidshus med utlandska
agare i Sverige 20716.

Kalla: SCB

FIGUR 54

Index for utveckling av
fritidshus med utlandska

samt svenska dgare i Sverige.

Index 2000 =100.

Kalla: SCB
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Utliindskt dgande av fritidshus ékar

Som ett komplement till Inkvarteringsstatistiken och gasthamnsstatistiken
beskriver statistik dver det utlandska fritidshusagandet i Sverige ocksa utveck-
lingen av den inkommande turismen till Sverige. Under 2016 fanns det totalt
576 806 fritidshus i Sverige. 37 492 eller narmare 7 procent hade utlandska
agare. Under 2016 6kade antalet fritidshus med &gare fran Norge, medan anta-
let med agare fran Danmark och Nederlanderna minskade nagot.

Fritidshus med Andel av totalt antal fritidshus Forandring
utldndska &gare fran: med utldndska &gare i % 2015/16,i %
Danmark 11025 29,4 -2,1
Norge nm 31,2 2]
Tyskland 10M 27,0 0,0
Nederlanderna 1393 3,7 -4
Ovriga lander 3252 8,7 2,7
Totalt 37 492 100,0 0,1

Fordubbling av antalet fritidshus med
utlandska idgare sedan 2000

Sedan 2000 har antalet fritidshus i Sverige 6kat med totalt 39 860, fran

536 946 till 576 806, motsvarande drygt 7 procent. Under samma period har
antalet fritidshus med utlandska dgare okat kraftigt, fran 18 100 till 37 492 vilket
motsvarar en 6kning med 107 procent. Motsvarande 6kning av antalet fritidshus
med svenska agare var 3 procent. Av de utlandska agarna kom sammanlagt

91 procent fran Danmark, Norge, Tyskland och Nederlanderna.

210

190 /
170
/ e Fritidshus med utlandska agare
150 /
130
o / = Fritidshus med svenska dgare

~

90
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FIGUR 55

Riksandel av totalt antal
fritidshus med utlandska agare i
Sverige 2016 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/ SCB

57

Flest fritidshus med utlindska agare
i Vastra Gotaland och Stockholm

Fritidshus med utlandska agare finns i férsta hand i storstadsregionerna och
Dalarna. Under 2016 var antalet storst i Vastra Gotaland med 74 662 eller nastan
13 procent av alla fritidshus i landet med utlandska dgare, foljt av Stockholm
med 70 948 motsvarande 12 procent. Aven Dalarna hade en hdég andel, drygt

8 procent, liksom Skane 7 procent.

W >10%
M 8-10%
W 4-8%
O 2-4%
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FIGUR 56

Regional andel av totalt antal
fritidshus med utlandska

agare i Sverige 2016 i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/ SCB

58

Sett till andelen utlandsagda fritidshus per region lag Kronobergs lan hogst
dar 40 procent av fritidshusen var utlandsagda. Andra regioner dar en stor del
av fritidshusen hade utlandska agare var Varmland med 24 procent. Gotland,
Sédermanland, Vastmanland, Stockholm och Uppsala var de regioner i Sverige
som hade lagst andel fritidshus med utlandska dgare, med mindre an en pro-
cent av bestandet.

M >10%
M 8-10%
W 4-8%
O 2-4%
O <2%
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FIGUR 57

Fordelning av fritidshus
per lan med utldndska
&gare fran Danmark

respektive Norge i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/ SCB
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Flest utlindska fritidshusigare
fran Norge

Under 2016 hade 11 711 fritidshus i Sverige agare fran Norge, i forsta hand
fritidshus i de vastra och norra delarna av landet. Flest fritidshus, 40 procent av
dessa, 1dg i Vastra Gotalands 1an. Darefter foljde Varmland med 32 procent och
Jamtland med narmare 12 procent. Under samma period hade 11 025 svenska
fritidshus danska dgare. Agandet var koncentrerat till regioner i soédra och vastra
Sverige. Flest hus 1ag i Kronoberg, 29 procent, foljt av Skane med narmare

25 procent.

H>10% Norge Danmark
M 8-10 %
M 4-8%
O 2-4%
O <2%
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FIGUR 58

Fordelning av fritidshus per
lan med utlandska dgare
fran Tyskland respektive
Nederlanderna i procent.

Kalla: Tillvaxtverket/ SCB
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Flest agare fran Tyskland och
Nederlinderna i soder och viister

Antalet fritidshus med tyska &gare var 10 111 under 2016. Agandet var koncentre-
rat till regioner i sddra och vastra Sverige. 20 procent av dessa lag i Kalmar lan,
16 procent i Vastra Gotaland och 13 procent i Kronoberg. De totalt 1 393 fritids-
husen med agare fran Nederlanderna var starkt koncentrerade till Varmland.

41 procent av husen 1ag i Varmland.

W >10% Tyskland
M 8-10 %
M 4-8%
O 2-4%
O <2%
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Vad ar turism?

Enligt Forenta Nationerna och den internationellt vedertagna definitionen
omfattar turism:

« manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser
* utanfor sin vanliga omgivning

« for kortare tid an ett ar

o for fritid, affarer eller andra syften.

Definitionen omfattar darmed i princip alla aktiviteter och den konsumtion som
ar direkt kopplad till resandet, inklusive affarsresandet.

Det ar den som konsumerar och inte vad som produceras som per definition
avgor vad som ar turism. Detta ska stallas mot den traditionella metoden att
redovisa olika sektorers, naringars eller branschers effekter pa ekonomin, dar
man mater effekterna fran produktionssidan. Den ekonomi som uppstar som
ett resultat av turism och resande fordelar sig pa en mangd olika branscher.
Men det ar i princip bara en bransch dar 100 procent av vardet kan hanforas
till turism och resande och det ar resebyra- och researrangorsledet. Av samma
skal ar det bara runt halften av hotell- och restaurangbranschens aktiviteter
som utgor en del av turismen eftersom resterande varde, framfor allt pa restau-
rangerna, uppkommer som ett resultat av lokalbefolkningens konsumtion och
darmed per definition inte ar turism.

Begreppsbildning

Begreppsbildningen ar en kritisk faktor for god informationskultur och kun-
skapsutveckling. Det ar svart att utveckla och arbeta med turismstatistik och
statistiskbaserad information om definitioner och begreppsbildningen inte ar
distinkt och inarbetad bade hos den som producerar och den som anvander
informationen. Férenta Nationernas varldsturismorganisation, UNWTO, (United
Nations World Tourism Organization), har i samverkan med flera internationella
organisationer utarbetat rekommendationer for de begrepp som anvands |
turismstatistiken. Rekommendationerna finns redovisade i publikationen *Turis-
mens begreppsnyckel” som finns att hamta pa www.tillvaxtverket.se/publikatio-
ner. Definitionerna for nagra av de grundlaggande begreppen redovisas nedan.
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Former av turism

Nar man talar om resor som passerar landsgranser delar man upp turismen i
tre bestamda grundformer: inhemsk turism, inkommande turism och utgaende
turism. “Land” i denna definition kan bytas ut mot region, kommmun eller annat
administrativt omrade.

| denna publikation sker redovisningen som summan av de inhemska och
inkommande volymerna i Sverige under rubriken "Turism i Sverige”. Den inkom-
mande turismen redovisas ocksa separat under avsnittet “Inkommande turism”

Inhemsk turism
Innefattar dem som har sin hemvist i ett givet land och reser i det landet.

Inkommande turism
Innefattar dem som reser i ett givet land och har sin hemvist i ett annat land.

| kapitlet “Internationell turism” redovisas volymerna i termer antal internatio-
nella ankomster.

Kallor till Fakta om svensk turism 2016

Nedan beskrivs kortfattat de kallor, undersdkningar och den statistik som
anvands i Fakta om svensk turism.

World Tourism Organization (UNWTO)

UNWTO ar baserad i Madrid. UNWTO samlar in, analyserar och publicerar data
om turismens utveckling pa global niva. UNWTO har ocksa i samverkan med
flera internationella organisationer utarbetat rekommendationer for de defini-
tioner och begrepp som anvands i turismstatistiken.

Satellitkontoberakningar for turismen (TSA)

Sverige har anslutit sig till den av Foérenta Nationerna internationellt vedertagna
definitionen av turism. Sedan 2000 mats turismens effekter pa ekonomi, export
och sysselsattning i Sverige genom s kallade satellitkontoberakningar, dar den
del av konsumtionen som harror fran turism fran de olika branscherna i national-
rakenskaperna samlas. Satellitkontot méater vardet av saval svenska som utland-
ska resendrers direkta konsumtion av svenska varor och tjanster. Metoden for
satellitkontoberakningar, Tourism Satellite Account (TSA) ar en internationellt
vedertagen metod som har arbetats fram av UNWTO i samarbete med OECD
och naringens organisationer. | Sverige gors berakningarna pa Tillvaxtverkets
uppdrag av Nationalrakenskaperna pa Statistiska centralbyran (SCB). I likhet
med 6vriga nationalrakenskaper revideras tidsserierna varje ar, darfor ar tidigare
tidsserier inte jamforbara med de senast publicerade uppgifterna.
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Resevalutastatistik i bytesbalansen

P4 Riksbankens uppdrag producerar Statistiska centralbyran (SCB) kvartalsvis
statistik om resevalutautvecklingen som en del i statistiken dver betalnings-
balansen. | resevalutastatistiken redovisas kdp och forsaljining av valuta.

Kop av svensk valuta skapar ett exportvarde och kdp av utlandsk valuta ett
importvarde. Svenskars utgifter vid resor utomlands ar darmed lika med import
och utlandska besokares utgifter i Sverige ar lika med export. SCB har nyligen
reviderat tidsserierna for resevalutan.

Inkvarteringsstatistik

Inkvarteringsstatistiken ar en del av Sveriges officiella statistik och produceras
pa Tillvaxtverkets uppdrag av SCB. Statistiken omfattar boende pa hotell, stug-
byar, vandrarhem, campingplatser och kommersiellt férmedlade privata stugor
och lagenheter (SolL). Den visar bland annat volymer fér antal dvernattningar
(gastnatter), gastens nationalitet, antal salda rum, genomsnittlig rumsintakt och
beldggningsgrad fordelade dver tid och for olika delar av Sverige. Varje manad
lamnar drygt 4 000 anlaggningar data. Statistiken aterrapporteras till dem som
lamnat uppgifter. SCB publicerar pa Tillvaxtverkets uppdrag delar av inkvarte-
ringsstatistiken i en statistikdatabas som finns fritt tillganglig pa internet. Data
pa kommunniva eller for andra speciella indelningar kan bestéllas direkt hos
SCB.

Gasthamnsstatistik

Gasthamnsstatistiken samlas in av Riksforeningen Gasthamnar Sverige pa
uppdrag av Tillvaxtverket. Statistiken, som visar batnatter (en bat en natt) och
dvernattningar (en gast en natt) fordelade pa region och gastens hemland,
samlas in i klassificerade gasthamnar l1angs de svenska kusterna och redovisas
arligen.

Gasthamnsstatistiken fran ar 2015 och framat ar inte jamforbar med tidigare ar

till foljd av att Riksféreningen Gasthamnar i Sverige har bytt insamlingsmetod
mellan 2014 och 2015 i syfte att 6ka kvaliteten i statistiken.

Statistik om fritidshus

Statistiska Centralbyran (SCB) sammanstaller statistik dver dgandet av fritids-
hus i Sverige. Uppgifterna innehaller information om &garens nationalitet och
var i landet fritidshusen ar belagna.

ICCA-statistik

International Congress and Convention Association, ICCA, redovisar arligen
internationell statistik dver moten som aterkommer regelbundet och har dver
50 deltagare.



DEFINITIONER OCH KALLOR

64

Kaéllor

Tillvaxtverket

Samt uppgifter fran:

World Tourism Organization (UNWTO)
Nationalrédkenskaperna (NR) vid SCB

Sveriges Riksbank/SCB

Riksforeningen Gasthamnar i Sverige (RGS)

Statistiska Centralbyran (SCB)

International Congress and Convention Association (ICCA)
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Tel 08-6819100
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verket

Vi stiirker Sverige genom att stirka
foretagens konkurrenskraft

Tillvaxtverket ska skapa sa bra forutsattningar som mojligt for foretag i hela
landet att vara konkurrenskraftiga. Det innebar att vi dppnar dorrar och river
barriarer - for ett Sverige dar fler foretag vill, kan och vagar.

Kunskap, natverk och finansiering ar vara viktigaste verktyg. Tillvaxtverkets
insatser skapar direkta resultat hos de foretag och aktdrer som vi samverkar
med, men dven forutsattningar for foretag och regioner att mota framtidens
utmaningar. Vart storsta enskilda uppdrag ar att bidra till att EU-medel
investeras i projekt for regional konkurrenskraft och sysselsattning.
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