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FORORD

Forord

Turismen spelar en allt viktigare roll i samhallsutvecklingen, sarskilt i en tid praglad
av global osakerhet. Genom att framja moten mellan manniskor, 0ka forstaelsen och
bidra till ekonomisk tillvaxt starker turismnaringen Sveriges attraktivitet.

Tillvaxtverket har under de senaste aren fokuserat pa att utveckla metoder och
forbattra kvaliteten i turismstatistiken. Denna rapport samlar arets data och utgor
ett viktigt underlag for att synliggdra turismens betydelse och potential. Det finns
en stor efterfrdgan pa statistik och analys som stod for styrning, beslutsfattande och
utvecklingsinsatser. Okad kunskap om turismens utveckling &r en forutsattning for
arbetet med att utveckla turismen.

Sedan januari 2025 ar Tillvaxtverket officiell statistikmyndighet fér turism och kan,
utdver inkvarteringsstatistiken, nu aven inkludera turismrakenskaperna i den officiella
turismstatistiken. For forsta gangen kunde vi under aret presentera kommunala och
regionala turismrakenskaper, dar berdkningar har gjorts med en ny metod som
bygger pa Big Data fran kortforetag.

Den svenska turismen har under 2024 aterhamtat sig kraftigt, och Sverige har en
stark stallning som turismland i en internationell jamférelse.

Turismen i siffror kommer att vara det kunskapsunderlag som arligen samlar den
turismstatistik som Tillvaxtverket har tagit fram under dret. Rapporten ar en viktig
del av myndighetens arbete med att starka svensk turism och besodksnaring.

Stockholm i december 2025

Tim Brooks
Avdelningschef Tillvaxtverket



SAMMANFATTNING

Sammanfattning

Tillvaxtverket ansvarar for kunskapsutveckling och samordning
inom turism samt ar officiell statistikmyndighet fér turism
sedan 2025.

Turismen i siffror sammanstaller den turismstatistik som
Tillvaxtverket arligen tar fram och utgor en central del

I myndighetens uppdrag att frdmja en kunskapsbaserad
utveckling av svensk turism. Rapporten sammanfattar
statistik for 2024 och publicerades tidigare under namnet
Fakta om svensk turism.

Turismkonsumtionen tillbaka pa nivaer fore pandemin

Ar 2024 uppgick den totala turismkonsumtionen i Sverige till 456 miljarder kronor

(i 2023 ars priser), varav huvuddelen kom fran svensk inhemsk turism (330 miljarder)
och resten, 126 miljarder, fran utlandska besdkare. Darmed har turismkonsumtionen

i fasta priser ater natt samma niva som fore pandemin 2019. Efter det kraftiga fallet
2020 har en gradvis dterhamtning skett; under 2024 6kade turismkonsumtionen
med 17 miljarder kronor jamfort med féregdende &r, motsvarande 4 procent. Okningen
var sarskilt markbar inom den inhemska turismen, vilket tyder pa att fler svenskar
semestrade pa hemmaplan. Vilket kan ha paverkats av inflationen under aret.
Samtidigt har utlandska bestkares andel dterhamtat sig och ligger nu ndgot hogre
an fére pandemin.

miljarder kronor
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Turismens bidrag till BNP fortsatter att vdxa

Turismens bidrag till samhallsekonomin ar tillbaka pa nivaer i paritet med tiden fore
pandemin. Turismens foradlingsvarde motsvarade 2,8 procent av Sveriges BNP ar 2024,
en 6kning med 0,2 procentenheter jamfért med 2023 och nagot under andelen 2019.
Det direkta foradlingsvardet uppgick till 172 miljarder kronor, vilket for forsta gangen
sedan pandemin dverstiger nivan fran 2019. Turismbranschernas ekonomi, som foll

mer an ekonomin i 6vrigt 2020, har sedan vuxit snabbare an samhallsekonomin i stort
under aterhamtningsperioden. Sedan 2021 har turismens foradlingsvarde dkat procent-
uellt mer per ar &n BNP, dven om utvecklingen utgar fran det laga utgangslaget 2020.

Sysselsattningen stabil men &nnu under 2019 ars nivaer

Turismens aterhamtning marks aven pa arbetsmarknaden, &ven om sysselsattningen
annu inte helt natt upp till nivaerna fore 2020. Under 2024 arbetade i genomsnitt
154 000 personer med att mota turistrelaterad efterfragan, i stort sett oforandrat
jamfért med aret innan. Det motsvarar 2,9 procent av samtliga sysselsatta i Sverige.
Andelen ligger darmed nagot under aret 2019 men har stabiliserats. Hotell-

och logiverksamhet &r den stdrsta branschen inom turismen med omkring 37 600
sysselsatta, foljt av detaljhandel (32 700) och restaurangbranschen (27 000). Inom
flera servicebranscher som kultur, sport och transport, syns en fortsatt 6kning av
sysselsattningen under aret.

Fler gastnétter och 6kade logiintakter

Ar 2024 var ett stabilt och starkt ar for turismen med totalt omkring 69 miljoner
gastnatter, dver nivan fran 2019. Aterhdmtningen drevs framst av utlandska besdkare,
sarskilt fran Tyskland, Norge och Danmark, aven om svenska gaster fortfarande stod
for merparten av 6vernattningarna (50,1 miljoner). Hotell dominerade som boendeform
med 41,9 miljoner gastnatter och 83 procent av logiintdkterna. De samlade logiintakterna
uppgick till 39 miljarder kronor, vilket ar i niva med foregaende ar. Hotellen fortsatte

sin starka utveckling med 32,5 miljarder kronor i intakter, nastan tillbaka pa toppnivan
fran 2019. Stugor och lagenheter(SOL) samt camping visade den starkaste tillvaxten,
medan stugbyar och vandrarhem lag ndgot under nivaerna fore pandemin.

Svenskarnas resande dkar bade hemma och utomlands

Svenskarnas resande fortsatte att 6ka under 2024. Totalt genomférdes omkring

171 miljoner resor, varav 143 miljoner inom Sverige och 27 miljoner till utlandet. Okning-
en galler framfor allt fritidsresor, som stod fér 86 procent av alla resor, medan arbets-
resorna minskade till 14 procent. Minskningen av arbetsresor kan forklaras av 6kad digi-
talisering, storre hallbarhetsfokus och ekonomiska faktorer som gjort arbetsgivare mer
restriktiva med resor. Fritidsresandet 6kade daremot bade i antal och andel - sarskilt
dagsresor, som stod for 57 procent av alla inrikesresor. Nar svenskar évernattar inom
landet sker det oftast hos slakt eller vanner (35 procent) eller i eget eller lanat fritids-
hus (27 procent). Utlandsresandet 6kade kraftigt jamfort med 2022; de mest populara
resmalen var Danmark, Finland, Norge, Tyskland och Spanien.
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Nordiska gastnatter utomlands enligt Inkvarteringsstatistik fran Eurostat

Svenskarna genomférde totalt 23,5 miljoner gastnatter utomlands under 2024, till
lander som rapporterar in Inkvarteringsstatistik till Eurostat, vilket motsvarar drygt
2,2 gastnatter per invanare. Det ar en kraftig 6kning jamfort med pandemiaren, dven
om nivan ligger nagot lagre an for vara nordiska grannar. Danmark och Norge hade
fler gastnatter per invdnare, medan Finland 1dg pa ungefar samma niva som Sverige.
Spanien var det dverlagset popularaste resmalet och stod for omkring 25 procent av
alla svenska gastnatter utomlands, foljt av Grekland (17 procent) och Italien (11 procent).
Tillsammans stod de tio mest besodkta landerna for mer an 80 procent av svenskarnas
totala utlandsgéastnatter. Svenskar reser darmed pd ett liknande satt som 6vriga
nordbor, med Medelhavslanderna som dominerande destinationer. Jamfort med fore
pandemin har Spanien, Italien och Grekland fortsatt behalla sina starka positioner.

Turismen mellan de nordiska landerna ar fortsatt omfattande, och Sverige tar emot fler
nordiska turister an vad svenskarna gor utlandsresor till grannlanderna. Framfoér allt
kommer manga besokare fran Norge. Nastan 18 procent av norrmannens utlandsnatter
spenderades i Sverige 2024, medan endast omkring 5 procent av svenskarnas utlands-
natter tillbringades i Norge. Monstret bekraftar Sveriges starka stalining som resmal

i Norden.

Sveriges stallning som turistland

Internationellt sett har Sveriges turism under senare ar haft en stabil men mattlig
ekonomisk betydelse jamfort med manga andra lander. Turismens andel av BNP har
de senaste aren legat runt 2-3 procent, vilket placerar Sverige i niva med flera nordiska
och vasteuropeiska lander, men klart under sydeuropeiska turistnationer. Fére pandemin
(2019) stod turismen for 2,5 procent av BNP enligt UN Tourism:s tidigare statistik; under
pandemin sjonk andelen kraftigt, men den &r nu pa vag tillbaka mot tidigare nivaer.

Aven matt i exportvarde har Sverige en relativt stark position. Turismexporten, det vill
saga utlandska besdkares konsumtion i Sverige, uppgick 2024 till 126 miljarder kronor,
vilket &r mer an under 2019 i fasta priser. Den svenska turismen karaktariseras av en
hog andel inhemsk konsumtion, med god regional spridning. Den svaga kronan under
aret kan ha gjort Sverige mer attraktivt for utlandska besokare, sarskilt fran Europa,
vilket i sin tur kan ha bidragit till den 6kade efterfrdgan.

Sammantaget har den svenska turismen
aterhamtat sig till och med 2024

Turismkonsumtionen och BNP-andelen ligger pa eller néra nivaerna fran 2019. Gast-
natterna har natt rekordnivaer och logiintékterna ar stabila. Svenskarnas resandes
struktur har férandrats, med farre arbetsresor och ett dkat intresse for resor i Sverige.
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TURISMRAKENSKAPER

Kapitel 1

Turismrakenskaper

TURISMRAKENSKAPERNA

Sedan ar 2000 mats
turismens effekter pa
ekonomi, export och
sysselsattning i Sverige.
Uppgifterna ar sa kallade
satellitkontoberakningar,
dar den del av konsumtionen
som harror fran turism

fran de olika branscherna

i nationalrakenskaperna
samlas. Satellitkontot/
Turismrakenskaperna

mater vardet av svenska och
utlandska resenarers direkta
konsumtion av svenska
varor och tjanster. Metoden
for satellitkontoberakningar,
Tourism Satellite Account
(TSA) har arbetats fram av
UN Tourism i samarbete
med OECD och naringens
organisationer. | Sverige
gors berakningarna av SCB
pa uppdrag av Tillvaxtverket.

For att sammanstalla
Turismrakenskaperna an-
vands bland andra
nationalrakenskaperna och
olika undersokningar fran
SCB och Tillvaxtverket.

Mer information finns pa
Tillvéxtverkets hemsida

Turismen i Sverige genererar effekter pa bade svensk ekonomi
och sysselsattning i Sverige. De nationella turismrakenskaperna
illustrerar turismens effekter under 2024.

Turismrakenskaper

Turismkonsumtion i Sverige 6kade 2024 i jamforelse med aret innan. Svenska turister
stod for den storsta delen av konsumtionen. Turismens andel av BNP uppgick till

2,8 procent vilket ar ndgot lagre dn andelen innan pandemin. Aven sysselséttningen
till foljd av turism var nagot lagre &n innan pandemin.

Storsta del turism ar inhemsk turism

Ar 2024 uppgick den totala turismkonsumtionen i Sverige till 483 miljarder i l[dpande
priser.! Summan motsvarar 456 miljarder kronor i fasta priser med 2023 som referensar?
(Figur 11). Merparten av denna konsumtion kom fran inhemsk turism, det vill sdga
svenskars egen turismkonsumtion i Sverige. Totalt uppgick den inhemska turismen

till 330 miljarder kronor ar 2024. Resterande 126 miljarder kronor kom fran utlandska
besokare.

Under pandemins forsta ar 2020 minskade turismkonsumtionen i Sverige kraftigt.
Aterhdmtningen har tagit tid, och det &r forst 2024 som turismkonsumtionen i fasta
priser &ter nar nivan fran 2019. Aven delen av den totala turismkonsumtionen som kom
fradn utlandska besokare minskade markant under coronapandemin - en nedgang med
nara 10 procentenheter. Fran och med 2022 har denna andel terhdmtat sig och ligger
nu hégre an den gjorde 2019.

1 Vidare i kapitlet anges endast fasta priser om inte annat anges.
2 Samtliga fasta priser &r beraknade med referensar 2023.


https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/turismrakenskaperna.2127.html
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Figur 1.1
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

Den totala turismkonsumtionen 2024 dkade med 17 miljarder kronor i fasta priser
jamfort med foregdende ar (Figur 11). Det motsvarar en 6kning pa 4 procent pd ett ar
(Figur 1.2). Mellan 2023 och 2024 6kade konsumtionen bade for den inhemska turismen
och for den utlandska turismen i Sverige. Sett fran 2019, aret innan coronapandemin kom,
har konsumtionen kopplat till den utlandska turismen dkat med tio procent, medan den
minskat for den inhemska.

Figur 1.2
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Figur 1.3
Fordelning av svenska och utlandska

turisters konsumtion per typ av
utgift, ar 2024 i I6pande priser

Figur 1.4
Andel av de svenska hushallens

konsumtion som spenderas pa
turism i Sverige
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Varuinkép star fér den storsta andelen av turismkonsumtionen

Turismkonsumtionen i Sverige kan delas in i olika typer av utgifter. Den storsta delen
utgdrs normalt av inkdp av varor (till exempel drivmedel, klader, skor och livsmedel).
Sa var fallet dven 2024 da varuinkop stod for 38 procent av den totala turism-
konsumtionen (Figur 1.3). Darefter foljde utgifter for olika tjanster som inkvartering,
flygresor samt restaurangbesok, vilka utgjorde 12, 9 respektive 8 procent av turism-
konsumtionen.

Il Varor

Inkvartering

6% B Fiyg
38%

3%2% 2%

5%

Restaurang
Il Resebyra

Ovriga transporter
I Fritidshus
I Ovrigt

Sport och fritid
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I Hyrbil, etc

7%

7%'

8%

9% 12%

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

De svenska hushallens utgifter for turism i Sverige

Turismkonsumtionen utgors bade av foretagens utgifter for arbetsresor och av hushal-
lens utgifter for privatresor. | Figur 1.4 visas turismens andel av de svenska hushallens
totala konsumtion. 2024 utgjordes 9,5 procent av hushallens utgifter av turismkonsum-
tion i Sverige. Fére coronapandemin (2019) lade svenska hushall 9,6 procent av sina
utgifter pa turism i Sverige. Under 2020 och 2021 minskade denna andel, men darefter
har den ater 6kat. Framfor allt 6kningen under 2022-2024 har gjort att andelen i stort
sett &r tillbaka pa samma niva som 2019.

— TUrSM | Sverige

9,6N 95%

81% 81% 83% 8:8%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Figur 1.5

Turismens foradlingsvarde som
andel av BNP per ar.
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Turismens andel av BNP 6kade 2024

Turisters efterfrdgan pa varor och tjanster ger upphov till aktivitet i svenska foretag for
att mota denna efterfragan. Turismens bidrag till samhallsekonomin mats genom dess
foradlingsvarde. Férenklat ar foradlingsvarde skillnaden mellan ett féretags intakter
(foérsaljning av varor och tjanster) och kostnader (fér inkdpta varor och tjanster). Det
ar fran foradlingsvardet som léner och vinster kan betalas ut. Bruttonationalprodukten
(BNP) utgdr summan av foradlingsvardena for hela samhallet samt skatter och
subventioner.

Turismens andel av hela Sveriges BNP uppgick 2024 till 2,8 procent (Figur 1.5), vilket

ar en 6kning med 0,2 procentenheter sedan ar 2023. Jamfort med 2019 &r andelen
0,1 procentenhet lagre, men andelen har 6kat kontinuerligt sedan 2020.

—— Andel av BNP (%)
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Turismen vdxer snabbare én évriga ekonomin

Ar 2020 minskade turismens foradlingsvarde som andel av BNP med 0,9 procenten-
heter jamfort med aret innan (Figur 1.6). Nedgangen var storre an for ekonomin som
helhet (BNP), eftersom coronapandemin slog extra hart mot turistbranscherna. Fran
och med 2021 har turismens foradlingsvarde dkat varje ar - procentuellt sett snabbare
an BNP. Ar 2024 uppgick turismens foradlingsvarde till 172 miljarder kronor, och for
forsta gangen sedan fore pandemin dversteg vardet nivan fran 2019.

Den kraftiga procentuella tillvaxten relativt ekonomin totalt boér ses i ljuset av den djupa
nedgangen under pandemidren. Tillvaxten fran och med 2021 utgar fran de ovanligt
ldga nivaerna under 2020.

Figur 1.6
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Figur 1.7

Foradlingsvarde fran turism per
bransch ar 2022 och 2023

13

Detaljhandel och hotell- och logiverksamhet har hdgst fordadlingsvarde

Turismens foradlingsvarde genereras av flera olika branscher. Den senaste statistiken
som fordelar foradlingsvardet per bransch avser ar 2023. Det aret var detaljhandeln
samt hotell- och logiverksamhet de branscher som bidrog med storst féradlingsvar-
de kopplat till turism. Deras foradlingsvarde uppgick till 18,8 respektive 18,3 miljarder
under &r 2023 (Figur 1.7). | storleksordning foljer fritidshus samt mat och dryckesserve-
ring. (12,2 respektive 11,6 miljarder kronor).

Den tydligaste skillnaden mellan 2022 och 2023 ar 6kningen for resebyraer och rese-
arrangdrer med 4,5 miljarder. Aven fritidshus samt hotell och logiverksamhet har 6kat
med 1,7 respektive 1,5 miljarder.

Turismkonsumtion sker &ven i manga dvriga branscher som inte definieras som renod-
lade turismbranscher. Totalt genererade dessa 6vriga branscher ett turismrelaterat
foradlingsvarde pa 26,3 miljarder kronor (2023). Turister konsumerar varor och tjanster
aven i branscher som inte klassas som turismbranscher. Exempel pa sadana ar person-
transporter pa vag samt olika typer av detaljhandelsvaror.

I 2023 2022

Ovriga branscher
Detaljhandel

Hotell- och logiverksamhet
Fritidshus

Mat- och dryckesservering
Resebyaer och researrangérer
Jarnvéagstransport av passagerare
Uthyrning av transportmedel
Sjotransport av passagerare
Vagtransport av passagerare
Kultur

Sport och fritid

Lufttransport av passagerare
0 5 10 15 20 25 30

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper Miljarder SEK
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Figur 1.8

Andel av totalt foradlingsvarde
i respektive turismbransch som
ar en direkt effekt av turisters
konsumtion ar 2023
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Foéretagen inom turismbranscherna bidrar till samhallsekonomin i olika grad. Det &r
viktigt att notera att hela foradlingsvardet i en bransch inte kommer fran turism; en del
av intakterna i dessa foretag kommer fran lokalbefolkningens konsumtion (det vill séga
personer som bor eller arbetar pa platsen).

| Figur 1.8 visas hur stor andel av foradlingsvardet fran respektive bransch som harror
fran turism. Storst var andelen inom fritidshus 2023 dar 100 procent av foradlingsvardet
ar definierat som turism. Aven branscherna resebyrder och researrangérer samt luft-
transport hade mycket hog turismrelaterad andel (96 procent respektive 93 procent).

Samtidigt utgodr turismen inom detaljhandeln, trots hdga absoluta belopp, en
forhallandevis liten andel av branschens totala foradlingsvarde. Endast 11 procent av
detaljhandelns foradlingsvarde 2023 kom fran turism.

2023

Fritidshus

Resebyaer och researrangorer
Lufttransport av passagerare
Jarnvagstransport av passagerare
Hotell- och logiverksamhet
Sjoétransport av passagerare
Uthyrning av transportmedel
Sport och fritid

Mat- och dryckesservering
Kultur

Detaljhandel

Vagtransport av passagerare

Ovriga
0% 20% 40% 60% 80% 100 %

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper



TURISMRAKENSKAPER

Figur 1.9
Inhemsk, inkommande och

utgdende turism samt nettoexport
av turism
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Negativ nettoexport av turism

Turismen bestar av tre kategorier: inhemsk turism, turismexport och turismimport.
Inhemsk turism ar svenskars turism inom Sverige. Turismexport avser utlandska turisters
konsumtion i Sverige, och turismimport ar svenskars turismkonsumtion i utlandet.

For turismbranscherna har den inhemska turismen varit viktigast under lang tid.

Ar 2024 uppgick den inhemska turismkonsumtionen till 330 miljarder kronor, vilket &r
mer an turismexporten och turismimporten tillsammans. Turismexporten (utlandska
besdkares konsumtion i Sverige) var 126 miljarder kronor och turismimporten (svenskars
konsumtion utomlands) 168 miljarder kronor under 2024 (Figur 1.9).

Under pandemins forsta ar minskade alla tre typerna av turism, men redan aret darpa
boérjade de dka igen. Bade turismexporten och turismimporten har dterhamtat sig och
Oversteg 2024 nivan 2019. Ser vi till de senaste tva dren (2023-2024) dkade inhemsk
turism med 5 procent, turismexporten med 2 procent och turismimporten med 3 procent.
Detta tyder pa att svenskar i hdgre utstrackning valde att semestra inom landet 2024
istallet for att resa utomlands, mojligen paverkat av den hoga inflationen.

Turismens nettoexport ar skillnaden mellan turismexporten och turismimporten. Sverige
har sedan lange haft en negativ nettoexport av turism, vilket innebar att svenskar
spenderar mer pa turism utomlands &n vad utlandska turister spenderar i Sverige. Den
negativa nettoexporten var som storst 2019, men minskade kraftigt 2020 bara for att
sedan Oka igen varje ar.

I Turismimport Turismexport I Inhemsk turism I Nettoexport

350

300

250

200

150

Miljarder SEK

100

50

-50

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Figur 1.10

Turismens medelantal sysselsatta
och arbetade timmar (1 000-tal)

Figur 1.1

Turismens andel av medelantal
sysselsatta och arbetade timmar
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Sysselsattning inte tillbaka pa nivaer fére coronapandemin

Ett av turismens bidrag till ekonomin ar de jobb som skapas bade inom typiska turism-
branscher och i andra branscher. Under 2024 arbetade i genomsnitt 154 000 personer
med att tillgodose turisternas efterfragan pa varor och tjanster (Figur 110). Det &r i
stort sett oférandrat jamfort med 2023.

Antalet arbetade timmar kopplat till turism uppgick till 231 miljoner under 2023, en
6kning med 0,3 procent fran foregdende ar. Utvecklingen av antalet arbetade timmar
och medelantalet sysselsatta har foljt varandra fran 2020 och framat. Ar 2019 avvek
monstret nagot, med ndgot fler sysselsatta i forhallande till antalet arbetade timmar.

e Antal arbetade timmar (miljontal) Medelantal sysselsatta under aret
300
250 ~
200 \‘ —
150
100
50
0
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

Sysselsatta inom turism utgjorde 2,9 procent av alla sysselsatta pa arbetsmarknaden
ar 2024 (Figur 111). Jamfért med foregdende ar var andelen 0,1 procentenheter hogre.
Andelen har nastan kommit i kapp nivderna fére pandemin - ar 2019 var motsvarande
andel 3,0 procent, alltsd 0,1 procentenhet hégre an 2024.

Aven turismens andel av det totala antalet arbetade timmar i ekonomin har féljt en lik-
nande trend. Denna andel var oférandrad mellan 2023 och 2024, och ligger fortfarande
0,3 procentenheter under nivan 2019.

e Arbetade timmar Medelantal sysselsatta under aret
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Flest sysselsatta inom hotell- och logi

Antalet sysselsatta inom turism var som stérst inom hotell- och logiverksamhet med
37 600 sysselsatta under &r 2024 (Figur 1.12). Darefter foljer detaljhandeln med 32 700
sysselsatta samt mat- och dryckesservering med 27 000 sysselsatta.

Utvecklingen i de olika branscherna har fluktuerat en del ¢ver de tre dren. Ett fatal har
haft en kontinuerlig 6kning (Sport och fritid, jarnvagstransport, kulturbranschen samt
vagtransport). | manga branscher gar det att se en viss minskning mellan 2023-2024.

Figur 1.12
I 2022 2023 [ 2024

Turismens medelantal sysselsatta
per bransch Hotell- och logiverksamhet

Detaljhandel

Mat- och dryckesservering
Ovriga

Resebyaer och researrangorer
Sport och fritid
Jarnvagstransport av passagerare
Kultur

Lufttransport av passagerare
Sjétransport av passagerare
Végtransport av passagerare
Uthyrning av transportmedel

Fritidshus*

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000 35000 40000

*Branschen kan av sin natur inte ha sysselsatta
Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Kapitel 2

Inkvarteringsstatistiken

*Under 2024 registrerades
ovanligt manga géastnatter
med okant hemland till

foljd av ett tekniskt fel i en
bokningsplattform. Felet
paverkade bade svenska och
utlandska gastnatter och gor
att jamforelser mellan aren
kan vara osakra.

Om uppgifterna hade
kategoriserats korrekt skulle
troligen bade svenska och
utlandska gastnatter bada
varit lite hogre. Det innebar
att minskningar mellan 2023
och 2024 kan vara 6ver-
skattade, medan 6kningar
kan vara underskattade. For
jamfoérelser inom 2024, dar
andelar anvands, kan felet
paverka proportionerna i
bada riktningar.

TILLVAXTVERKETS
INKVARTERINGSSTATISTIK
Uppgifterna kommer fran
Tillvaxtverkets inkvarterings-
statistik och ar en del av
Sveriges officiella statistik.
Statistiken redovisar gast-
natter, kapacitet, belaggning
samt gasternas hemlander for
hotell, stugbyar, vandrarhem,
kommersiellt formedlade
privata stugor och lagen-
heter (Sol) samt camping-
platser i Sverige. Fran 2021
publiceras uppgifterna i
Tillvaxtverkets statistikportal
och uppdateras manadsvis.
Dar finns aven ytterligare
statistik om inkvartering,
beldggning och logiintakter.
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Gastnatter, det vill sdga dvernattningar, ar en viktig del av
turismen. Tillvaxtverket foljer manadsvis utvecklingen genom
den officiella inkvarteringsstatistiken.

2.1. Overnattningar i Sverige*

Ar 2024 var ett stabilt & for svensk turism med totalt 69 miljoner gastnatter, dver
nivderna fran innan pandemin (2019). Aterhdmtningen drevs framst av utlandska
besokare, sarskilt fran Tyskland, Norge och Danmark. Hotellen dominerade med
41,9 miljoner gastnatter och 83 procent av logiintakterna. Stugor och lagenheter
(Sol) samt campingar visade starkast tillvaxt, medan stugbyar och vandrarhem
utvecklades svagare och 1&g ndgot under nivaerna innan pandemin.

Utlandska gédstnatter driver aterhdmtningen

Ar 2024 uppgick det totala antalet gastnatter i Sverige till 69,0 miljoner (Figur 2.1).
Av dessa var 50,1 miljoner svenska gastnatter, det vill séga gastnatter fran svenska
turister, medan 16,8 miljoner gastnatter var av utlandska besokare. Ovriga 2,1 miljoner
poster saknar uppgift om hemland.

Under 2020 minskade antalet gastnatter drastiskt pa grund av coronapandemin,
sarskilt bland utlandska besokare. Aterhdmtningen bérjade 2021 och har fortsatt under
de foljande &ren. Ar 2024 18g det totala antalet gastnatter ndgot hdgre an 2019 &rs niva.

Det ar framfor allt antalet utlandska gastnatter som har dkat under de senaste tre
dren (2022-2024). Ar 2024 stod svenska gastnatter for cirka 73 procent av det totala
antalet gastnatter medan utlandska gastnatter stod for cirka 24 procent (resterande
var fran okant hemland). Denna fordelning av gastnatterna liknar den som var fore
pandemin.


https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=d15ce2eb-f9e1-437d-be30-1f175e6c6497
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=d15ce2eb-f9e1-437d-be30-1f175e6c6497
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Figur 2.1
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Fortsatt 6kning av utldndska géstnatter fran de stérsta marknaderna

Figur 2.2 visar de tio storsta utlandsmarknaderna fér gastnatter till Sverige. For de fyra
stérsta marknaderna, Tyskland, Norge, Danmark och USA, 6kade antalet gastnatter
under 2024 jamfort med foregaende ar. Under vintersasongen, som stracker sig fran
januari till och med april, 6kade besok fran danska gaster med 20 procent jamfort med
motsvarande period 2023. Den svenska vinterturismen var generellt mycket popular
bland utlandska besdkare under 2024.

Okningen av antalet utlandska gastnatter kan delvis forklaras av valutaeffekter och
den svenska kronans svaga stallning relativt till Euron, vilket troligtvis gjorde det mer

fordelaktigt for utlandska turister att resa till Sverige.

Figur 2.2

2023 2024

Géastnatter fran de 10 storsta

utlandska marknaderna

inom samtliga boendeformer Tyskland
2023-2024, procentuell
forandring 2024 jamfort
med 2023.
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*Procentuell forandring ar 2024 jamfort med ar 2023
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.3
Géastnatter fran de fem storsta

utldndska marknaderna inom samtli-
ga boendeformer, 2008-2024.
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For de fem storsta marknaderna ar antalet gastnatter tillbaka och forbi 2019 ars nivaer.
Det &r endast antalet gastnatter fran Norge som inte riktigt har terhamtat sig (Figur 2.3).

Tyskland &r fortsatt Sveriges storsta utlandsmarknad vad géller gastnatter. Ar 2024
registrerades 3,6 miljoner gastnatter fran Tyskland, vilket motsvarar omkring 21 procent
av alla utldndska gastnatter gjorda i Sverige. Vidare &r Norge den andra stérsta utlandska
marknaden med 3,3 miljoner gastnatter och tillsammans sarskiljer sig dessa tva lander
markant fran de dvriga tre listade landerna.
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Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.4

Svenska och utlandska gastnatter

per manad inom samtliga boende-

former 2024.
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Flest gastnatter under sommaren

I likhet med tidigare ar var antalet 6vernattningar i Sverige under aret som hogst under
sommarmanaderna juni, juli och augusti (Figur 2.4). Totalt uppgick antalet gastnatter
under denna period till 29,0 miljoner, vilket motsvarar ungefar 43 procent av arets alla
gastnatter.

Bade de svenska och utlandska gastnatterna nadde sina toppar i juli, med 9,2 miljoner
svenska gastnatter och 3,9 miljoner utlandska gastnatter. Detta motsvarar ungefar

18 procent av arets gastnatter gjorda utav svenskar och 23 procent av alla de utlandska
gastnatterna.

[l Sverige [ Utlandet

Miljoner gastnatter

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.5

Gastnéatter per manad inom
samtliga boendeformer 2022-2024,
procentuell férandring 2024 jamfort
med 2023.
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Gastnatterna 6kade under storre delen av 2024

Jamfort med 2023 dkade antalet gastnatter under storre delen av 2024, framfoér allt
under vintersasongen (Figur 2.5). Den storsta manatliga forandringen noterades i april
dar antalet gastnatter minskade med cirka 10 procent jamfort med 2023, vilket troligtvis
beror pa att paskhelgen infoll i mars under 2024. Det tidigare némnda moénstret med
sommaren som den mest populdra perioden kvarstdr da antalet gastnatter ar som
hogst i Sverige under den perioden.

2022 [N2023 2024

Miljoner gastnatter

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Ju

*Procentuell férandring ar 2024 jamfért med ar 2023
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Narmare haélften av alla gastnatter spenderades i storstadsldnen

Flest gastnatter under 2024 registrerades i Stockholms Ian, totalt 15,4 miljoner stycken.
Déarefter foljer Vastra Gotalands 1an med 11,2 miljoner och Skane 1an med 6,9 miljoner
(Figur 2.6). Tillsammans stod de tre storstadslanen for omkring 48 procent av samtliga
gastnatter under aret, vilket &r i niva med 2023.

Samtidigt syns en relativ 6kning i ldan som Dalarna, Norrbotten och Varmland, dar
manga av landets skidorter finns. Detta kan hdnga samman med den for 2024 6kade
vinterturismen. | J&mtlands l&n, som ocksa har flera populara skidorter, noterades
daremot en viss minskning av antalet gastnatter.

Figur 2.6
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procentuell férandring 2024

jamfort med 2023. Vastra Gotaland

Stockholm 1%
Skane

Dalarna
Kalmar
Halland
Norrbotten
Jamtland
Varmland
Ostergotland
Vasterbotten
Jonkoping
Gavleborg
Vasternorrland
Orebro
Uppsala
Sédermanland
Blekinge
Kronoberg

Gotland

Véastmanland

0 5 10 15 20
Miljoner gastnatter

*Procentuell forandring ar 2024 jamfért med ar 2023
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.7

Procentuell férandring i utldandska

gastnatter 2024 jamfort med 2023.
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Okning av utldndska gastnatter i flera lan

Jamfort med 2023 6kade antalet utldandska gastnatter i 14 1an under 2024 (Figur 2.7).
Den storsta 6kningen noterades i Uppsala lan, dar antalet utlandska gastnatter dkade
med 30 procent. Aven Dalarnas 1an hade en tydlig uppgang pa 18 procent. Den storsta
minskningen av utlandska gastnatter skedde i Vasternorrlands lan, dar antalet minskade
med 12 procent jamfort med aret innan.
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Figur 2.8

Gastnatter per 1an inom samtliga
boendeformer 2024 med andel
svenska och utlandska gastnatter
(procent).
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Stora skillnader i andelen utldndska gdstnatter mellan ldnen

Fordelningen mellan svenska och utlandska gastnatter varierar tydligt mellan lanen
(Figur 2.8). Kronobergs 1an hade den hégsta andelen utlandska gastnatter med

45 procent, foljt av Stockholms, Norrbottens och Varmlands lan, dar andelen &g
omkring 35 procent. Vastmanlands, Gavleborgs och Sédermanlands lan hade de lagsta
andelarna utlandska gastnatter med 9, 11 och 12 procent respektive. Noterbart ar att
Kronoberg och Vastmanland har ungefar lika manga gastnatter till antalet men valdigt
olika profiler vad galler svenska kontra utlandska gastnatter.

Ml Andel svenska gastnatter [l Andel utlandska gastnatter
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Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.9

Gastnatter per boendeform
2008-2024.
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Hotell dominerar som boendeform

Overnattningar registreras i fem olika boendeformer: hotell, campingar, vandrarhem,
stugbyar samt SoL (kommersiellt férmedlade privata stugor och ldagenheter). Det gérs
flest gastnatter vid hotellen med runt 41,9 miljoner féljt av camping med 16,7 miljoner
gastnatter (Figur 2.9). Under 2024 utgjorde gastnatterna vid hotell runt 61 procent

av gjorda gastnatter, medan camping stod fér 24 procent. De andra boendeformerna
utgjorde tillsammans de resterande 15 procenten.

Antalet gastnatter vid hotell var fér 2024 dver nivaerna som gallde fére pandemin vid
2019. Aven om det syntes en minskning for gastnatter vid campingar var denna inte
alls i samma storleksordning som den foér hotellen. Under 2024 hade vandrarhem och
stugbyar farre gastnatter, jamfort med bade 2019 och 2023. Gastnatter kopplade till
boendeformen SolL har 6kat nagot fran 2019 till 2024.
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*Kommersiellt formedlade privata stugor och ldgenheter
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Boendeformernas popularitet varierar éver landet

Turismen i Sverige varierar dver landet. Detta speglar sig exempelvis i att populariteten
hos de olika boendeformerna varierar dver lanen. | Stockholms |an dominerar hotellen
dar 91 procent av alla gastnatter under 2024 tillbringades (Figur 2.10).

I'ldn med stor sommarturism, som exempelvis Kalmar och Halland, ar camping den
vanligaste boendeformen dar 59 respektive 51 procent av alla gastnatterna for 2024
tilloringades. I 1an med stor skidturism, som Jamtland och Dalarna, ar det daremot
vanligare med évernattningar i SoL.

Figur 2.10
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Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.11

Svenska och utlandska gastnatter
per boendeform 2022-2024,
procentuell férandring mellan

ar 2024 och ar 2023.
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Varierad utveckling i gdstnatter mellan boendeformerna

Nedgangen i det totala antalet svenska gastnatter kan brytas ner éver de olika
boendeformerna, dar antalet minskade for de flesta boendeformer fran 2023 till 2024.
Undantaget ar svenska gastnatter kopplade till SoL, som 6kade nagot jamfort med
2023 (Figur 2.11).

De utlandska gastnatterna dkade pa totalen. Denna dkning verkar drivas pa av att ett
storre antal utldndska gastnatter gjordes vid campingar, stugbyar och SolL for 2024
jamfort med 2023. For de andra boendeformerna minskade antalet utlandska gastnatter.

Det tekniska fel som gjorde att en resenars hemland inte registrerades gor att
nedgangarna kan ha dverskattats medan uppgangarna kan ha underskattats. Ifall fler
resor skulle tillforas till en kategori, exempelvis svenska gastnatter vid hotell, kommer
minskningen att krympa alternativt dverga till en 6kning. Samma resonemang galler
for okningar, som bara kan bli storre ifall fler gastnatter fatt sin resenars hemland
registrerat. Saledes ar det primart minskningar for de olika kategorierna som ska
betraktas med skepticism.

2022 2023 2024*

-3%

Miljoner gastnatter

Sverige Utlandet | Sverige Utlandet | Sverige Utlandet | Sverige Utlandet | Sverige Utlandet

Hotell Camping SoL** Vandrarhem Stugbyar

*Procentuell forandring ar 2024 jamfort med ar 2023
**Kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter

Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.12

Logiintakter per boendeform,
2024 ars priser, ar 2008-2024.
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Logiintdkterna ar oférandrade jamfort med 2023

Logiintakterna har i stort sett aterhamtat sig efter pandemin, och 2024 (Figur 2.12)
framstar som ett stabilt &r dar de flesta boendeformer ligger pa eller néra sina tidigare
toppnivaer. De samlade logiintadkterna uppagick till 39,2 miljarder kronor ar 2024, vilket

i fasta priser &r i nivad med féregdende ar. Hotellen star for den klart stoérsta andelen av
logiintakterna och visar en langsiktigt positiv utveckling, med 32,5 miljarder kronor ar
2024 och ar nastan tillbaka pa toppnivan fran 2019. Stugor och lagenheter uthyrda via
formedling (Sol) har 6kat med 5 procent jamfort med 2023 och ligger 23 procent hdgre
an 2019. Campingarna har ocksa haft en positiv trend, med en 6kning pa 3 procent
sedan 2023 och 12 procent sedan 2019. Stugbyar och vandrarhem har aterhamtat sig
efter pandemin, men deras intakter ligger fortfarande ndgot under nivaerna fran 2019.

Bl Hotell [ Camping So* M Vandrarhem [l Stugbyar

Logiintakter (miljarder SEK)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

*Kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Hotellen star for den stérsta delen av logiintdkterna

Hotellen stod for 83 procent av logiintdkterna 2024 men endast fér 61 procent av det
totala antalet gastnatter (Figur 2.13). Camping, som ar en billigare boendeform, stod
daremot for 24 procent av gastnatterna men endast 7 procent av logiintakterna. De
ovriga boendeformerna hade en mer jamn férdelning mellan andel gastnatter och

logiintakter.
Figur 2.13
Bl Hotell [ Camping SoL* [ Vandrarhem [l Stugbyar
Logiintakter och gastnatter, fordela-
de per boendeform 2024 (procent). 394 2% 4% 7%
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7% 4%

24%
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Andel Gastnatter

*Kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter
Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken

Stora regionala skillnader i logiintékter per invanare

Logiintakternas bidrag till den regionala ekonomin varierade stort mellan lanen 2024
(Tabell 2.1). Gotlands och Jamtlands 1an hade hogst logiintakter per invanare med

8 046 respektive 7 906 kronor per invanare. | andra &nden ligger 1an som Uppsala och
Sodermanlands 1an med 1697 respektive 1821 kronor per invanare. Jamtlands, Dalarnas
och Gotlands lan hade flest gastnatter sett till sin befolkning med 20, 18 och 16 natter per
invanare. Lanen Uppsala och Vastmanland hade minst med 3 gastnatter per invanare.

For landet som helhet uppgick logiintakterna i genomsnitt till 3 711 kronor per invanare
och antalet gastnatter var cirka 7 gastnatter per invanare.
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Tabell 2.1
Logiintdkter per | Totala logiintakter| Gadstnatter| Totalt antal
Logiintakter och gastnatter fordelat invanare (SEK) (1000-tal SEK) | per invanare| gistnitter

per invanare och lan, 2024.

Gotland 8 046 491021 973162
Jamtland 7906 1048135 20 2 640 226
Norrbotten 6 889 1711882 12 2 913 958
Dalarna 6716 1929 234 18 5091490
Stockholm 5206 12779 442 6 15 355 749
Kalmar 5021 1238 450 14 3340127
Vérmland 3733 1058 470 9 2570701
Halland 3608 1240 235 9 2972823
Véstra Gotaland 3417 6 038 354 6 11181852
Vésterbotten 3379 941721 7 1919 668
Blekinge 2889 456 328 7 1079 324
Vasternorrland 2872 695 368 5 1329 495
Jonkoping 2683 989 616 5 1820990
Skane 2662 3785492 5 6 857 920
Gavleborg 2442 697 415 5 1392 402
Ostergétland 2372 1120 484 4 2035 252
Kronoberg 2 310 470 484 5 1004 247
Orebro 2173 669 541 4 1263174
Vastmanland 2002 562 086 3 967 410
Sédermanland 1821 549 987 4 1155 506
Uppsala 1697 686 470 3 1184 093
Riket 37 39160 214 7 69049569

Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 2.14

Genomsnitt antal baddar pa hotell,

stugbyar och vandrarhem per dygn,

ar 2008-2024.

Tabell 2.2

Anlaggningar, kapacitet och
belaggning ar 2024
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Anldggningarnas kapacitet fortsatter att 6ka

For hotellen har antalet disponibla baddar dkat kontinuerligt frdn 197 000 ar 2008 till
263 000 ar 2024, vilket motsvarar en tillvaxt pa omkring en tredjedel éver perioden.
Okningen har varit relativt stabil med en tydlig uppgang efter 2016. Fér 6vriga boende-
former har utvecklingen varit mer varierad. Antalet disponibla b&ddar 1ag kring 63-68
under storre delen av perioden, med en svag minskning de senaste aren till 60 baddar
ar 2024. Totalt sett har alltsa hotellkapaciteten 6kat betydligt éver tid, medan évriga
boendeformer haft en mer oférandrad eller ndgot nedatgaende trend.
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Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken

Beldggningsgraden ar 2024

Hotellen utgdr den storsta delen av Sveriges kommersiella boendekapacitet med

2159 anlaggningar, i genomsnitt 129 rum och 263 baddar per dag. De star aven for flest
gastnatter (41,9 miljoner) och har den hdgsta beldggningsgraden, 57 % fér rum och

44 % for baddar. Stugbyarna bestar av 285 anlaggningar med i genomsnitt 6 stugor
och 28 baddar per dag. De genererar 2,6 miljoner gastnatter och har en beldggnings-
grad pa 40 % for stugor och 26 % for baddar. Vandrarhemmen é&r fler till antalet,

838 stycken, med i genomsnitt 11 rum och 32 baddar per dag. De star for 2,9 miljoner
gastnatter och har en beldggningsgrad pa 35 % for rum och 24 % for baddar. Camping-
platserna uppgar till 1049 anlaggningar och genererar 16,7 miljoner gastnatter.

Camping-

Antal anlaggningar Antal 2159 1049

Disponibla genomsnitt per dag, 129 6 n )

rum/stugor tusentals

Disponibla baddar ~ 9enemsnittperdag, 5. 28 32 ;
tusentals

Gastnatter miljoner 41,9 2,6 2,9 16,7

B EOgnITE AR procent 57 40 35 -

rum/stugor

Belaggningsgrad procent 44 26 24 -

baddar

Kalla: Tillvaxtverket, Inkvarteringsstatistiken
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Kapitel 3

Svenskars resande

UNDERSOKNINGEN
SVENSKARS RESANDE

Tillvaxtverket genomfor
arligen en enkatunder-
soékning om svenskars
turismresor i Sverige och
utomlands. Undersdkningen
for 2024 vande sig till

30 000 personer i dldrarna
14 till 74 ar. Syftet ar att
forsta hur och varfor den
svenska befolkningen reser.

Med turismresor avses
personers resor till platser
utanfér dennes vanliga
omagivning fér kortare tid
an ett ar pa fritiden, i arbete
eller i andra syften. En resa
borjar nar en person ldmnar
hemmet/arbetsplatsen och
slutar nar denna kommer
ater, oavsett om personen
besokt ett eller flera resmal
under resan.

Infér 2020 gjordes forand-
ringar i enkatens utformning
vilket gor att det saknas
jamfoérbar statistik for

ar tidigare an detta. For
2023 genomfordes ingen
undersodkning och statistik
for det aret finns darfor inte
tillganglig.

Trots forsok att forenkla
enkaten har svarsfrekven-
sen sjunkit éver tid. Nar
antalet svarande minskar
Okar ocksa osakerheten i
resultaten. Slutsatser som
bygger pa grupper med fa
svarande ska darfor tolkas
med forsiktighet. Fér mer
information kring den statis-
tiska osakerheten, kontakta
ansvarig undersoknings-
ledare pa Tillvaxtverket.

Mer information om

Svenskars resande finns pa
Tillvaxtverkets hemsida.
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Tillvaxtverket féljer genom enkatundersdkningen Svenskars
resande hur svenskarnas turismresor utvecklas éver tid.
Resultat fran 2024 ars undersokning visar att det totala antalet
resor jamfort med 2022 6kade, nagot som framst kan tillskrivas
att ett storre antal fritidsresor genomférdes. Daremot minskade
arbetsresorna jamfort med foregaende matning. Under 2024
reste svenskarna framst pa fritiden och i huvudsak inom landet.
For inrikesresor ar det vanligast med dagsresor, vilket galler
bade pa fritiden och i arbetet. For resor inom landet med
dvernattning ar det vanligast att man bor hos slakt eller vanner,
foljt av i ett eget eller lanat fritidsboende.

Fler fritidsresor och farre arbetsresor 2024

Totalt genomférde svenskarna omkring 171 miljoner resor under 2024 (Figur 3.1).
Den stora majoriteten, cirka 143 miljoner resor, gjordes inom Sverige, medan omkring
27 miljoner gick till utlandet.

Sedan det efter pandemin ater blivit enklare att resa utomlands har antalet utrikesresor
Okat markant. Jamfért med 2020 var resandet 78 procent hogre 2024, och jamfort
med 2022, 27 procent hogre. Okningen forklaras framst av att allt fler fritidsresor gérs
utomlands.

Av samtliga resor som svenskarna gjorde under 2024 var nastan 147 miljoner fritids-
resor, vilket motsvarar 86 procent av det totala antalet resor. Arbetsresorna uppgick
till cirka 24 miljoner, eller 14 procent av resandet. Ar 2022 stod fritidsresorna for

78 procent och arbetsresorna for 22 procent av alla resor. Fritidsresorna utgdr darmed
en storre andel av svenskarnas resande 2024, medan andelen arbetsresor har minskat.

Mojliga forklaringar till minskningen av arbetsresor ar en dkad anvandning av digitala
motesverktyg efter pandemin, ett starkare fokus pa hallbarhet eller konjunkturella
faktorer som gjort arbetsgivare mindre bendgna att prioritera resor i arbetet. Det &r
ocksa majligt att 2022 var ett avvikande ar i meningen att det efter pandemin upplevdes
som viktigt att prioritera det fysiska motet men den effekten var i sa fall kortvarig for
vid méatningen 2024 var arbestresorna anda farre an under pandemiaren.


https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/svenskarsresande.2129.html
https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/svenskarsresande.2129.html

SVENSKARS RESANDE

Figur 3.1

2020 2021 2022 2024
Antal resor efter destination och typ, . - .

2020-2024. Data saknas for 2023. 150

Miljoner resor

Resor i arbetet Resor i fritiden Resor i arbetet och pa fritiden

Sverige Utlandet

Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande

Vanligast att resa 6ver dagen

Aven inom Sverige har méjligheten till fritidsresor dkat efter pandemin, vilket syns i stat-
istiken (Figur 3.2). Antalet fritidsresor har dkat bade fér dagsresor och évernattningsresor.

Arbetsresorna uppvisar daremot inte samma utveckling. Antalet dagresor i arbetet har
nastan halverats jamfort med 2022, medan antalet dvernattningsresor i arbetet ligger
kvar pd ungefar samma niva. Det bér dock noteras att antalet svar for arbetsresor 2024
ar relativt 1agt, vilket gor att resultaten bor tolkas med viss forsiktighet.

Dagsresor ar den vanligaste typen av resa inom Sverige, bade for fritids- och arbets-
resor. Under 2024 gjordes omkring 81 miljoner dagsresor, vilket motsvarar 57 procent
av alla inrikesresor. Bland arbetsresorna var 55 procent dagsresor och 45 procent resor
med dvernattning. For fritidsresorna var férdelningen nastan densamma, med 57 procent
dagsresor och 43 procent med dvernattning. Totalt gjordes det cirka 62 miljoner resor
med évernattning under aret.

Figur 3.2
2020 2021 2022 2024

Antal resor inom Sverige efter

typ, 2020-2024. Data saknas 80
for 2023.
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Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande

3 Pagrund av fa svar for arbetsresor redovisas resor i arbetet och pa fritiden samlat for resor till utlandet.
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Figur 3.3

Aktiviteter pa resor i arbetet
i Sverige, andelar 2022 och 2024
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Fler resor for arbete eller méte inom organisationen

Under 2024 gjordes en storre andel arbetsresor fér méten inom den egna organisationen,
foretaget eller koncernen jamfort med 2022 (Figur 3.3). Omkring 33 procent av resorna
gjordes for att arbeta eller ha moéten pa annan plats men inom organisationen, vilket &ar
en tydlig 6kning jamfért med 17 procent 2022. Majoriteten av arbetsresorna, cirka

61 procent, hade dock fortfarande som syfte att delta i méten utanfér den egna
organisationen. Figuren visar statistik for 2022 och 2024 eftersom det &r de tva ar

som ar mest representativa dar jamforbara data for arbetsresor finns.

2024 2022

Méte utanfoér organisationen/
foretaget/koncernen

Arbete eller méte pa annan plats inom
organisationen/féretaget/koncernen
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Studiebesok, studieresa

Beléningsresa/incentiveresa
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Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande
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Figur 3.4
Andel natter per huvudsaklig

boendeform, resor pa fritiden
i Sverige, 2024.

Figur 3.5

Antal resor utomlands, 2020-2024.
Data saknas for 2023.
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Mer an en tredjedel bor hos slékt och vanner under fritidsresor

Vid fritidsresor inom Sverige var det vanligast att 6vernatta hos slakt eller vanner 2024
(Figur 3.4). Runt 35 procent av alla évernattningar for fritidsresor skedde hos slakt eller
vanner, vilket motsvarar en 6kning med 6 till 8 procentenheter jamfort med pandemiaren.
Eget eller Ianat fritidsboende var den nést vanligaste boendeformen, trots att andelen
minskade fran 37 procent 2021 till 27 procent 2024.

Ungefar en fjardedel av alla dvernattningar kopplade till fritidsresor gjordes antingen
pa hotell eller camping, varav 19 procent vid hotell och 6 procent vid camping. Jamfort
med 2022 minskade andelarna fér campingar, men 6kade for hotell. Runt 9 procent av
fritidsresornas 6vernattningar tilloringades for 2024 vid ett hyrt fritidsboende.

3%

6%

B Annat boende
I Camping
B Eget/I&nat fritidsboende
Il Hotell
Hyrt fritidsboende

35%

27%

Slékt och vanner

9%

19%

Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande

Utlandsresandet 6kar

Under 2024 gjordes totalt 27,4 miljoner utlandsresor (Figur 3.5). Det motsvarar en
okning med 37 procent jamfort med 2022 och hela 350 procent jamfért med pandemi-
aret 2020. De mest populdra landerna for svenskar att resa till enligt undersokningen ar
Danmark, Finland, Norge, Tyskland och Spanien. Detta resmdnster liknar det i tidigare
undersokningar men variationer mellan enskilda lander och ar ska tolkas med férsiktighet.

30 2024
25

2022

20

Miljoner resor
a

Resor utomlands
Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande
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Figur 3.6

Antal resor per manad (Sverige

och utomlands) 2020-2024.
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Resandet 6kar i stort

Det totala resandet 6kade under 2024 jamfort med 2022 (Figur 3.6). Fér 2023 saknas
data, vilket syns som ett glapp i diagrammet. Resandet for 2024 nar, likt foregdende ar,
sin topp under sommarmanaderna och &r som 1agst i januari. Aren 2020 och 2021 visar
pandemins paverkan och fungerar framst som historiska jamférelsedr.
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Kalla: Tillvaxtverket, Svenskars resande



Kapitel 4

OVERNATTNINGAR INOM EUROPEISK INKVARTERINGSSTATISTIK

Overnattningar
inom Europeisk
Inkvarteringsstatistik

OM STATISTIKEN

EU:s statistikmyndighet
Eurostat samlar in och
sammanstaller uppgifter om
gastnatter i Inkvarterings-
statistiken fran flera lander,
framst medlemsstaterna.
Det gor det mojligt att
analysera utvecklingen bade
over tid och mellan lander.

| detta avsnitt anvands data
fran den manatliga rapport-
eringen av gastnatter vid
kommersiella boenden,
med fokus pa hur manga
gastnatter som gors av

ett lands invanare i andra
|ander. Endast gastnatter
som ingar i respektive

lands Inkvarteringsstatistik
redovisas. Icke-kommersiella
gastnatter som till exempel
overnattningar hos slakt och
vanner eller i eget fritidshus,
omfattas inte av detta kapi-
tel. Ovriga lander omfattas
inte heller. | innevarande
kapitel avser darfor termen
utomlands endast lander
som rapporterar in Inkvart-
eringsstatistik till Eurostat.
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Enligt Eurostats Inkvarteringsstatistik gjorde svenskarna
under 2024 strax 6ver 23,5 miljoner gastnatter i kommersiella
boendeformer utomlands?, vilket motsvarar drygt tva per
invanare. Danmark och Norge hade fler gastnatter per invanare,
vilket tyder pa att deras befolkning reser utomlands i nagot
storre utstrackning. Spanien var det klart vanligaste resmalet
foér svenskar, med narmare en fjardedel av alla svenska
gastnatter utomlands 2024, f6ljt av Grekland och Italien.

De nordiska landerna har i stort sett liknande resmdnster och
reser ofta till samma destinationer.

Svenskarna stod fér 23,5 miljoner gastnatter
utomlands 2024 i Eurostats statistik

Ar 2024 gjorde svenskar drygt 23,5 miljoner gastnatter utomlands, vilket motsvarar
ungeféar 2,2 gastnatter per invanare.®> Danmark och Norge hade fler gastnatter per
invanare, 3,8 respektive 3,3. Finland 1dg ndgot lagre med 2,1 gastnatter per invanare.
Sveriges niva liknar darmed Finlands mer &n de ¢vriga nordiska landernas.

| Europa gjorde tyskarna flest gastnatter utomlands totalt sett, omkring 310 miljoner.
Detta motsvarar 3,7 gastnatter per invanare. Hogst genomsnittligt antal gastnatter
hade daremot Luxemburg med 6,3 gastnatter per invanare. Slovenien, Nederlanderna
och Island 1&g ocksa hogt, medan Turkiet, Grekland och Spanien hade forhallandevis fa
gastnatter utomlands per invanare.

4 Se ocksa faktaruta Om statistiken for att notera att siffrorna i detta kapitel &r begrénsade till boendeldnder som rapporterar till
Eurostats Inkvarteringsstatistik. Exempelvis svenskars resande till Thailand raknas inte in bland dessa.

5 Totalt sett kan det finnas fler, men har inkluderas bara observationer dar Sverige kan kopplas till ett specifikt destinationsland.
"Se faktaruta Om statistiken"
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Tabell 4.1.

Svenskarnas tio mest besokta
destinationer utifran antalet
gastnatter gjorda under 2024.

Figur 4.1.

De lander dar Sverige, Norge,
Finland respektive Danmark stod
for stod for gjorde flest gastnatter
under 2024, respektive. Procenten
avser andelen av landets totala antal
gastnatter gjorda utomlands.

39

Spanien populdrast bland svenskarna

Spanien ar svenskarnas mest populdra resmal i EU. Under 2024 stod landet for omkring
25 procent av alla svenska gastnatter utomlands. Det motsvarar ungefar sex miljoner
gastnatter, eller 0,57 gastnatter per svensk. Tabell 4.1 visar de tio lander dar svenskar
tillbringade flest gastnatter under 2024. Tillsammans star dessa destinationer for drygt
80 procent av alla svenska gastnatter utomlands.

Antal gdstnatter Andel av alla gastnatter

Spanien 5988973 25,4 0,57
Grekland 4019 660 17,0 0,38
Italien 2 495 653 10,6 0,24
Tyskland 1483 871 6,3 0,4
Norge 1230 241 5,2 0,12
Danmark 1178 432 5,0 on
Kroatien 1154108 49 on
Cypern 962 579 4] 0,09
Frankrike 895 586 3,8 0,08
Osterrike 668 716 2.8 0,06

Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Jamfér man Sverige med 6vriga lander i det analyserade materialet framstar detta
inte som ovanliga siffror. Medianen for andelen gastnatter i ett lands mest populéra
resmal ligger runt 25 procent. De lander som sticker ut genom mer extrema varden ar
exempelvis Slovenien och Estland. Det forstnamnda har ett hogt varde, med runt tva
tredjedelar av sina gastnatter utomlands i Kroatien. Estland har i sin tur endast runt
13 procent av sina gastnatter utomlands i Spanien. Saledes &r dessa siffror fér Sverige
inte att betrakta som sarskilt avvikande.

Liknande resmoénster i de nordiska landerna

Sverige liknar sina nordiska grannlander i resvanor, men det finns vissa skillnader
(Figur 4.1). For alla fyra lander star de tre mest populara resmalen for ungefar halften
av alla gastnatter utomlands, och Spanien &r det vanligaste resmalet for samtliga.
Forutom Spanien ar aven Italien och Grekland viktiga resmal for alla fyra lander.

|
. Spanien Grekland Italien Ovriga
Sverige 25,39% 17.04% 10,58 % 47%

Spanien Sverige Grekland Ovriga

5 heEs 26,72% 1783% 14,01% 4143%
© | !
% Ennnd Spanien Grekland Estland Ovriga
2 2512% 14,89 % 10,95 % 49,04%
! [ |
Spanien Italien Tyskland Ovriga
Danmark 19,12% 14,29% 13,32% 53,27%

I
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken
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Sett till antalet gastnatter gor svenskar flest gastnatter utomlands jamfért med Norge,
Finland och Danmark. Om man tar hansyn till att landerna har olika stora befolkningar
och i stéllet ser till antal gastnatter per invanare reser norrman mest, foljt av danskar,
svenskar och finlandare (Tabell 4.2).

Tabell 4.2.

De lander dar Sverige, Norge,

Finland och Danmark gjorde flest Danmark Spanien 4 381864 0,74

gastnatter under 2024, respektive. Italien 3275 395 0,55
Véardet avser antalet gastnatter delat

med landets befolkningsstorlek. Tyskland 3051481 0,51

Finland Spanien 2965922 0,53

Grekland 1757160 0,31

Estland 1292702 0,23

Norge Spanien 4893 517 0,88

Sverige 3265160 0,59

Grekland 2565 431 0,46

Sverige Spanien 5988 973 0,57

Grekland 4 019 660 0,38

Italien 2 495 653 0,24

Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Storbritannien har tappat i popularitet

Ocksa 6ver tid ar Spanien svenskarnas mest populara resmal (Figur 4.2). Sedan 2016
har mellan 24 och 37 procent av alla svenska gastnatter utomlands skett i Spanien.

Ar 2016 var Storbritannien det nast stérsta resmalet for svenskarna, men landet har
darefter tappat i popularitet. Detta kan delvis bero pa andrad rapportering men ocksa
pa landets uttrade ur EU. Italien och Grekland &r tva andra lander som haft en stor
andel av svenskarnas gastnatter under perioden. Over alla &r star de tre mest populéra
destinationerna for runt halften av alla de gastnatter som gors.

Figur 4.2.
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27%
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken
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Sett till antalet gastnatter per invanare minskar resandet till Spanien over tid (Figur 4.3).
Vid 2016 gjordes 0,86 gastnatter per invanare av svenskar i Spanien. Motsvarande siffra
fast for 2024 var ungefar 0,6. Denna minskning beror delvis pa ett farre antal gastnatter
men ocksa pa att befolkningen i Sverige har dkat.

Figur 4.3.
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Spanien har lange varit det mest besdkta landet inte bara fér svenskar utan ocksa for
resendrer fran Norge, Danmark och Finland. Sedan 2016 har de mest populara resmalen
varit i stort sett desamma for de fyra landerna: Spanien, Italien och Grekland, samt
Storbritannien fram till 2017. Danmark skiljer sig ndgot, med manga danskar som reser
till Tyskland, medan finlandare oftare besoker Estland.

4
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Figur 4.4.

Utbytet av gastnatter mellan
Danmark, Finland, Norge och
Sverige for 2024. Procenten avser
andelen av det totala antalet
gastnatter utomlands.
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Utbyte mellan Norge, Danmark, Sverige och Finland

Sverige tog under 2024 emot fler nordiska turister an antalet svenskar som reste till
grannlanderna (Figur 4.4). Framfor allt kom manga besdkare fran Norge - nastan

18 procent av norrmannens utlandska gastnatter spenderades i Sverige, medan endast
omkring fem procent av svenskarnas utlandsnatter spenderades i Norge. Av de norska
gastnatter som registrerades i Sverige skedde ungefar halften pd campingplatser.
Finland och Danmark har ungefar sex procent av sina gastnatter i Sverige.

Figur 4.4 visar utbytet av turism mellan Sverige, Norge, Danmark och Finland under
2024, specifikt andelen av landernas totala antal gastnatter som spenderats i respektive
land. Nagot mer an en fiardedel av Norges alla gastnatter skedde i Danmark, Sverige eller
Finland, medan svenskarna har 12,4 procent av sina gastnatter i de tre grannléanderna.

B Danmark M Finland Norge [ Sverige

Sverige

Destination

Finland [S¥473

Danmark ¥

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Monstret kvarstdr nar gastnatterna satts i relation till landets befolkning. Den norska
befolkningen gor i snitt 0,6 gastnatter i Sverige per invanare, medan den svenska
befolkningen gor ungefar 0,12 gastnatter i Norge. Motsvarande siffror fér Danmark
och Finland ar 0,24 respektive 0,11 gastnatter i Sverige. For Sverige ar siffrorna 0,11
Danmark och 0,05 i Finland. Sammantaget starker detta bilden av att grannlanderna
besdker Sverige oftare an svenskarna besdker sina nordiska grannlander vid resor med
dvernattningar i hotell, stugby, vandrarhem eller pa campingplats.
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Kapitel 5

Sveriges stillning som
turistland

OM STATISTIKEN

Mattet turismens andel

av BNP visar turismens
ekonomiska betydelse for
ett land, det vill séga hur
stor del av ett lands
ekonomi som kommer fran
turismrelaterade verksam-
heter som boende,
transporter, restauranger
och tjanster. Eftersom
mattet anges som andel av
BNP kan lander jamforas
oavsett ekonomins storlek.

Analysen i detta avsnitt
bygger pa statistik fran UN
Tourism (tidigare UNWTO),
som samlar in uppgifter fran
nationella statistikmyndig-
heter. Data omfattar aren
2016-2021, vilket gor det
mojligt att folja utvecklingen
fére och under pandemin.

Uppgifter for 2022 och
framat saknas. Det ar
darfor inte mojligt att fullt
beskriva aterhamtningen
efter pandemin. For vissa
jamforelser anvands 2019
som referensar. Det ar det
senaste aret fore pandemin
med fullstandiga data for
alla lander och antas spegla
ett normalt efterfragelage
pa turism.

Statistiken fran UN Tourism
baseras inte pa den senaste
versionen av Turismraken-
skaperna och kan avvika
nagot fran uppgifterna i
kapitel 1
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5.1 Turismens andel av BNP

Sveriges turism har mellan aren 2016 och 2021 utvecklats i takt med Danmarks
respektive Finlands sett till turismens andel av BNP. Island utmérker sig som det land
i Norden med den stérsta turismsektorn i forhallande till BNP och drabbades darfér
ocksa sarskilt hart av pandemin. | ett internationellt perspektiv kan Sverige jamféras
med lander som USA och Egypten, medan lander som Spanien och Thailand har en
betydligt storre andel av sin ekonomi kopplad till turism.

Sveriges utveckling féljer Danmark och Finland

Turismens andel av BNP i Sverige har sedan 2016 utvecklats pa liknande satt som

i Danmark och Finland (Figur 5.1). De tre landerna har haft ungefar samma niva, bade
fore och under pandemin. Norge har legat nagot hogre an Sverige, Danmark och
Finland, men skillnaderna mellan ldnderna minskade under 2021.

Island urskiljer sig som det land med storst turismsektor som andel av BNP bland de
nordiska landerna under perioden. Eftersom turismen utgdr en stor del av ekonomin
drabbades landet sarskilt hart nar pandemin slog. Pandemins effekt pa turismen &ar
dock tydlig i alla de nordiska landerna.
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Figur 5.1

Turismens andel av BNP (i procent)

i de nordiska landerna, 2016-2021.
Den skuggade arean representerar
perioden da turismen paverkades av
pandemin.

Figur 5.2

Turismens andel av BNP (i procent)

i Sverige och de fem lander svenskar
resendrer oftast besoker, 2016-2021.
Den skuggade arean representerar
perioden da turismen paverkades av
pandemin.
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Kalla: UN Tourism, makroekonmiska indikatorer

Jamfér man Sverige med de fem lander som svenska resenarer oftast besoker, Finland,
Norge, Spanien, Tyskland och Danmark, sticker Spanien ut med den hégsta andelen av
BNP fran turism (Figur 5.2). Norge och Tyskland ligger nagot dver Sveriges niva, men
klart under Spaniens. Bada landerna narmade sig svenska nivaer under 2021.

e Finland Norge Spanien e Tysk|and e Danmark e Syerige

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Kalla: UN Tourism, makroekonmiska indikatorer
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Figur 5.3

Turismens andel av BNP
(i procent) 2019.
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Sverige kan jamféras med Egypten och USA

Turismens andel av BNP i Sverige &r lagre an flera internationellt populdra resmal
(Figur 5.3). Spanien och Thailand hade 2019 en turismandel pa 6,8 respektive

74 procent av BNP, vilket ligger i niva med Island som toppar listan. Motsvarande
andel for Sverige ar 2,5 procent vilket snarare ar jamforbart med Egypten och USA,
dar turismen utgdr en mindre andel av den totala ekonomin.

Island Thailand Spanien Turkiet Norge Tyskland USA Finland Sverige Danmark Egypten

Kalla: UN Tourism, makroekonmiska indikatorer

For att satta Sverige i ett bredare internationellt ssmmanhang visar figur 5.4 turismens
andel av BNP i relation till BNP per invanare for ett urval av lander 2019. Bubblornas
storlek motsvarar landernas befolkningsstorlek. Férutom Sverige och dvriga nordiska
lander ingar de vanligaste resmalen for svenska resenarer, samt de tio lander med
hogst respektive lagst andel av BNP fran turism.®

Flera mindre och medelinkomstlander, till exempel Palau, Fiji och Kroatien, har en
storre andel av BNP fran turism. Som kontrast har stora hdginkomstlander som USA,
Tyskland och de nordiska landerna betydligt lagre nivaer. Spanien utmarker sig genom
att kombinera en hdg andel av BNP fran turism med en relativt hog BNP per invanare.
Sverige ligger i det nedre hogra intervallet, med en lagre andel av BNP fran turism,

i niva med andra hoginkomstlander.

6 Luxemburg, som tillhér gruppen med l&gst andel av BNP fran turism, har exkluderats eftersom landets mycket htga BNP per capita
forsvarar visuella jamforelser av dvriga lander i diagrammet.
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Figur 5.4

Turismens andel av BNP i relation till
BNP per capita och befolkning 2019. 18

OM STATISTIKEN

EU:s statistikmyndighet
Eurostat samlar in och
sammanstaller uppgifter
om gastnatter fran flera
lander, framst medlemssta-
terna. Det gor det mojligt

att analysera utvecklingen
bade 6ver tid och mellan
lander. | det har avsnittet
anvands data fran den
manatliga rapporteringen av
gastnatter vid kommersiella
boenden.
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Kalla: UN Tourism (makroekonomiska indikatorer) och UN Data foér befolkningssiffror

5.2 Gistniitter

Ett annat satt att beskriva hur Sverige star sig som turistland &r att jamféra antalet
gastnatter vid kommersiella boenden for de Iander som rapporterar till Eurostat.
Bland dessa hade Spanien, Italien, Frankrike, Tyskland och Turkiet flest gastnatter
2024. Sverige placerar sig pa tolfte plats med strax under 64 miljoner géastnéatter, den
allra stérsta andelen gjorda under sommaren. Sett till befolkning har mindre lander
som Kroatien, Malta och Island flest gastnétter per invanare. Sverige har, liksom
6vriga nordiska lander, fler inhemska an utlandska gastnatter och cirka sex gastnatter
per invanare fér 2024.

64 miljoner gdstnatter gjordes i Sverige under 2024

Spanien, Italien, Frankrike, Tyskland och Turkiet ar de stérsta turistldanderna i Eurostats
inkvarteringsstatistik, matt i antal gastnatter (Figur 5.5). Spanien, som toppar listan,
hade drygt 500 miljoner gastnatter vid kommersiella boenden under 2024. Sverige
placerar sig pa tolfte plats i en sddan jamférelse, med knappt 64 miljoner gastnatter.
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Figur 5.5

Antal gastnatter vid kommersiella Spanien | | | |
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken
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Ser man i stéllet till gastnatter per invanare ar bilden en annan. Kroatien, Island, Malta,
Cypern, Grekland och Osterrike &r de lander med flest antal gastnatter i relation till
befolkningens storlek (Figur 5.6). Storre [ander som Spanien, Frankrike, Turkiet och
Tyskland placerar sig langre ned pa listan trots ett stort antal gastnatter totalt sett.
Sverige aterfinns pa plats 18, mellan Liechtenstein och Frankrike.

Figur 5.6
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken
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Storre andel inhemsk an utlandsk turism i Sverige

Lander skiljer sig at i hur stor del av turismen som kommer fran det egna landet
jamfort med fran utlandet. | Sverige kommer ungefar en fjardedel av alla gastnatter
fran utlandska besokare (Figur 5.7). Det &r ungefér samma niva somi Finland. Norge
och framfér allt Danmark har en stérre andel utlandska gastnatter, mellan 30 och

40 procent. Jamfort med de stora turistlanderna paminner Sverige mest om Frankrike
och Tyskland, dar andelen utlandskagastnatter ligger mellan 20 och 30 procent. | Spa-
nien och Turkiet kommer omkring 60 till 65 procent av gastnatterna fran utlandet.

Figur 5.7
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken
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Figur 5.8

Antalet gastnatter per person
gjorda av inhemska turister kontra
utlandska turister. Markorernas
storlek &r i relation till hur manga
gastnatter som gors i ett land.
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Sverige har en stérre andel turism fran det egna landet jamfért med antalet utlandska
besdkare. Figur 5.8 visar hur manga inhemska respektive utlandska gastnatter som
gors per invanare i olika lander. Varje punkt i figuren star for ett land, och punktens
storlek visar hur manga gastnatter som totalt gors i landet. Nar dessa siffror jamfors
hamnar Sverige nara lander som Tyskland, Nederlanderna, Norge, Danmark och
Frankrike. Populdra turistldander som Kroatien och Grekland har daremot betydligt
farre inhemska gastnatter per person jamfért med antalet utlandska.

25
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Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Tecken pa turismens aterhamtning efter pandemin

Pandemin fick stora konsekvenser for turismen. Nar rorelsefrineten begransades och
granser stangdes for att minska smittspridningen minskade ocksa resandet kraftigt.
Jamfér man antalet gastnatter per person i Sverige mellan 2019 och 2024 ligger
siffrorna runt sex gastnatter per person for bada aren. Det visar att turismen i stort
har dterhédmtat sig till liknande nivaer som fére pandemin, en utveckling som syns i de
flesta lander.
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Figur 5.9

Antalet gastnatter per manad och
invanare under 2024.
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Tydliga sdasongstrender i Norden

Under 2024 hade Sverige, Norge och Danmark ett liknande sasongsmonster, med
flest gastnatter under sommaren och sarskilt i juli (Figur 5.9). Island, som bara har

rapporterat siffror fram till september 2024, visar en tydlig 6kning av gastnatter fran
maj till augusti.

Island === Finland Norge Spanien === Tyskland e==Danmark e==Sverige

SN

W

o

Antalet gastnatter per manad och invanare under 2024
N

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Kalla: Eurostat, Inkvarteringsstatistiken

Under 2024 hade Norge och Sverige flest hotellnatter per invanare, medan Danmark
och Finland 1&g nagot lagre. | alla fyra lander var juli den manad da flest dvernattningar
gjordes. For camping ar sasongen annu tydligare med évervagande fler évernattningar
under sommaren. Danmark hade flest campingnatter per invanare, foljt av Sverige och
Norge. | Sverige ar camping nastan lika vanlig som hotell under sommaren, medan
hotell dominerar i Norge och Finland under hela aret.
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Vad ar turism?

Tydliga och gemensamma begrepp ar en férutsattning for att ta fram tillforlitlig och
jamfoérbar statistik. United Nations World Tourism Organization (UN Tourism) har darfor,
tillsammans med flera internationella organisationer, tagit fram rekommendationer for
hur begrepp inom turismstatistiken ska anvandas.

Enligt UN Tourism och den internationellt vedertagna definitionen omfattar turism:

"Ménniskors aktiviteter ndr de reser till och vistas pa platser utanfér sin vanliga omgivning
under kortare tid &n ett ar, for fritid, i arbetet eller andra syften.”

Definitionen omfattar alltsd alla aktiviteter och den konsumtion som &r direkt kopplad
till resande utanfor den vanliga omgivningen. Hit raknas bade fritidsresor och arbets-
resor. Det ar ocksa denna definition som anvands i den har rapporten.

Turismens ekonomi méts utifran konsumtion

Turism definieras utifran vad som konsumeras, inte vad som produceras. Det innebér att det
ar resenarens konsumtion som avgér vad som raknas som turism.

Detta skiljer sig fran traditionella satt att mata ekonomiska effekter, dar man utgar fran pro-
duktionen inom olika branscher. Den ekonomi som skapas som direkt effekt av turism och
resande sprids dver manga olika branscher.

En branschs bidrag till turismen ar proportionellt kopplat till hur stor del av dess produktion
som konsumeras av turister. Exempelvis, om 30 procent av konsumtionen vid restauranger
kommer fran turister, tillskrivs 30 procent av restaurangbranschens produktionsvarde,
foradlingsvarde och sysselsattning till turismen.

Olika former av turism

Turism delas in i tre huvudformer utifran resans forhallande till landsgranser:

* Inhemsk turism: Personer som reser inom landet.
* Inkommande turism: Personer som reser till landet men bor i ett annat land.
« Utgdende turism: Personer som ar bor i landet och reser till ett annat land.

Begreppet “land” kan vid behov bytas ut mot exempelvis lan, kommun eller annat
geografiskt omrade.

UN Tourism:s rekommendationer

Tillvaxtverket har sammanstallt UN Tourism:s (tidigare UNWTO) rekommendationer
och beskrivit hur de har anpassats till svensk turismstatistik. Rekommendationerna och
tillhorande kommentarer finns publicerade i Turismens begreppsnyckel pa Tillvaxtverkets
webbplats.
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Kapitel 7

Kallor

Nedan beskrivs kortfattat de kallor, undersékningar och den statistik som anvants
i rapporten Turismen i siffror 2024.

UN Tourism

FN:s varldsturismorganisation UN Tourism ar baserad i Madrid. UN Tourism samlar in, analy-
serar och publicerar data om turismens utveckling pa global niva. Se www.untourism.int/.

Eurostat

Eurostat ar ett generaldirektorat inom Europeiska kommissionen med uppgift att sam-
manstalla och redovisa officiell statistik for Europeiska unionen och dess medlemsstater. Pa
turismomradet ar det obligatorisk for EU lander att ldmna in Inkvarteringsstatistik och data
fran en undersdkning motsvarande Svenskars resande. Turismrakenskaperna ar frivilliga att
rapportera in till Eurostat vart tredje ar och uppgifterna samlades in senast 2024. Se statis-
tik https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Tourism_statistics.

Turismrdkenskaperna

Sedan ar 2000 méats turismens effekter pd ekonomi, export och sysselsattning i Sverige
genom sa kallade satellitkontoberakningar, dar den del av konsumtionen som harror
fran turism fran de olika branscherna i nationalrékenskaperna samlas. Turismraken-
skaperna mater vardet av saval svenska som utlandska resenarers direkta konsumtion
av svenska varor och tjanster. Metoden for Turismrakenskaper’ &r en internationellt
vedertagen metod® som har arbetats fram av UN-Tourism i samarbete med OECD och
naringens organisationer. | Sverige gors berakningarna i samverkan mellan SCB och
Tillvaxtverket. | likhet med 6vriga nationalrakenskaper ar det senast publicerade aret
(2024) preliminara rakenskaper och dessa revideras vid nasta ars publicering. Sedan
2025 ar Turismrakenskaperna en del av Sveriges officiella statistik. Tillvaxtverket publi-
cerar statistiken pa myndighetens statistikportal. Se https:/tillvaxtverket.se/tillvaxtver-
ket/statistikochanalys/statistikomturism/turismrakenskaperna.2127.ntml.

Mer information om Turismrakenskaperna finns i dokumentet Statistikens framstalining,
som finns tillgangligt pa Tillvaxtverkets webbplats. Se https:/tillvaxtverket.se/tillvaxt-
verket/statistikochanalys/statistikomturism/turismrakenskaperna/omturismrakenska-
perna.2358.html.

7 Andra namn som brukar anvandas ar: turismsatellitrakenskaper, satellitkontoberakningar, Tourism Satellite Account och TSA.
8 Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework 2008
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Inkvarteringsstatistiken

Uppgifterna om inkvartering ar en del av Sveriges officiella statistik och produceras av
Tillvaxtverket. Statistiken omfattar boende pa hotell, stugbyar, vandrarhem, camping-
platser samt kommersiellt formedlade privata stugor och lagenheter (SoL). Statistiken
visar bland annat volymer for antal dvernattningar (gastnatter), gastens nationalitet,
antal salda rum, genomsnittlig rumsintakt och beldggningsgrad fordelade ¢ver tid och
for olika delar av Sverige. Varje manad ldmnar drygt 4 000 anlaggningar data. Tillvaxt-
verket publicerar statistiken pa myndighetens statistikportal. Se https://tillvaxtverket.
se/tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/inkvartering.2004.html.

Mer information om Inkvarteringsstatistiken finns i dokumentet Statistikens framstall-
ning, som finns tillgangligt pa Tillvaxtverkets webbplats. Se https:/tillvaxtverket.se/
tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/inkvartering/ominkvarteringsstatis-
tiken.4505.html.

Svenskars resande

Tillvaxtverket genomfor arligen undersdkningen Svenskars resande om svenska befolk-
ningens turismresor i Sverige och utomlands. Undersdkningen ar en urvalsundersdkning
och samlar manadsvis in uppgifter om resor fran 2 500 slumpvis utvalda personer i
aldern 15-74 &r, totalt 30 000 personer per ar. Svarsfrekvensen ar cirka 16 procent och
ar 2024 svarade sammanlagt knappt 5 000 personer pa enkaten. Syftet ar att under-
sdka hur och varfér den svenska befolkningen reser. Statistiken sammanstalls enligt
Europaparlamentets och radets forordning (EU) nr 692/2011 samt Kommissionens
delegerade forordning (EU) 2019/1681. Tillvaxtverket publicerar statistiken pa myndig-
hetens statistikportal. Se https:/tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/statistikochanalys/sta-
tistikomturism/svenskarsresande.2129.html .
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Tillvaxtverket
Swedish Agency for Economic
and Regional Growth

Tel 08-6819100
tillvaxtverket.se

Tillvaxtverket arbetar for hallbar tillvéxt och konkurrenskraftiga foretag

i alla delar av Sverige. Det gor vi genom att starka féretag och regioner.

Vi erbjuder kunskap, natverk och finansiering. Det ger direkt nytta till foretag,
och ocksa forutsattningar for foretag och regioner att mota framtidens
utmaningar. Tillvaxtverket ar en nationell myndighet med regional narvaro
pa nio orter. Ett Sverige med fler féretag som vill, kan och vagar ar var vision.

tillvaxt
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