\ Sveriges officiella

&)/ statistik tillvaxt
verket

2024




Vi starker Sverige genom att starka foretagens konkurrenskraft
Tillvaxtverket ska skapa sa bra forutsattningar som majligt for
foretag i hela landet att vara konkurrenskraftiga. Det innebar att vi
Oppnar doérrar och river barriarer - for ett Sverige dar fler foretag
vill, kan och vagar.

Kunskap, natverk och finansiering &r vara viktigaste verktyg.
Tillvaxtverkets insatser skapar direkta resultat hos de féretag

och aktoérer som vi samverkar med, men aven forutsattningar for
féretag och regioner att mota framtidens utmaningar. Vart storsta
enskilda uppdrag ar att bidra till att EU-medel investeras i projekt
for regional konkurrenskraft och sysselsattning.

Tillvaxtverkets publikationer kan laddas ner pa tillvaxtverket.se.

©Tillvaxtverket

Stockholm, november 2025
ISBN: 978-91-90068-29-8
Rapport: 0537

Har du fragor om denna publikation, kontakta:
Maria Wiberg
Telefon, vaxel 08-6819100



SAMMANFATTNING

Sammanfattning

Turismkonsumtionen tillbaka pa nivaer fore pandemin

Ar 2024 uppgick den totala turismkonsumtionen i Sverige till 456 miljarder kronor

(i 2023 ars priser), varav huvuddelen kom fran svensk inhemsk turism (330 miljarder)
och resten, 126 miljarder, fran utlandska besokare. Darmed har turismkonsumtionen

i fasta priser ater natt samma niva som fore pandemin 2019. Efter det kraftiga fallet
2020 har en gradvis dterhamtning skett; under 2024 6kade turismkonsumtionen
med 17 miljarder kronor jamfort med féregdende &r, motsvarande 4 procent. Okningen
var sarskilt markbar inom den inhemska turismen, vilket tyder pa att fler svenskar
semestrade pa hemmaplan. Vilket kan ha paverkats av inflationen under aret.
Samtidigt har utlandska besdkares andel aterhamtat sig och ligger nu ndgot hogre
an fére pandemin.

Turismens bidrag till BNP fortsatter att vdxa

Turismens bidrag till samhallsekonomin é&r tillbaka pa nivaer i paritet med tiden fore
pandemin. Turismens foradlingsvarde motsvarade 2,8 procent av Sveriges BNP ar 2024,
en okning med 0,2 procentenheter jamfort med 2023 och ndgot under andelen 2019.
Det direkta foradlingsvardet uppgick till 172 miljarder kronor, vilket for forsta gangen
sedan pandemin éverstiger nivan fran 2019. Turismbranschernas ekonomi, som féll

mer an ekonomin i 6vrigt 2020, har sedan vuxit snabbare an samhallsekonomin i stort
under aterhamtningsperioden. Sedan 2021 har turismens foradlingsvarde dkat procent-
uellt mer per ar an BNP, dven om utvecklingen utgar fran det laga utgangslaget 2020.

Sysselsattningen stabil men &nnu under 2019 ars nivaer

Turismens dterhamtning marks aven pa arbetsmarknaden, aven om sysselsattningen
annu inte helt natt upp till nivaerna fore 2020. Under 2024 arbetade i genomsnitt
154 000 personer med att mota turistrelaterad efterfrdgan, i stort sett oférandrat
jamfért med aret innan. Det motsvarar 2,9 procent av samtliga sysselsatta i Sverige.
Andelen ligger darmed nagot under aret 2019 men har stabiliserats. Hotell-

och logiverksamhet ar den stdrsta branschen inom turismen med omkring 37 600
sysselsatta, foljit av detaljhandel (32 700) och restaurangbranschen (27 000). Inom
flera servicebranscher som kultur, sport och transport, syns en fortsatt 6kning av
sysselsattningen under aret.
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Turismkonsumtion Turismens Sysselsatta
exportviirde inom turism

+4%"

*Jamfort med ar 2023.



TURISMRAKENSKAPER

Turismrakenskaper

TURISMRAKENSKAPERNA

Sedan ar 2000 mats
turismens effekter pa
ekonomi, export och
sysselsattning i Sverige.
Uppgifterna ar sa kallade
satellitkontoberakningar,
dar den del av konsumtionen
som harror fran turism

fran de olika branscherna

i nationalrakenskaperna
samlas. Satellitkontot/
Turismrakenskaperna

mater vardet av svenska och
utlandska resenarers direkta
konsumtion av svenska
varor och tjanster. Metoden
for satellitkontoberakningar,
Tourism Satellite Account
(TSA) har arbetats fram av
UN Tourism i samarbete
med OECD och naringens
organisationer. | Sverige
gors berakningarna av SCB
pa uppdrag av Tillvaxtverket.

For att sammanstalla
Turismrakenskaperna an-
vands bland andra
nationalrakenskaperna och
olika undersokningar fran
SCB och Tillvaxtverket.

Mer information finns pa
Tillvéxtverkets hemsida

Turismen i Sverige genererar effekter pa bade svensk ekonomi
och sysselsattning i Sverige. De nationella turismrakenskaperna
illustrerar turismens effekter under 2024.

Turismrakenskaper

Turismkonsumtion i Sverige 6kade 2024 i jamfdrelse med aret innan. Svenska turister
stod for den storsta delen av konsumtionen. Turismens andel av BNP uppgick till

2,8 procent vilket dr nagot lagre dn andelen innan pandemin. Aven sysselsattningen
till foljd av turism var nagot lagre én innan pandemin.

Storsta del turism ar inhemsk turism

Ar 2024 uppgick den totala turismkonsumtionen i Sverige till 483 miljarder i I6pande
priser! Summan motsvarar 456 miljarder kronor i fasta priser med 2023 som referensar.?
(Figur 11). Merparten av denna konsumtion kom fran inhemsk turism, det vill sdga
svenskars egen turismkonsumtion i Sverige. Totalt uppgick den inhemska turismen

till 330 miljarder kronor ar 2024. Resterande 126 miljarder kronor kom fran utlandska
besdkare.

Under pandemins forsta ar 2020 minskade turismkonsumtionen i Sverige kraftigt.
Aterh&mtningen har tagit tid, och det &r férst 2024 som turismkonsumtionen i fasta
priser ater ndr nivan fran 2019. Aven delen av den totala turismkonsumtionen som kom
fradn utlandska besokare minskade markant under coronapandemin - en nedgang med
nara 10 procentenheter. Fran och med 2022 har denna andel dterhdmtat sig och ligger
nu hégre an den gjorde 2019.

1 Vidare i kapitlet anges endast fasta priser om inte annat anges.
2 Samtliga fasta priser &r beraknade med referensar 2023.


https://tillvaxtverket.se/tillvaxtverket/statistikochanalys/statistikomturism/turismrakenskaperna.2127.html
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Figur 1.1
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

Den totala turismkonsumtionen 2024 dkade med 17 miljarder kronor i fasta priser
jamfort med foregdende ar (Figur 11). Det motsvarar en 6kning pa 4 procent pd ett ar
(Figur 1.2). Mellan 2023 och 2024 6kade konsumtionen bade for den inhemska turismen
och for den utlandska turismen i Sverige. Sett fran 2019, aret innan coronapandemin kom,
har konsumtionen kopplat till den utlandska turismen dkat med tio procent, medan den
minskat for den inhemska.

Figur 1.2
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Figur 1.3

Fordelning av svenska och utlandska
turisters konsumtion per typ av
utgift, ar 2024 i I6pande priser

Figur 1.4

Andel av de svenska hushallens
konsumtion som spenderas pa
turism i Sverige

Varuinkép star fér den storsta andelen av turismkonsumtionen

Turismkonsumtionen i Sverige kan delas in i olika typer av utgifter. Den storsta delen
utgdrs normalt av inkdp av varor (till exempel drivmedel, klader, skor och livsmedel).
Sa var fallet dven 2024 da varuinkop stod for 38 procent av den totala turism-
konsumtionen (Figur 1.3). Darefter foljde utgifter for olika tjanster som inkvartering,
flygresor samt restaurangbesok, vilka utgjorde 12, 9 respektive 8 procent av turism-
konsumtionen.
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

De svenska hushallens utgifter for turism i Sverige

Turismkonsumtionen utgors bade av foretagens utgifter for arbetsresor och av hushal-
lens utgifter for privatresor. | Figur 1.4 visas turismens andel av de svenska hushallens
totala konsumtion. 2024 utgjordes 9,5 procent av hushallens utgifter av turismkonsum-
tion i Sverige. Fére coronapandemin (2019) lade svenska hushall 9,6 procent av sina
utgifter pa turism i Sverige. Under 2020 och 2021 minskade denna andel, men darefter
har den ater 6kat. Framfor allt 6kningen under 2022-2024 har gjort att andelen i stort
sett &r tillbaka pa samma niva som 2019.
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Turismens andel av BNP 6kade 2024

Turisters efterfrdgan pa varor och tjanster ger upphov till aktivitet i svenska féretag for
att mota denna efterfragan. Turismens bidrag till samhallsekonomin mats genom dess
foradlingsvarde. Férenklat ar foradlingsvarde skillnaden mellan ett féretags intakter
(foérsaljning av varor och tjanster) och kostnader (fér inkdpta varor och tjanster). Det
ar fran foradlingsvardet som léner och vinster kan betalas ut. Bruttonationalprodukten
(BNP) utgdr summan av foradlingsvardena for hela samhallet samt skatter och
subventioner.

Turismens andel av hela Sveriges BNP uppgick 2024 till 2,8 procent (Figur 1.5), vilket
ar en 6kning med 0,2 procentenheter sedan ar 2023. Jamfort med 2019 &r andelen
0,1 procentenhet lagre, men andelen har dkat kontinuerligt sedan 2020.

Figur 1.5
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Turismen vdxer snabbare én évriga ekonomin

Ar 2020 minskade turismens foradlingsvarde som andel av BNP med 0,9 procenten-
heter jamfort med aret innan (Figur 1.6). Nedgangen var storre an for ekonomin som
helhet (BNP), eftersom coronapandemin slog extra hart mot turistbranscherna. Fran
och med 2021 har turismens foradlingsvarde dkat varje ar - procentuellt sett snabbare
an BNP. Ar 2024 uppgick turismens foradlingsvarde till 172 miljarder kronor, och for
forsta gangen sedan fore pandemin dversteg vardet nivan fran 2019.

Den kraftiga procentuella tillvaxten relativt ekonomin totalt boér ses i ljuset av den djupa
nedgangen under pandemidren. Tillvaxten fran och med 2021 utgar fran de ovanligt
ldga nivaerna under 2020.

Figur 1.6
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Figur 1.7

Foradlingsvarde fran turism per
bransch ar 2022 och 2023

Detaljhandel och hotell- och logiverksamhet har hdgst fordadlingsvarde

Turismens foradlingsvarde genereras av flera olika branscher. Den senaste statistiken
som fordelar foradlingsvardet per bransch avser ar 2023. Det aret var detaljhandeln
samt hotell- och logiverksamhet de branscher som bidrog med storst féradlingsvar-
de kopplat till turism. Deras foradlingsvarde uppgick till 18,8 respektive 18,3 miljarder
under &r 2023 (Figur 1.7). | storleksordning foljer fritidshus samt mat och dryckesserve-
ring. (12,2 respektive 11,6 miljarder kronor).

Den tydligaste skillnaden mellan 2022 och 2023 ar 6kningen for resebyraer och rese-
arrangdrer med 4,5 miljarder. Aven fritidshus samt hotell och logiverksamhet har 6kat
med 1,7 respektive 1,5 miljarder.

Turismkonsumtion sker &ven i manga dvriga branscher som inte definieras som renod-
lade turismbranscher. Totalt genererade dessa évriga branscher ett turismrelaterat
foradlingsvarde pa 26,3 miljarder kronor (2023). Turister konsumerar varor och tjanster
aven i branscher som inte klassas som turismbranscher. Exempel pa sadana ar person-
transporter pa vag samt olika typer av detaljhandelsvaror.
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Figur 1.8

Andel av totalt foradlingsvarde
i respektive turismbransch som
ar en direkt effekt av turisters
konsumtion ar 2023

10

Foéretagen inom turismbranscherna bidrar till samhallsekonomin i olika grad. Det &r
viktigt att notera att hela foradlingsvardet i en bransch inte kommer fran turism; en del
av intakterna i dessa foretag kommer fran lokalbefolkningens konsumtion (det vill séga
personer som bor eller arbetar pa platsen).

| Figur 1.8 visas hur stor andel av foradlingsvardet fran respektive bransch som harror
fran turism. Storst var andelen inom fritidshus 2023 dar 100 procent av foradlingsvardet
ar definierat som turism. Aven branscherna resebyrder och researrangérer samt luft-
transport hade mycket hog turismrelaterad andel (96 procent respektive 93 procent).

Samtidigt utgdr turismen inom detaljhandeln, trots hdga absoluta belopp, en
forhallandevis liten andel av branschens totala foradlingsvarde. Endast 11 procent av
detaljhandelns foradlingsvarde 2023 kom fran turism.
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Figur 1.9
Inhemsk, inkommande och

utgdende turism samt nettoexport
av turism
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Negativ nettoexport av turism

Turismen bestar av tre kategorier: inhemsk turism, turismexport och turismimport.
Inhemsk turism ar svenskars turism inom Sverige. Turismexport avser utlandska turisters
konsumtion i Sverige, och turismimport ar svenskars turismkonsumtion i utlandet.

For turismbranscherna har den inhemska turismen varit viktigast under lang tid.

Ar 2024 uppgick den inhemska turismkonsumtionen till 330 miljarder kronor, vilket &r
mer an turismexporten och turismimporten tillsammans. Turismexporten (utlandska
besdkares konsumtion i Sverige) var 126 miljarder kronor och turismimporten (svenskars
konsumtion utomlands) 168 miljarder kronor under 2024 (Figur 1.9).

Under pandemins forsta ar minskade alla tre typerna av turism, men redan aret darpa
borjade de dka igen. Bade turismexporten och turismimporten har aterhamtat sig och
dversteg 2024 nivan 2019. Ser vi till de senaste tva aren (2023-2024) dkade inhemsk
turism med 5 procent, turismexporten med 2 procent och turismimporten med 3 procent.
Detta tyder pa att svenskar i hogre utstrackning valde att semestra inom landet 2024
istallet for att resa utomlands, mojligen paverkat av den hoga inflationen.

Turismens nettoexport ar skillnaden mellan turismexporten och turismimporten. Sverige
har sedan lange haft en negativ nettoexport av turism, vilket innebar att svenskar
spenderar mer pa turism utomlands an vad utlandska turister spenderar i Sverige. Den
negativa nettoexporten var som stoérst 2019, men minskade kraftigt 2020 bara for att
sedan Oka igen varje ar.
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Figur 1.10

Turismens medelantal sysselsatta
och arbetade timmar (1 000-tal)

Figur 1.1

Turismens andel av medelantal
sysselsatta och arbetade timmar
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Sysselsattning inte tillbaka pa nivaer fére coronapandemin

Ett av turismens bidrag till ekonomin ar de jobb som skapas bade inom typiska turism-
branscher och i andra branscher. Under 2024 arbetade i genomsnitt 154 000 personer
med att tillgodose turisternas efterfragan pa varor och tjanster (Figur 110). Det &r i
stort sett oférandrat jamfort med 2023.

Antalet arbetade timmar kopplat till turism uppgick till 231 miljoner under 2023, en
6kning med 0,3 procent fran foregdende ar. Utvecklingen av antalet arbetade timmar
och medelantalet sysselsatta har foljt varandra fran 2020 och framat. Ar 2019 avvek
monstret nagot, med ndgot fler sysselsatta i forhallande till antalet arbetade timmar.
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper

Sysselsatta inom turism utgjorde 2,9 procent av alla sysselsatta pa arbetsmarknaden
ar 2024 (Figur 111). Jamfért med foregdende ar var andelen 0,1 procentenheter hogre.
Andelen har nastan kommit i kapp nivderna fére pandemin - ar 2019 var motsvarande
andel 3,0 procent, alltsd 0,1 procentenhet hégre an 2024.

Aven turismens andel av det totala antalet arbetade timmar i ekonomin har féljt en lik-
nande trend. Denna andel var oférandrad mellan 2023 och 2024, och ligger fortfarande
0,3 procentenheter under nivan 2019.
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Flest sysselsatta inom hotell- och logi

Antalet sysselsatta inom turism var som stérst inom hotell- och logiverksamhet med
37 600 sysselsatta under &r 2024 (Figur 1.12). Darefter foljer detaljhandeln med 32 700
sysselsatta samt mat- och dryckesservering med 27 000 sysselsatta.

Utvecklingen i de olika branscherna har fluktuerat en del ¢ver de tre dren. Ett fatal har
haft en kontinuerlig 6kning (Sport och fritid, jarnvagstransport, kulturbranschen samt
vagtransport). | manga branscher gar det att se en viss minskning mellan 2023-2024.

Figur 1.12
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Kalla: Tillvaxtverket, Turismrakenskaper
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Tillvaxtverket
Swedish Agency for Economic
and Regional Growth

Tel 08-6819100
tillvaxtverket.se

Tillvaxtverket arbetar for hallbar tillvéxt och konkurrenskraftiga foretag

i alla delar av Sverige. Det gor vi genom att starka féretag och regioner.

Vi erbjuder kunskap, natverk och finansiering. Det ger direkt nytta till foretag,
och ocksa forutsattningar for foretag och regioner att mota framtidens
utmaningar. Tillvaxtverket ar en nationell myndighet med regional narvaro
pa nio orter. Ett Sverige med fler féretag som vill, kan och vagar ar var vision.

tillvaxt
verket
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